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Resumo

Esta tese aborda tematica que relaciona teorias relacionadas da antropologia e de marketing, mais
especificamente a teoria da liminaridade com a teoria da cultura de consumo. Busco compreender
o0 papel do artefato da expressao da prética cristd de consumo do nedfito na fase de liminaridade
na religido protestante pentecostal. Ao usar a teoria da Liminaridade Van Gennep e Turner
direcionada ao contexto do consumo do novo convertido, acredito que o artefato consumido pelo
neofito da religido protestante o ajuda a modificar seu comportamento no dia a dia com o grupo
e no seu cotidiano, apresentando assim, este artefato, um papel importante como objeto da
expressdo do nedfito enquanto individuo em transicdo na religido protestante. O método
etnografico foi escolhido para cumprir este objetivo de pesquisa junto a novos convertidos na
religido protestante de segunda onda, especificamente pertencente a igreja Comunidade Alcance
sediada em lIrati-PR. Foram selecionados por conveniéncia e acesso ne6fitos que se entraram na
nova religido entre seis meses e dois anos. Como parte da etnografia, além da observacéao
participante, foram realizadas 20 entrevistas em profundidade, e durante um ano foi realizado o
acompanhamento para observacao participante junto ao grupo religioso. A partir do material
coletado, foi efetuada anélise e assim identificado o consumo do ned6fito. Os resultados apontam
0s estagios de transi¢do na religido protestante, as caracteristicas do protestante nedfito liminar,
bem como, demonstram o bem material e imaterial consumido pelo ne6fito protestante, o objeto
de expressdo da transicdo e aspectos relacionados a nova forma de consumir advinda da

conversao.

Palavras-Chave: teoria da cultura de consumo, neofito, ritos de passagem, liminaridade,

religido.



Abstract

This thesis approaches thematic that relates related theories of anthropology and marketing,
more specifically the theory of the liminarity with the culture consumption theory. I seek to
understand the role of the artifact, the expression of the Christian practice of consumption of
the neophyte in the phase of liminality in the Protestant Pentecostal religion. In using Van
Gennep and Turner's theory of liminality, I believe that the artifact consumed by the neophyte
of the Protestant religion helps him to change his behavior on a day-to-day basis with the group
and his daily life, this artifact, have an important role as an object of expression of the neophyte
as an individual in transition in the Protestant religion. The ethnographic method was chosen to
fulfill this research objective with new converts in the Protestant religion of the second wave,
specifically belonging to the church Comunidade Alcance based in Irati-PR. They were selected
for convenience and Access, neophytes who entered the new religion between six months and
two years. As part of the ethnography, in addition to the participant observation, 20 in-depth
interviews were conducted, and during one year the follow-up was carried out for participant
observation with the religious group. From the collected material, the neophyte consumption
was analyzed and thus identified. The results point to the transitional stages in the Protestant
religion, the characteristics of the neophyte, and the demonstration of the material and
immaterial goods used by the Protestant neophyte, the object of expression of the transition and

aspects related to the new form of consumption derived from conversion.

Keywords: consumer culture theory, neophyte, rites of passage, liminality, religion.
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APRESENTACAO

Eu preciso iniciar este trabalho contando a minha historia com as religides, que
formaram a minha experiéncia de vida e ¢ motivo da minha curiosidade por este campo de
pesquisa. O campo enquanto pesquisadora me despertou a atengdo ja ha alguns anos, quando
da ocorréncia do meu processo de conversdo. Logo, sou uma nativa deste desde 2010, contudo,
meu tempo limitado e inimeras viagens para qualificacao e cuidados médicos de um familiar
ndo me permitiram o aprofundamento adequado a organizagdo religiosa. Tornando-me uma
praticante e participante esporadica em todo o contexto do curso de eventos.

Muitos foram os caminhos que me levaram a igreja, o desertar religioso e espiritual
iniciou-se cedo em minha vida. Ja na sétima série me encantei em participar de um curso sobre
religides e Egito antigo e frequentando a religido catdlica romana, sempre procurei seguir os
ritos de passagem comum da maioria dos brasileiros, a primeira comunhao e a crisma. Contudo,
no tempo da mocidade e sob a tutela familiar, passei a me interessar pelo ocultismo e ufologia
0 que me levou a experiéncias na bruxaria moderna e em crengas da nova era, incluindo a crenga
na alianga intergaldctica alienigena sob a tutela do 'ser extraterrestre' Ashtar Sheran (comum
para espiritualistas modernos), o que se mesclava ao contexto relativo ao espiritismo kardecista.
E mesmo diante dessa confusdo religiosa a crenca cristd se mantém constante na f€ espiritual,
contudo relegada e ultrajada por muitos.

A fé e a crenga andam juntos com quem busca conhecimento espiritual, ou foi criado
sob esta esfera. Assim, diante de um doutorado surgiu a oportunidade de estudar a associacdo
do contexto religioso com o tema da linha de pesquisa do programa. E ao abrir o horizonte para
o conhecimento da sociologia e antropologia me deparei com uma teoria que jamais antes teria
compreendido se ndo me encontrasse conhecedora no minimo da religido protestante. A teoria
da liminaridade de Victor Turner. E € a partir dai que esta pesquisa comega.

Considero esta pesquisa como um marco em minha vida e carreira académica, pois,
oportunizou-me ter uma visdo ampla dos grupos sociais religiosos. Considero que seus
resultados ressoaram em todo processo como um espetaculo de burburinho positivo junto ao
grupo cristdo ao qual pertenco, pois, durante estes anos de pesquisa e interesse, tudo que
vivenciei empiricamente e teoricamente foi replicado de maneira positiva. Foram pelos menos
dois cultos sobre o consumo e a realidade social que envolvem o cristdo, foram pessoas
interessadas na area académica pela minha experiéncia e tema, foram pessoas tocadas pelo meu
relato e experiéncia pessoal no doutorado, foi o maior interesse sobre os individuos liminares,

um pastor publicou um livro sobre a maturidade espiritual, qualificando o neofito.
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1. Introducao

Este estudo descreve o entendimento do cristdo protestante nedfito na atual conjectura
social, diante de sua caracteristica, forma e propensdo a consumir produtos e servicos
relacionados a sua nova estrutura de crengas e valores religiosos adquiridos no novo papel. Com
a intencdo de capturar o momento socio/econdmico/cultural desse grupo, esta pesquisa teve
como foco individuos que estavam passando pela fase de transicdo religiosa em igreja
protestante da terceira onda!, como por exemplo, as igrejas estilo comunidades evangélicas
(Matos, 2013).

O processo de transi¢do da amostra trabalhada se encontra na entrada do fiel para a nova
denominacdo religiosa cristd. Pois quando um novo membro comeca a frequentar a igreja,
advindo principalmente de outras denominagdes ou seitas nao cristas e/ou ndo pentecostais, esta
passa por um processo de reconhecimento, estudo e adaptagdo a nova sistematica
organizacional. Fazendo parte da organizagao religiosa, porém, referenciado por nedfito na fé
por algum tempo e durante este tempo de contato inicial o individuo ¢ submetido a participacao
de vérias atividades e desenvolve novos hdbitos, dentre eles, adquirir produtos (materiais e
imateriais) relacionados a sua nova fé. E com este novo hédbito de consumo, 0 mesmo se apoia
como apoio para evolugdo dentro desta nova fé.

E neste sentido que baseio minha tese, pois acredito que o artefato consumido pelo
nedfito da religido protestante o ajuda a modificar seu comportamento no dia a dia com o grupo
e no seu cotidiano, apresentando assim, este artefato, um papel importante como objeto da
expressdo do neofito enquanto individuo em transicéo na religido protestante.

Portanto, de modo holistico, este estudo propfe investigar 0 consumo e 0S Seus
significados para os nedfitos da religido protestante pentecostal durante a fase de liminaridade.
Focando exclusivamente para 0 consumo no ambiente do novo protestante e as expressdes da
fé no comportamento de consumo desenvolvidas no inicio do processo de conversdo. Em

adendo procurei identificar o individuo liminar na transi¢do liminaridade.

'Nomenclatura criada por Freston (1994), a primeira onda iniciou-se na década de 1910, com a chegada da
Congregacgdo Cristd no Brasil (1910) e da Assembleia de Deus (1911); a segunda onda pentecostal ocorreu na
década de 50 e 60, pela fragmentacdo de igrejas, dentre vérias, trés grandes grupos estavam ligados ao
pentecostalismo cléssico: a Igreja do Evangelho Quadrangular (1951), a Igreja Evangélica Pentecostal O Brasil
para Cristo (1955) e a Igreja Pentecostal Deus ¢ Amor (1962), com foco na cura divina; e a terceira onda histérica
do pentecostalismo brasileiro comecou no final dos anos 70 e dec. de 80, tendo como representante principal a
Igreja Universal do Reino de Deus (1977), e outros como a Igreja Internacional da Graca de Deus (1980), as
Comunidades Evangélicas, Comunidade Sara Nossa Terra, Igreja Renascer em Cristo, etc. (Matos, 2013).
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1.1. Contextualizaciao

1.1.1. Cultura de consumo e ritos

O consumo ¢ um tema importante para aqueles que desejam entender a sociedade ¢ a
humanidade (Mauss, 2007), precisamente porque ¢ inquestionavel, ou seja, todas as pessoas
consomem, € esse aspecto cotidiano que sugere que se estd em uma cultura de consumo, pois
enquanto o consumo € um ato, a cultura do consumidor ¢ um modo de vida (Goodman & Cohen,
2004).

Existe pluralidade quanto ao conceito de cultura entre antrop6logos e cientistas sociais,
passando dos apanhados dispersos de Kluckohn? em o 'Espelho para o homem', & nogdo de
Geertz (2008) de cultura como sendo algo semidtico, onde a cultura ¢ vista como teia de
significados e sua propria analise, sendo uma ciéncia interpretativa a procura de significado
(Geertz, 2008).

E diante deste contexto que a teoria da cultura ¢ definida como o estudo das relagdes
entre elementos em todo um modo de vida, a cultura ndo ¢ uma prética, nem ¢ a soma descritiva
dos usos e costumes das sociedades, mas esta enroscada em todas as praticas sociais, sendo a
soma de suas inter-relagdes (Hall, 1980). E definida ainda como o nivel em que os grupos
sociais desenvolvem distintos padrdes de consumo da vida e ddo forma expressiva para a sua
experiéncia de vida social e material (Hall et al., 1976).

"A cultura ¢ um padrdo possivel de significados herdados do passado imediato, um
abrigo para as necessidades interpretativas do presente" (Douglas & Isherwood, 2004, p.111).
J4, o consumo ¢ o lugar onde a cultura ¢ objeto de lutas que lhe conferem forma, os bens neste
contexto, sdo conjuntos de marcagdes dentro de um referencial de espago e tempo e suas
escolhas criam continuamente padrdes de discriminacdo, superando ou refor¢ando outros,
sendo entdo os bens a parte visivel da cultura. Sdo "arranjados em perspectivas e hierarquias

que podem dar espacgo para a variedade total de discriminagdes de que a mente humana ¢é capaz

2 Diversos significados de cultura cunhados por Kluckohn ((1) "o modo de vida global de um povo"; (2) "o legado
social que o individuo adquire do seu grupo"; (3) "uma forma de pensar, sentir e acreditar"; (4) "uma abstracao do
comportamento"; (5) "uma teoria, elaborada pelo antrop6logo, sobre a forma pela qual um grupo de pessoas se
comporta realmente"; (6) "um celeiro de aprendizagem em comum"; (7) "um conjunto de orientacdes padronizadas
para os problemas recorrentes"; (8) "comportamento aprendido”; (9) "um mecanismo para a regulamentacao
normativa do comportamento"; (10) "um conjunto de técnicas para se ajustar tanto ao ambiente externo como em
relagdo aos outros homens"; (11) "um precipitado da historia", e voltando-se, talvez em desespero, para as
comparagdes, como um mapa, como uma peneira ¢ como uma matriz. (Kluckhohn, Clyde. (1959). Mirror for
Man: The Relation of the Anthropology to Modern Life. US: McGraw-Hill Inc.).
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(...). Em ultima andlise, suas estruturas sdo ancoradas nos propdsitos sociais humanos."
(Douglas & Isherwood, 2004, p.114).

Um dos pontos relevantes para compreender a relacdo de cultura e consumo ¢ a
expressao da cultura material explorada por Daniel Miller, pensamento derivado do trabalho de
Mauss, associando o consumo como um aspecto desta cultura, pois, "Uma vez que os bens de
consumo sdo pensados como um sistema simbolico, isso abre a possibilidade para algumas
formas de “ler” a propria sociedade através do padrdao formado entre os bens." (Miller, 2007, p.
44) e esta forma de ler a sociedade envolve compreender sua forma material e antimaterial. E
esta proposi¢ao com o desenvolvimento de "abordagem de cultura material ¢ algo que ajuda a
desmembrar a especificidade do consumo, e mostrar que a materialidade de cada género é em
si mesma importante", e com este foco no objeto material ajudando a ganhar senso mais
profundo da humanidade, reconhecendo assim a materialidade intrinseca na sociedade (Miller,
2007, p.51).

Ao transcrever para o léxico "cultura de consumo", tem énfase no mundo das
mercadorias como centralidade e seus principios de estruturacdo para compreensdo da
sociedade (Featherstone, 1995), logo, os estudos da liminaridade podem ser encontrados no
processo de consumo na fase de transi¢do do individuo, sendo nomeado como 'consumo
transicional' (Noble & Walker, 1997). Neste aspecto, o consumo ocorreria pontualmente no
decorrer da passagem da fase liminar, podendo modificar a forma de pensamento do individuo,
fazendo-o transitar, linearmente, levando a diminui¢ao de suas incertezas e consolidando uma
nova identidade.

E sendo a religido uma das facetas da cultura de consumo (Goodman & Cohen, 2004),
a cultura de consumo do fiel pode representar aquilo que mais o qualifica enquanto protestante
ativo, pois, seus usos e costumes desempenham papel em congruéncia com esta nova
manifestagdo e crencga, tornando este consumo a propria identidade religiosa do individuo. O
que leva ao entendimento da identidade do consumidor, que ¢ uma composicao de varias
dimensdes culturais como linguagem, raga e também religido (Burke, 1980), como cada qual
influencia sua visdo de mundo e valores (Sherry Jr & Kozinets, 2007), e estes consumidores
retratam disposic¢des especificas e comportamentos que ndo sao tipicos de outros grupos (Sherry
Jr & Kozinets, 2007; Hong, Morris, Chiu, & Benet-Martinez, 2000), compactuados em multiplo
sistema de valores e repertorio multicultural (Sherry Jr & Kozinets, 2007; Cardona, 2000).
O consumo transicional ou na fase de transi¢dao do individuo € o ponto tedrico em que

acredito culminar a relagdo da passagem do estado de liminaridade, ou seja, interligaria a nogao
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de transicdo e consumo, e os consumidores em transi¢do trazem contribuicdo a juncdo da
pesquisa de consumo simbolico e construgdo de identidade (Voice Group, 2008; Hogg,
Maclaren & Curasi, 2003). Tema pontuado por autores expoentes da area de marketing e
antropologia, que estudam o contexto do consumo nas fases de transicdo, e este durante o
processo de liminaridade ¢ complexo, visa tanto incitar quanto aliviar a ambivaléncia durante
a transi¢do de papel (Ogle, Tyner & Schofield-Tomschin, 2013). Assim de acordo com estes
autores, as transi¢oes liminares seriam como:

uma mudanca em um papel de vida significativo marcado por um periodo de transicao
ou liminar durante o qual as (a) identidades pessoais estdo suspensas, produzindo
consequéncias psicologicas significativas, e o (b) consumo simbdlico pode ser usado
para facilitar a transi¢do para o novo papel. (Noble & Walker, 1997, p.32)

O individuo pode usar o consumo de bens para ajudar nas transi¢des durante os periodos
de liminaridade e, desta forma, o consumo simbolico (Belk, 1988) teria o papel de moldar os
significados de si mesmo ¢ de sua identidade (Voice Group, 2008). Entdo, presume-se que
quanto mais significativa for a transi¢do, mais provavelmente o consumo sera utilizado para
facilitar a transicao para o novo papel ao reduzir a incerteza (Solomon, 1983). Logo, o consumo
simbolico facilitaria esta passagem (Noble & Walker, 1997), estreitando a lacuna entre o eu real
e o eu ideal (Patrick, Macinnis & Folkes, 2002) e esta nova posse podera entdao contribuir para
o desenvolvimento da nova identidade (Noble & Walker, 1997).

Os processos de transi¢do tém em sua composicao ritos que ratificam a passagem de um
estado a outro de movimento dos ciclos sociais, chamados pela antropologia de ritos de
passagem. Tais ritos ddo vazdo para o entendimento de rituais e suas nuances diante da
transi¢do, podendo ser visto como objeto, topico de estudo, abordagem, ferramenta, tipo de
comportamento e inclusive uma abordagem tedrica, mas sdo entendidos como tipos especiais
de eventos, estereotipados e formalizados, estdveis e susceptiveis a analises etnograficas, que
possuem certa ordem e um sentido de acontecimentos com proposito coletivo, eficaz e com
percepgao de diferenca, € visto como uma escola para treino de aprendizado analitico, os rituais
pertencem a esfera da acdo social, revelam visdes de mundo dominantes ou até conflitantes em
determinados estudos (Peirano, 2006).

A aprendizagem e experiéncia através de ritual acontecem entendendo que qualquer
atividade ritual ou ritos de passagem necessarios para a existéncia humana. Contudo, deve-se
compreender que sua tarefa crucial ¢ de incutir as regras e valores de uma sociedade para
aqueles que estariam prestes a se tornarem seus membros de direito pleno (Myerhoff, Camino

& Turner, 2005).
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Os ritos de iniciacdo sdo meios fundamentais pelos quais as pessoas se transformam em
humanos e¢ o 'cosmos' o fazem sagrado, acreditando que a iniciacdo seria um fendmeno
metacultural e trans-histérico (Eliade, 1958), pois:

Como qualquer outro fato cultural, o fendmeno da iniciagdo ¢ também um fato
historico. Em outras palavras, as expressdes concretas de iniciagdo estdo relacionadas
respectivamente tanto a estrutura da sociedade quanto a sua histéria. Por outro lado, a
iniciacdo implica uma experiéncia existencial, como por exemplo, a experiéncia do
ritual da morte e a revelagdo do sagrado, ou seja, exibe uma dimensao que ¢ metacultural
e trans-historica. E por isso que os mesmos padrdes iniciatérios continuam ativos em
sociedades culturalmente heterogéneas. (Eliade, 1958, p. 130).

Assim, a tendéncia de implicitamente ou explicitamente equacionar a liminaridade com
o sagrado e o poder transformativo € para privilegiar o acesso e o controle do homem ao sagrado
(Stephenson, 2005).

Sendo os rituais apropriadamente 'atos da sociedade', é através deles que a sociedade
toma consciéncia propria, recriando e afirmando-se, criando um corpo de ideias e valores
compartilhados socialmente, assumindo conotacdo religiosa, embora ndo ligada ao
sobrenatural, mas a sociedade (Durkheim, 1996). Para Durkheim (1999), os fendmenos
religiosos podem ser classificados em duas categorias basilares: as crencas e os ritos. Neste
sentido, as crencas sdo caracterizadas por estados de opinido, consistindo em representagdes

sociais de confissdo; e os ritos sdo os modos de acdo determinados pela crenca.

1.1.2. Liminaridade e religido

Na visdo antropoldgica, a liminaridade, partindo dos individuos e dos papéis sociais que
estes desempenham, € interpretada como um periodo de isolamento e autonomia, uma
experiéncia individual complementar ao grupo social (Da Matta, 2000), também um espaco
social caracterizado por graus ritualizados de separacdo da sociedade (McKechnie, Jaye &
MacLeod, 2010), passados pelo nedfito. Nesses periodos de passagem, como por exemplo, da
infancia para a adolescéncia, fase da maternidade, fase de estudos na graduacdo, um periodo
liminar, é que os nedfitos sdo forgados a pensar sobre a sua sociedade, seu universo e 0s poderes
que geram e sustentam a ambos (Turner, 1990), em conjunto.

A liminaridade vista como um estado de transi¢ao entre os diferentes modos de ser leva
as pessoas a possibilidade de moverem-se entre diferentes comunidades e diferentes quadros de
experiéncia social, para que novas ideias e conhecimentos surjam (McKechnie, Jaye &

MacLeod, 2010; Jeyaraj, 2004). Assim, liminaridade também se refere a um espago social
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caracterizado por graus ritualizados de separagdo da sociedade (McKechnie, Jaye & MacLeod,
2010).

Portanto, o nedfito é visto como alguém a margem da estrutura social da qual faz parte
como nedfito, neste caso, na religido protestante, é aquele que busca conhecimento e insercédo
em grupos dos quais antes ndo fazia parte. O individuo, visto como iniciante em estruturas
sociais fechadas tece uma teia de noges e raciocinios preparatdrios para adentrar nesses grupos,
porém, enquanto este ndo esta pronto, acaba por ficar entre between e betwix®. Porém, para
perceber esse individuo e seu papel transitério, cabe entdo o entendimento do que seriam 0s
pressupostos da liminaridade.

Estudos do consumo em religido remontam o sagrado e o profano no comportamento
do consumidor, abordam o consumo como um veiculo para experimentar o sagrado (Belk,
Wallendorf & Sherry, 1989). Nesse sentido, Belk, Wallendorf e Sherry (1989) trataram da
experiéncia do sagrado ou sacralizagdo (ritual, peregrinacdo, heranga, etc.), da perpetuagdo do
sagrado (rituais, legados, etc.) e dessacralizagdo (racionalizacdo, ndo separacao do sagrado e
profano, rituais de investimento intencionais, perda do objeto sagrado, etc.), da venda de bens
sagrados (Belk, Sherry & Wallendorf, 1988), da sacraliza¢do de parque com a tematica religiosa
(O'Guinn & Belk, 1989), da filiagdo religiosa que afeta critérios usados para tomada de decisao
para a compra (Hirschman, 1985), dos significados sagrados do dinheiro (Belk & Wallendorf,
1990; Hirschman, 1988), e da distingdo do sagrado "envolvendo a experiéncia de um individuo
com a religido, espiritualidade, adoragdo, e Deus" (Iacobucci, 2001; Rinallo, Scott &
Maclaran, 2012). Rinallo, Scott e Maclaran (2012) pontuam ainda a ideia da nocdo de culto a
marca e identificar os mitos de sustentacdo que fundamentam o aspecto religioso do consumo
Macintosh (Belk & Tumbat, 2005), sugestdes sobre como criar cultos a marca e transformar
clientes em "verdadeiros crentes" (Atkin, 2004; Ragas & Bueno, 2002), trabalhos teologicos
sobre a cultura popular (Ostwalt, 2003), experiéncias transcendentais pela pratica de consumo
sagrado (Rinallo, 2009), ilustragdo de como a necessidade humana por espiritualidade e
transcendéncia pode ser encontrada em atividades culturais e de consumo popular (Belk,
Wallendorf & Sherry, 1989).

Existem estudos onde as crengas religiosas e espirituais sdo reificadas na cultura
material (Mcdannell, 1995; Morgan, 1999; Moore, 1995), por meio de:

imagens sagradas, objetos devocionais e liturgicos, edificios e outros lugares de culto,
obras de arte, bens de consumo produzidos em massa e de entretenimento produtos e as

3 Between e Betwix: expressdo cunhada por Victor Turner para designar o estado de liminaridade, onde o individuo
se encontra dentro e entre um processo de transi¢&o.
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praticas em torno desses objetos materiais (rituais, cerimonias, oragdo, mediagdo,
display, a peregrinagdo, adoragcdo, magica, estudo, etc.) (Rinallo, Scott &
Maclaran, 2012, p.6).

Os autores acrescentam ainda visdes negativas dos estudos de religido como, por
exemplo, o0 mau gosto e o materialismo espiritual no movimento New Age (Rindfleish, 2005;
Trungpa, 1973), supersticdo como excesso de crenca (Kramer & Block, 2008; Mowen &
Carlson, 2003) e pensamento magico no comportamento do consumidor (Arnould et al., 1999;
Fernandez & Lastovicka, 2011; St. James et al., 2011).

Diante deste panorama, para Belk, Wallendorf e Sherry (1989), os aspectos sagrados do
comportamento do consumidor podem ser interpretados para aumentar a sua compreensao,
auxiliando na legitima¢do de metaforas e construgdo com base na religido, espiritualidade e
magia na pesquisa de consumo (Rinallo, Scott & Maclaran, 2012).

Como exemplo da importancia do estudo do ritual, existem também autores que
trabalharam com emocdo e aprendizagem em ritual na religido, como Anthony Wallace (1966)
que, em seu livro Religion: an Anthropological View apresentou o conceito de "processo de
aprendizagem ritual”, trabalhando com o que chamou de "lei da dissociacdo™, e compde a ideia
do por que o nedfito foi colocado num estdgio em que ele ou ela é entdo (radicalmente)
dissociado do conhecimento anterior antes deste Ihe ser apresentado com maior quantidade de
nova informacéo, em local novo onde as reestruturagdes cognitivas e afetivas seriam entdo
facilitadas a eles (Myerhoff, Camino & Turner, 2005). Demonstra-se a existéncia de varias
fases desse tipo de aprendizagem durante a liminaridade, sendo elas:

pré-aprendizagem ou antecipacao; separacdo (por meio de privacao sensorial, estimulos

mondtonos, estresse fisico extremo e similares); sugestdo (alta sugestionabilidade

associada com transe e dissociacdo, as vezes tida como a conversao ou a posse);
execucdo (realizacdo de uma nova estrutura cognitiva); e manutencdo (através da

repeticdo ou reforco), ocasionalmente envolvendo uma ressintese. (Myerhoff, Camino
& Turner, 2005).

1.2. Delimitacéo do estudo e problema de pesquisa

Esta pesquisa se debruga sobre um fendmeno particular, que deriva do aumento do
nimero de pessoas convertidas ao protestantismo nos ultimos anos, agucando uma cultura
religiosa que perpassa as esferas das organizagdes religiosas, chegando as esferas publicas,
politicas, produtivas, de entretenimento, etc.

Conforme o Censo demografico do IBGE (2012) ¢ desde o primeiro recenseamento de

ambito nacional até a década de 1970, que o perfil religioso da populacdo brasileira manteve
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como aspecto principal a hegemonia da sua filiacdo a religido catdlica apostdlica romana.
Mesmo nos anos posteriores, apontaram a preméncia da catdlica romana, contudo, com reducao
representavel nos resultados entre 1980 e 1991, deu-se inicio ao crescimento do segmento que
se declarava evangélico de 6,6% para 9,0%, destacando, inclusive, o crescimento de
neopentecostais de 3,2% para 6,0%. Entao, em 2000 o censo, "mostrou acentuada redu¢ao do
percentual de pessoas da religido catolica romana, o qual passou a ser de 73,6%, o aumento do
total de pessoas que se declararam evanggélicas, 15,4% da populacdo, e sem religido, 7,4% dos
residentes." (IBGE, 2012, p.90).

Os mais recentes resultados, de 2010, mostram que houve crescimento da diversidade
dos grupos religiosos no Brasil, com maior pluralidade nas areas mais urbanizadas e populosas
do pais em detrimento da area rural, onde a proporcao de catdlicos acompanhou a tendéncia de
redugdo ressaltada nas duas décadas anteriores, embora tenha permanecido a maior parte de
fiéis e o resultado apontou também o crescimento da parcela da populacdo que se declarou

evangélica de origem pentecostal, conforme apontado na Tabela 1 a seguir:

Tabela 1 - Percentual da populacéo residente por grupos de religido, total e sexo - Brasil -2000- 2010.

Distribuiciio percentual da populacio
Grupos de religido residente (%) Sexo
2000 2010 Homem Mulher

Catoélica Apostolica Romana 73,6 64,6 65,5 63,8
Evangélicas 15,4 22,2 20,1 24,1

Evangélicas de Missdo 4,1 4,0 3,6 4.4

Evangélicas de origem pentecostal 10,4 13,3 12,1 14,5

Evangélica ndo determinada 1,0 4.8 4.4 53
Espirita 1,3 2,0 1,7 23
Umbanda e Candomblé 0,3 0,3 0,3 0,3
Sem religido 7,4 8,0 9,7 6,4
Outras religiosidades 1,8 2,7 2,5 29
Nio sabe/nio declarou 0,2 0,1 -

Fonte: adaptado de IBGE (2012).

Esse dado é relevante, pois demonstra que muitas pessoas estdo passando pelo estagio
de transicdo religiosa no pais, haja vista o decrescimento de fiéis da religido Catolica romana e
crescimento das igrejas evangélicas pentecostais.

Acentuando o acesso a novos tipos de consumo e produtos para consumo, vislumbrados
pelos proprios consumidores da religido protestante, ¢ por meio desse novo acesso, que 0s
consumidores emergentes foram ao encontro de uma religido antes vista como tradicional, mas

hoje vista em alguns grupos sociais de maneira a promover a integra¢do social em vérios
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sentidos, alterando assim a forma de consumir modernamente produtos essenciais como roupas,
alimentos ¢ entretenimento (ABREPE, 2017; Varejista, 2015; Terra, 2015; Amorim, 2014;
Ladeia, 2014; Idoeta, 2011). Alterando inclusive a forma de ofertar os produtos.

Os trabalhos de Turner (1969) e Van Gennep (1909) geraram ricas teorias para o estudo
do processo ritual, tendo o conceito de liminaridade como conceito de longo alcance (Myerhoff,
Camino & Turner, 2005). Assim, sdo os neofitos que dao sentido ao estado das fronteiras e
codigos sociais, representados seres liminares, conforme se observa em pessoas estabelecidas
socialmente como individuos espirituosos e membros diferenciais, como os palhacos, poetas,
shamans, bobos da corte, trapaceiros, monges, curandeiros, etc., seres que fazem parte dos
movimentos sociais, cultos milenares e principios sociais como sistemas matriarcais e
patriarcais (Stephenson, 2005; Myerhoff, Camino & Turner, 2005), sdo 0s "seres liminares” em
posicionamentos ocupados tradicionalmente por homens (Stephenson, 2005), homens no
sentido seres humanos e ndo animais.

Diante desse fenomeno, o consumo pode ser entendido como facilitador do processo de
transicdo, como interveniente na conversao do neofito, com o senso de communitas, facilitando
o processo de passagem, sendo o consumo diferenciado, deste modo na liminaridade, levando
a necessidade de interpretar a transformacao liminar ocorrida com nedfitos protestantes sob o
contexto da Teoria da Cultura de Consumo. Levanta-se, entdo, a seguinte pergunta de pesquisa:

Qual o papel do artefato* de consumo e da expressido da pratica® do consumo do

neofito na fase de liminaridade na religido protestante pentecostal?
1.3. Objetivos de pesquisa
Para a realizacdo do estudo proposto sobre o fendmeno que envolve o consumo do

nedfito pentecostal, apontado anteriormente, sdo propostos os seguintes Objetivos Geral e

Especificos:

4 Artefatos sdo considerados objetos simples como uma ferramenta ou um enfeite mostrando uma obra ou
modificagdo humana distinta de um objeto natural (Merriam-Webster, 2019), mas nesta pesquisa, incorporei a ideia
de Rook (1985) sobre os artefatos rituais (sinais e simbolos) e as ponderagdes de Tetreault & Kleine IIT (1990),
sendo objetos usados no ritual, linguagem ritualistica, atores sociais rituais e até comportamentos. Assim, identifico
os artefatos culturais e sociais como artefatos materiais e imateriais, objetos, servicos ou disposi¢cdes ou
agrupamentos sociais para um fim especifico.

5 A pratica cristd tratada nesta pesquisa, refere-se as acdes do cotidiano relacionadas a cultura cristd, "viver de
acordo aos costumes e ensinamentos de (uma religido)" (Merriam-Webster, 2019), a "totalidade do comportamento
religioso e da atitude que se ajustam as crengas, doutrinas ou fé dos cristdos. Isso incluira adoragdo, oragdes,
confissoes, estudos biblicos etc." (Chiluwa & Uba, 2015, p. 354).
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1.3.1. Objetivo geral

Compreender o papel do artefato da expressao da pratica cristd de consumo do neofito

na fase de liminaridade na religido protestante pentecostal.

1.3.2. Objetivos especificos

e Caracterizar o nedfito da religido protestante pentecostal;

e Descrever as praticas do neofito no estagio de liminaridade na religido protestante
pentecostal;

e Identificar e analisar o que e como o neofito consome no estagio de liminaridade na
religido;

e Identificar e analisar a percepc¢do dos outros agentes religiosos (lideres religiosos e
outros adeptos) sobre o que e como o nedfito consome no estagio de liminaridade na
religido;

e Interpretar os significados atribuidos pelos consumidores ne6fitos a experiéncia vivida,
durante e apds o consumo no processo de transicao religiosa;

e Identificar a Definicdo implicita e explicita do tempo para conversao.

1.4. Justificativa

A relevancia do estudo deve ser considerada tanto do ponto de vista tedrico quanto de
sua aplicagdo pratica sobre os estudos de comportamento do consumidor no mercado, para a
sociedade, ciéncia, religido e mercado.

Do ponto de vista tedrico, a pesquisa justifica-se em func¢do da sua capacidade de
ampliar os horizontes intelectuais da area de antropologia e consumo, devido as referéncias
escassas de conhecimento sobre o consumo dos chamados “consumidores liminares” ou
"consumidores em transi¢do", ou seja, aqueles consumidores que se encontram em processo de
transicdo dentro de uma cultura social, neste caso, no contexto religioso. Propde-se, assim, a
discussao deste tema que ainda nao foi analisado adequadamente pela academia, conferindo um

encaminhamento distinto daquele adotado pelos seus predecessores. E esta identificagdo
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ampliard horizontes de pesquisas que abordem o ser liminar na antropologia, o tempo, 0 espaco
e os outros individuos envolvidos.

Defendo que este estudo ¢ relevante para ampliacao dos conhecimentos sobre o tema
liminaridade na cultura de consumo, para a sociedade que necessita levar em consideragao a
presenca deste individuo liminar em varios aspectos de grupos sociais e saber como considera-
los em sua representatividade e expressao, uma vez que ¢ um individuo presente e que possui
inquietagdes tanto no tocante a expressao do eu psicoldgico como a inseguranca da presenca do
eu social junto ao grupo. Entendo assim, que o auxilio a estas pessoas e o direcionamento
adequado ajudaria a dirimir as insegurancas comuns da transi¢do, como por exemplo,
estudantes de graduagdo e pos-graduacdo, mulheres gravidas, funciondrios temporarios,
expatriados, estrangeiros, doentes em tratamentos e nedfitos de varias organizagdes sociais
formais (novos funcionarios ou novos sdcios) e informais (novos jogadores virtuais), inclusive
de organizagdes religiosas (novos convertidos judeus, mugulmanos, induis., cristdos, etc.).
Mesmo nao sendo a mesma vivéncia, entende-se que o novo papel em todos estes segmentos
sociais, causam incertezas, segregacao, reagregacao, insegurancas, € neste sentido, cabem os
resultados a todos eles.

Para ciéncia o apelo temporal na identificagdo dos individuos pode trazer uma forma de
enquadrar o ser humano e considerar esta mudanga social como algo importante a ser
considerado fisiologicamente e biologicamente, pois entendemos, que transitos como a saida
da infancia para a adolescéncia exercem papeis preponderantes na fisiologia, quanto a biologia
desta transi¢do para o desenvolvimento e enquadramento psicologico do ser humano.
Considerar apelo como este como necessario para compreensao do ser social junto ao ser
biologico deve fazer parte do quorum de interpretagao cientifica.

Para as religides, o individuo liminar ¢ comumente notado, porém, este, ndo recebe
atencdo adequada que o auxiliem neste trajeto pela identificagdo do mesmo como ser liminar.
Toda religido e seita que recebe novos entrantes trabalham com este individuo, mas geralmente
de maneira a ndo destacar intensivamente esta qualidade de neo6fito ou novigo. E acaba por se
tornar um problema de comunicagao, pois, ¢ impreterivel saber comunicar a esséncia do que se
prega para este individuo que muitas vezes ndo compreende os dogmas da religido ou seita que
esta frequentando.

Quanto ao mercado, sempre hd oportunidades para o mercado em trabalhar com novos
entrantes em qualquer situacdo humana, pois, sdo como "fabula rasa", eles estao prontos para

serem preenchidas por um novo conhecimento e geralmente podem ser mais facilmente



31

convencidos a adquirir produtos que os auxiliem no processo de transi¢do, alids, sob o apelo de
que o acesso ao material facilitaria o processo de transigao, este poderia ser fidelizado e atingido
mais facilmente.

Do ponto de vista pratico, o conhecimento adquirido pode auxiliar as empresas a
desenvolverem estratégias em maior sintonia com o mercado gospel, haja vista o mesmo ser
um nucleo crescente de consumidores e que apresenta peculiaridades em gostos e agdes (usos
e costumes).

Os bens para uso estabelecem ¢ mantém relagdes sociais, mas os bens de consumo
podem ser usados para marcar os intervalos de tempo, a passagem de tempo, que ¢ carregada
de significado, tendo como variagdo de qualidade a necessidade de estabelecer diferenciagdo
entre o ano do calendario e o ciclo de vida (Douglas & Isherwood, 2004). Acrescentam ainda
que o consumo tem como fungdo essencial a capacidade de dar sentido, além das mercadorias
serem boas para comer, vestir ¢ abrigar, elas sdo boas igualmente para pensar, sendo, portanto,
um meio ndo verbal para a faculdade humana de criar. Pois, "Dentro do tempo e do espago
disponiveis, o individuo usa o consumo para dizer alguma coisa sobre si mesmo, sua familia,
sua localidade, seja na cidade ou no campo, nas férias ou em casa." (Douglas & Isherwood,
2004, p. 116), em suas proprias palavras, “a funcao essencial do consumo ¢ sua capacidade de
dar sentido” as coisas (p.108).

Estudar os consumidores na liminaridade € relevante teoricamente para compreender o
consumo em fases de transi¢do, pois eles ocorrem fora das estruturas sociais e psicologicas
normais do individuo e dos grupos, conferindo um possivel direcionamento tedrico diferente
do ja estabelecido, sendo a mudanca de identidade do individuo como resultado. O que pode
ocorrer ainda ¢ uma mudanga de identidade virtual ou passageira, ou mesmo que o contexto de
liminar seja por um periodo curto, a mudanga pode gerar raizes profundas na identidade
relacionada ao consumo pelo individuo. Além disso, a fase de transicao ¢ a fase na qual o nedfito
esta mais suscetivel ao aprendizado e a aceitacdo de novas estruturas de pensamento e de
consumo. Assim, ¢ mais facil para as estruturas industriais conseguir a confian¢a do consumidor
pelos seus produtos e servigos, levando-os a um consumo arraigado para o longo prazo,
inclusive, levando-os a melhor possibilidade na indica¢do de produtos e servigos para outros
neofitos ou mesmo individuos que nao estariam passando pelo processo de transicao. Um novo
parecer tedrico podera advir destas observacoes.

A relevancia desta pesquisa estd centrada na identificagdo dos neofitos, seres da

liminaridade religiosa pds-industrial, que vird complementar os estudos de Turner (1969) e Da
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Matta, quanto ao aprimoramento da teoria da cultura de consumo pela identificacdo dos objetos
da pratica de consumo, pois, podem ser estes os artefatos facilitadores desta transi¢cdo. Esse fato
pode agregar a teoria da liminaridade uma perspectiva da cultura material, dentro da teoria da
liminaridade o objeto liminar como a qualidade transitora ou portadora do individuo € ndo o

processo ¢ a estrutura da transi¢ao liminar em si.

1.5. Organizacao do estudo

Este trabalho est4 dividido em seis capitulos. Inicia com a apresenta¢do da experiéncia
da pesquisadora e do campo seguida pela Introducdo e os pormenores sobre o contexto estudado
junto aos objetivos e justificativa de pesquisa.

O capitulo dois, referencial teorico, traz o apanhado tedrico do contexto da
liminaridade e consumo, juntamente com a tematica de descri¢ao de ritos de passagem e rituais.
Continua com os aspectos teoricos relacionados a Cultura de Consumo e consumo simbodlico
relacionado a religido. O referencial tedrico traz apanhado amplo sobre a area de antropologia
para levar a compreensdao do que seria liminaridade, bem como traz apanhado sobre as
pesquisas que relacionam consumo e liminaridade.

O capitulo trés trata dos procedimentos metodologicos utilizados nesta pesquisa,
demonstrando os modelos conceituais tedricos utilizados, o método de pesquisa etnografico, os
dados e sua forma de coleta, sujeitos de investigacdo, diretrizes para coleta de dados,
finalizando com a explicacdo da analise dos dados.

O capitulo quatro fala a respeito do campo, a igreja, ou ambiente, o processo de entrada
no campo, como foi efetuada a coleta de dados, os personagens e rotinas, as atividades da
pesquisadora, os artefatos de consumo como bens materiais e imateriais, a descri¢do das
atividades efetuadas no campo interno da igreja Comunidade Alcance (pois ¢ o local de
congregacao dos neofitos estudados) e externo, junto a outras igrejas e eventos de cunho
protestante.

O capitulo seguinte, cinco, traz a analise dos dados coletados por meio de entrevista e
observagao participante, a descricdo do neo6fito como ser liminar, o panorama do consumo no
ambiente do novo protestante e o comportamento do consumo relacionado a racionalizacdo do
consumo.

As consideragdes finais apontam as contribuicdes teoricas relacionadas a teoria da
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liminaridade e referente a cultura de consumo, trazendo igualmente as limitagdes de pesquisa e
sugestdes para estudos futuros.

A tese apresenta ao final as referéncias, apéndices desenvolvidos previamente, no
decorrer e apés a pesquisa. Apresento anexos que auxiliardo na compreensao da cultura do

grupo protestante.
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2. Referencial tedrico

Neste capitulo, sdo apresentados os fundamentos teoricos do estudo. Inicialmente,
abordando a questdo da natureza da liminaridade, dos ritos de passagem, recuperando algumas
contribuicGes da antropologia do consumo e cultura de consumo. Considerando a complexidade
do tema que envolve esta pesquisa, a revisao se pautara na definicdo contextual e delimitacéo

dos ritos e do processo de transicdo e 0 ponto culminante deste, intitulado liminaridade.

2.1. Caminhos da Liminaridade

A liminaridade ela propria é um artefato (ou mentefato) de agdo cultural (Turner,

1974).

O contexto de liminaridade estéd ligado ao livro Les Rites de Passage, publicado em
1909 por Arnold Van Gennep, porém, estd igualmente ligado as obras de Victor Turner que
junto a Mary Douglas, Max Gluckman e Edmund Leach, foram os responsaveis pelo resgate,
caracterizagao e popularizacao do tema nos estudos antropoldgicos modernos (Da Matta, 2000).
Neste livro, Gennep (1909) descreveu os ritos, suas formas, contextos e aplicacdes associados
a logica social, sendo inclusive, articulador das fases rituais, descritivas iniciais dos ritos de
transi¢do que levaram Turner a cunhar a expressdo liminaridade.

Turner (1969), apo6s beber do saber da obra de Gennep entendeu que todos os rituais
auténticos, ou seja, rituais em sua esséncia, seriam transformativos e, portanto, deteriam o
aspecto temporal da liminaridade. E percebendo que € no decorrer das significantes fases de
transicdes de vida, consideradas ritos de passagem, ¢ que o individuo passaria por vdrias fases
discretas em sua vida (Schouten, 1991; Turner, 1969; Warner, 1959), denominou fase de
transi¢do ou liminaridade. Liminaridade ¢ a passagem entre o status € o estado cultural que
foram definidos cognoscitivamente e articulados logicamente, ¢ o "limbo de auséncia de
'status"' (Turner, 1974, p. 120).

Passagens liminares e 'liminares' (pessoas em passagem) sdo um grau de sentido
intermediario, durantes tais fases as pessoas podem ser criativas em sua libertagdao dos controles
estruturais, mas também podem ser vistas como perigosas do ponto de vista da manutengao da
lei e da ordem (Turner, 1974).

ron.

A liminaridade pode caracterizar ritos de elevagdo de 'status’, "nos quais o sujeito do
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ritual, ou o novigo, é conduzido irreversivelmente de posi¢do mais baixa para outra mais alta,
em um sistema institucionalizado de tais posi¢des"; ou da segunda forma, encontrada
frequentemente no ritual ciclico que ¢ também relacionado ao calendario, geralmente de tipo
coletivo, no qual, "em determinados pontos culturalmente definidos do ciclo das estagoes,
grupos ou categorias de pessoas" que ocupam posicdes inferiores na sua estrutura social, "sao
positivamente obrigadas a exercer uma autoridade ritual sobre seus superiores, devendo estes,
por sua vez, aceitar de boa vontade a degradagao ritual", denominados ritos de inversdo de
"status" (Turner, 1974, p. 202).

O processo de liminaridade pode "variar de sistema para sistema, assumindo distintas
conotagdes e adquirindo sentidos diferentes" (Da Matta, 2000, p.16), porém, os estudos iniciais
rememoravam contextos negativos dos processos de passagem indigenas. O autor que ponderou
o contexto positivo do processo de transi¢do pela liminaridade foi Da Matta, ao estudar o
carnaval brasileiro. Da Matta (1981) encontrou o lado positivo da liminaridade. Ele percebeu e
contextualizou "a alegria obrigatoria dos estados carnavalescos caracterizada justamente por se
estar betwixt and between, um momento especial demarcado por uma festa que,
simultaneamente, salientava o coletivo e o individual, um ritual situado dentro e fora do mundo"
(Da Matta, 2000, p.13). Esta liminaridade do carnaval promove uma "experiéncia com um 'eu
essencial' e ndo com um 'n6s essencial', como Turner gostava de acentuar, sem atinar que com
1sso estava idealizando relagdes, uma auséncia mais do que sentida no universo liberal e
individualista do qual era parte" (Da Matta, 2000, p.16).

Gennep em 1909 quando analisou os ritos, os "analisados sociologicamente, sendo
tomados como expressdes da dinamica social", ele resgatou os ritos de passagem do seu plano
de estudo individual e descobriu que (Da Matta, 2000, p. 10), dentro de uma multiplicidade de
formas conscientemente expressas ou meramente implicitas, hd um padrdo tipico sempre
recorrente: o padrdo dos ritos de passagem” (Van Gennep, 1978, p.191).

Os estados liminares rituais possuem ainda caracteristicas distintivas conforme aponta
Da Matta (2000) que, diante das ponderagdes de Van Gennep, Turner, Douglas e Leach,
apresentam oito caracteristicas com a intencdo de demonstrar a quebra de paradigma e

organizacdo do estagio de transicdo e o que este causa e representa para os individuos (Quadro

1):
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Caracteristicas Autor

1 Evasdo da estrutura juridico-politica cotidiana, das classificagcdes Douglas, Turner, Leach
cognitivas fundadas na loégica do isso ou aquilo, uma coisa ou outra — no
principio aristotélico do terceiro excluido.

2 Associagdo com a morte para o mundo (entre os Ndembu, o lugar da  Turner
circuncisdo ¢ chamado de “lugar onde se morre™).
3 Impureza, pois os novigos/neo6fitos transgridem (e transcendem) as Douglas, Turner
fronteiras classificatdrias.
4 Identificacdo com objetos e processos antissociais (fezes) ou “naturais” Turner
(lactacdo, parto, desmame e gestacdo), com a consequente associagdo dos
novicos aos embrides e criangas de peito.
5 Uso de linguas secretas, estranhas e/ou especiais. Van Gennep, Turner
6 Invisibilidade social plena, com a perda de nomes, insignias, roupas. Turner
7 Associagdo com seres bi ou transexuais, como os andrdginos, ou com Turner, Leach, Douglas

animais que estdo na interse¢do de duas classes e sinalizam estados
negativos ou abominaveis.

8 Ordalios como a circuncisdo, a subincisdo, a supressdo do clitoris, a Turner
exposi¢do prolongada ao frio ou testes fisicos impossiveis nos quais o
fracasso ¢ ridicularizado, bem como pela resposta a enigmas,
adivinhagdes e resisténcia a punigdo fisica.

Quadro 1. Caracteristicas dos estados liminares rituais

Fonte: adaptado de Da Matta (2000, p. 15).

Estas caracteristicas explicitam os caminhos percorridos pelos seres liminares em sua
esséncia, as associagdes que os autores que pesquisaram este contexto indicam como
caracteristicas, classificagOes, associagdes, usos e costumes, etc.

As propriedades da liminaridade nos rituais tribais correspondem a movimentos
milenaristas: homogeneidade, igualdade, anonimia, auséncias de propriedade; redugdo de todos
ao mesmo nivel de 'condi¢do social', uso de vestuario uniforme; continéncia sexual; "reducao
ao minimo das distingdes de sexo"; "aboli¢ao de categorias, humildade, descuido pela aparéncia
pessoal, altruismo, obediéncia total ao profeta ou lider, instru¢do sagrada"; "levar ao maximo
as atitudes e o comportamento religioso, por oposicao ao secular"; "suspensdo dos direitos e
obrigacdes de parentesco"; "simplicidade de fala e de maneiras, loucura sagrada, aceitagcao da
dor e do sofrimento", etc. (Turner, 1974, p. 136). Confrontada pelos sistemas de posicoes

sociais, a liminaridade pode ser descrita conforme discriminag¢des binarias:
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Propriedades da Liminaridade Propriedades dos sistemas de posi¢cdes sociais
Transi¢ao Estado

Totalidade Parcialidade

Homogeneidade Heterogeneidade

"Communitas" Estrutura

Igualdade Desigualdade

Anonimia Sistemas de nomenclatura

Auséncia de propriedade Propriedade

Auséncia de "status" "status"

Nudez ou uniformidade de vestuario Variedade de vestuario

Continéncia sexual Sexualidade

Subestimacao das distingdes sexuais Alta importancia das distingdes sexuais
Auséncia de classe Distingdes de classe

Humildade Justo orgulho da posi¢ao

Descuido com a aparéncia pessoal Cuidado com a aparéncia pessoal
Nenhuma distingdo de riqueza Distingdes de riqueza

Altruismo Egoismo

Obediéncia total Obediéncia apenas a classe superior
Sacralidade Secularidade

Siléncio Fala

Suspensdo dos direitos e obriga¢des de parentesco Obrigagdes e direitos de parentesco
Referéncia continua aos poderes misticos Referéncia intermitente aos poderes misticos
Insensatez Sagacidade

Simplicidade Complexidade

Aceitagdo de dores e sofrimentos 'Evita¢do' de dores e sofrimentos
Heteronomia Graus de autonomia

Quadro 2 - Propriedades da liminaridade e sistemas de posic¢des sociais
Fonte: adaptado de Turner (1974, p. 130-131).

A qualidade de passage da vida religiosa permanece em varias formulacdes sociais, €
estas caracteristicas da vida religiosa e propriedades acima citadas, aparentam configurar agdes
caracteristicas da vida religiosa tradicional cristd. Logo, esta passagem da vida religiosa
permanece em formulacdes de ideias do cristdo como peregrino, como monges e freiras, sendo
uma condi¢do permanente a eles, na condi¢ao de cristdo catolico do rito romano. Como por
exemplo, a regra monastica de Sdo Bento, onde a eles ¢ imputado comportamento de
convivéncia em comunidade, devotando-se a Deus pela autodisciplina, oracdo e trabalho, sendo
obrigados a pobreza individual, absten¢ao do casamento e obediéncia aos superiores, com votos
de estabilidade e conversdo de conduta, austeridade na conduta, jejum na abstinéncia da carne,
e restricdo na conversa (Turner, 1974).

A distingdo do processo no qual se encontra a liminaridade seria o proprio processo de
segregagao de uma pessoa, ou de uma categoria de pessoas, corporacao social ou até mistica,
com a aparente segregacao de "seus lagos sociais imperativos, liberando-a temporariamente das
suas obrigacdes de familia, linhagem, cla ou aldeia, o que a transforma em individuo fora do
mundo", pois seriam as pessoas do grupo que permitiriam sua classificacao social e definiriam,

desta forma, suas obrigacdes para com a sociedade (Da Matta, 2000, p.20). E ¢ nas culturas
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tribais que os periodos liminares incluem tipicamente varias cerimdnias que suspendem ou até
mesmo revertem os papéis tradicionais (Noble & Walker, 1997). Neste momento de
descolamento do ser do grupo social, por meio desta 'desclassificacdo’, com a rejeicdo do
mundo, que possibilita "a constitui¢ao de uma sociabilidade inusitada e distinta, criando novas
experiéncias fundadas em uma 'liberdade', que ¢ possivel nutrir-se da experiéncia da
individualizacdo" da sociedade (Da Matta, 2000, p.20).

A fase de liminaridade confere estado andnimo ao iniciado, auséncia de sexualidade e
de anomia sdo caracteristicos dela. "Em muitas espécies de inicia¢ao, nas quais os neofitos sao
de ambos os sexos, homens e mulheres vestem-se do mesmo modo e sdo denominados pelo
mesmo termo. E o que acontece, por exemplo, em muitas cerimonias batismais nas seitas
cristds, ou sincréticas da Africa, assim as do culto Bwiti no Gabéo" (Turner, 1974, p. 126).

A fala ¢ a transmissdo da sabedoria tribal e ¢ por ela que na liminaridade sagrada a
sabedoria remodela o ser do nedfito, assim, o ne6fito na liminaridade deve ser uma 'tabula rasa’,
um quadro em branco no qual se inscreve o conhecimento e a sabedoria do grupo, nos aspectos
pertinentes ao novo status (Turner, 1974).

Van Gennep (1909) utilizava-se de dois grupos de termos para descrever as trés fases da
passagem de um estado ou condicao, culturalmente definido, para outro. Aplicando aos rituais,
0s termos separag¢do, margem € reagrega¢do, € como referéncia as transigcdes espaciais
empregou os termos pré-liminar, liminar € pos-liminar. O primeiro conjunto de termos sao os
dados, onde o autor aborda os aspectos "estruturais" da passagem e no segundo conjunto, indica
seu interesse e direcionamento pelas unidades de espaco e de tempo, "nas quais o
comportamento e o simbolismo se acham momentaneamente libertados das normas e valores
que governam a vida publica dos ocupantes de posicdes estruturais" (Turner, 1974, p. 201).
Demonstrando a centralidade da liminaridade na estrutura, pois se a "liminaridade ¢ considerada
como um tempo® e um lugar de retiro dos modos normais de ac¢fio social podem ser encarados
como sendo potencialmente um periodo de exame dos valores e axiomas centrais da cultura em
que ocorre." (Turner, 1974, p. 202). Pois sendo o centro de uma estrutura social, a liminaridade
¢ um apéndice na estrutura existente, um periodo de teste de passagem para a nova estrutura

social.

6 Tempo, neste sentido, é dado como representativo da varidvel genérica de tempo ou periodo e ndo, o
estabelecimento de um tempo determinado para o estagio de nedfito.
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2.1.1. Communitas de Turner

A 'communitas' ¢ um relacionamento ndo estruturado que muitas vezes se desenvolve
entre liminares, € um relacionamento entre individuos concretos, historicos e idiossincraticos
entre individuos racionais cuja emancipacao temporaria de normas sécio estruturais ¢ assunto
de escolha consciente. Estes individuos ndo estdo segmentados em funcgdes e status, mas
encaram-se como seres humanos totais (Turner, 1974). Para Turner (1974) 'communitas' surge
onde ndo existe estrutura social, e s6 se torna evidente ou acessivel, por sua justaposi¢do a
aspectos da estrutura social ou pela hibridizagdo com estes. Grupos informalmente
estabelecidos, ou sem organizacdo prévia, quando estabelecido dentro de uma organizagdo
prévia ele ¢ estabelecido em conjunto, se tornando assim, hibrido.

Turner recorre a metafora e a analogia, para descrevé-la, pois ela tem uma
qualidade existencial, que abrange a totalidade do homem, em sua relagdo com outros homens
inteiros. Sua estrutura tem qualidade cognoscitiva, pois "consiste essencialmente num conjunto
de classifica¢des, num modelo para pensar a respeito da cultura e da natureza, e para ordenar a
vida publica de alguém." (Turner, 1974, p. 155). A "communitas" tem
também um aspecto de potencialidade estando no modo subjuntivo (Turner, 1974). Os profetas
e os artistas tendem a serem pessoas liminares ou marginais, "fronteiricos".

A "communitas" irrompe nos intersticios da estrutura da organizacdo social, na
liminaridade; também nas bordas da estrutura, na marginalidade; e por baixo da estrutura, na
inferioridade. Em quase toda parte, ¢ considerada sagrada ou "santificada", "possivelmente
porque transgrede ou anula as normas que governam as relacdes estruturadas e
institucionalizadas, sendo acompanhada por experiéncia de um poderio sem precedentes."
(Turner, 1974, p. 156).

E nessa estrutura que exibe a existéncia de movimentos de "communitas" de crise ou de
catastrofe, de afastamento e do retiro (Turner, 1974). E € na historia das religides que ¢
interessante notar quao frequentemente os movimentos deste estilo dao origem a uma mitologia
apocaliptica, uma teologia ou até mesmo uma ideologia; a de crise ou de catastrofe (ndo no
nivel de interagdo social), mas, no sentido dos produtos da imaginagao dos mitos apocalipticos,
gerados no ambiente da "communitas" existencial (Turner, 1974).

Nas dimensoes coletivas, a "communitas" e a estrutura, devem encontrar-se com todos
os estagios e niveis da cultura e da sociedade, mesmo que as pesquisas e interesses de Turner

sejam centralizadas nas sociedades pré-industriais tradicionais. Assim, "A imediatidade da
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'communitas' abre caminho para a mediacdo da estrutura, enquanto nos rites de passage 0s
homens sdo libertados da estrutura e entram na 'communitas' apenas para retornar 4 estrutura,
revitalizados pela experiéncia da 'communitas'. Certo ¢ que nenhuma sociedade pode funcionar
adequadamente sem esta dialética." (Turner, 1974, p. 157). Porém, "communitas" sem estrutura
pode unir e manter as pessoas juntas apenas momentaneamente (Turner, 1974), portanto, para
sua existéncia fazer sentido deve-se existir uma estrutura social previamente estabelecida.

Sob a visao de Turner (1974, p. 161), "communitas" se distingue de trés formas: 1) a
"communitas" existencial ou espontanea, nas sociedades pré-industriais € nas primeiras
sociedades industriais esta, pode estar associada ao poder mistico, vista como um carisma ou
graga, enviado pelas divindades ou pelos ancestrais (Turner, 1974, p. 168) "communitas"
normativa, na qual, "sob a influéncia do tempo, da necessidade de mobilizar e organizar
recursos € da exigéncia de controle social entre os membros do grupo na consecugdo dessas
finalidades, a "communitas" existencial passa a organizar-se em um sistema social duradouro",
¢ encontrada nas sociedades pré-letradas e pré-industriais; 3) a "communitas" ideologica, rétulo
aplicado a uma multiplicidade de modelos utdpicos de sociedades, baseados na "communitas"
existencial, ¢ uma tentativa da descri¢do de efeitos e externos e visiveis de uma experiéncia
interior da communitas existencial € numa tentativa de enunciar de forma clara as condig¢oes
sociais otimas nas quais € possivel esperar que essas experiéncias florescam e se multipliquem.

A "communitas" nao € apenas produto de impulsos biologicamente herdados, liberados
das coagdes culturais, sdo produtos de "faculdades peculiarmente humanas, incluindo a
racionalidade, a voli¢do e a memoria, desenvolvidas pela experiéncia da vida em sociedade"
(Turner, 1974, p. 156). E mesmo nas sociedades mais simples existe a distin¢do entre estrutura
e "communitas", encontrando a expressao simbdlica nos atributos culturais de liminaridade,
marginalidade e inferioridade e em diferentes sociedades, em periodos diferentes em cada uma
dessas sociedades, um ou outro desses "antagonistas imortais" assumem a supremacia, porém,
juntos, constituem a propria "condi¢do humana", no que diz respeito as relagdes do homem com
seus semelhantes (Turner, 1974, p. 159).

A liminaridade permanente (associada a communitas existencial de S. Francisco) ¢ um
dos pressupostos existenciais dos irmaos Franciscanos, onde ha a habitagdo pelos frades nos
intersticios das estruturas sociais "de seu tempo, conservando-os permanentemente em um
estado liminar, onde, conforme indicada a tese deste livro, existiriam as condigdes Otimas para
a realiza¢do da "communitas"" (Turner, 1974, p. 177). Para Sdo Francisco, "a religido era a

"communitas", entre o homem e Deus ¢ entre os homens uns com os outros, vertical e
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horizontalmente", e a "pobreza e a nudez constituiam ambos os simbolos expressivos da

nn

"communitas"" e consequentemente instrumentos para alcanga-la (Turner, 1974, p. 178).

A pedagogia da liminaridade "representa a condenacdo de duas espécies de separacao
do vinculo comum da "communitas". A primeira espécie consiste em agir somente de acordo
com os direitos conferidos ao individuo pelo exercicio do cargo na estrutura social. A segunda
consiste em me seguir os impulsos psicoldgicos do individuo, a custa de seus companheiros.
Atribui-se um carater mistico ao sentimento de bondade humana em muitos tipos de
liminaridade, e em varias culturas este estagio de transi¢do relaciona-se estreitamente com as
crengas nos poderes protetores e punitivos de seres e poténcias divinas e sobrenaturais".
(Turner, 1974, p. 129).

Para Turner (1967), a communitas ¢ uma modalidade particular de relagdes sociais,
caracterizada pela auséncia de hierarquias, classes e outras estruturas sociais que estao presentes
na comunidade, ele define como uma area de vida comum, sendo um fenémeno temporario e
dura até que os nedfitos mudem de estado e se reintegrem a sociedade com uma identidade
clara, definida e estavel. Communitas refere-se as relagdes igualitarias dos nedfitos baseadas na
solidariedade e camaradagem. Estes serdo classificados nas estruturas de sua comunidade e

deixardo de ser membros da communitas (Cappellini & Yen, 20167).

2.1.2. Individuos Liminares

Essas caracteristicas demonstram as diversas distingdes e experiéncias vivenciadas
pelos individuos liminares. Evidencia-se que a identificacao desta fase de transi¢do ¢ fortemente
expressada pela mudanca interior dos individuos, com passagens que modificam a sua
experiéncia de mundo e forma de existir, por isso a importancia da identificagdo do ser
individual. Neste contexto, Da Matta (2000, p.17), questiona algo que previamente ndo teria
sido percebido por Turner; para ele, seria importante discernir sobre as "dimensdes
individualizantes (mas sem individualismo) contidas nos processos liminais". Neste sentido,
argumenta que "o que caracteriza a fase liminar dos ritos de passagem € a experiéncia da
individualidade vivida ndo como privacidade ou relaxamento de certas regras (...), mas como
um periodo intenso de isolamento e de autonomia do grupo", e uma experiéncia assim, v¢€ a

"individualizacdo como um estado, ndo como uma condi¢do central da condicdo humana",

7 As autoras pontuam que communitas e comunidade apresentam uma relacdo dialética, pois a comunidade é
apenas temporariamente abandonada, e os individuos que retornam a ela serdo revitalizados pela sua experiéncia
igualitaria.
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porém, uma individualizagdo complementar ao grupo (Da Matta, 2000, p.17).

Trata-se de uma autonomia que ndo ¢ definida como separacdo radical, mas como
solidao, auséncia, sofrimento e isolamento que, por isso mesmo, acaba promovendo um
renovado encontro com a sociedade na forma de uma triunfante interdependéncia
quando, na fase final e mais basica do processo ritual, os novigos retornam a aldeia para
assumir novos papéis e responsabilidades sociais®. (Da Matta, 2000, p.17).

O neofito, que ¢ o individuo iniciado ou novigo no processo de transicdo, nesta situacao
liminar, ¢ conduzido a um estado de reflexdo, no qual as suas ideias, sentimentos e feitos, que
até entdo configuraram os pensamentos, € que eles aceitaram de maneira imediata, veem-se
dissolvidos em partes componentes. Estes componentes acabam por serem separados um a um
e convertidos em objetos de reflexdo para os neofitos, mediante o processo de exageragdo
‘componencial’ e dissociag¢do das variantes concomitantes (Turner, 1990, p.117).

Os neodfitos sdo meramente entidades em transi¢do, ndo tendo ainda posi¢do ou lugar
(Turner, 1974). Outras caracteristicas sao a submissao ¢ o siléncio, submete-se a autoridade da
comunidade total, que ¢ a depositdria da gama completa dos valores da cultura, normas,
atitudes, sentimentos e relagdes. Os novigos sdo despojados das roupas seculares quando
passam através de um portao simbolico, sendo nivelados pelo fato de abandonarem seus antigos
nomes, dando-se a todos a designa¢do comum de novigos e tratados da mesma maneira. (Turner,
1974).

Assim, "Os poderes que modelam os neodfitos na liminaridade para a entrada em uma
nova "condi¢ao", nos ritos em todas as partes do mundo, sdo considerados poderes sobre-
humanos, embora sejam invocados e canalizados pelos representantes da comunidade." (Turner,
1974, p. 130).

Todavia, ¢ importante salientar que nem todas as mudancas envolveriam a transi¢ao
liminar, pois esta envolve a mudanga de papel que modifica abruptamente o senso interior do
'eu’ ou muda de lugar com o sistema social, pois os individuos mantém em suas vidas varios
papéis que variam em termos de sua importancia para definir o 'eu’ (Turner, 1978). Logo, os
eventos da vida que desenrolam as transigdes liminares tendem a envolver papéis que sdo mais
centrais para a auto defini¢do. E neste sentido que Noble e Walker (1997, tradugio livre, p. 32)
definem a transicao liminar como:

uma mudanca em um significante papel da vida marcado por um periodo transicional

ou liminar durante o qual (a) a identidade pessoal ¢ suspensa, produzindo consequéncias
psicologicas significativas, e (b) o consumo simbdlico pode ser usado para facilitar a

8 As responsabilidades sociais assumidas diante da igreja, como, ministérios, diaconato, treinamento de lideranca,
etc.
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transicao para o novo papel. (Noble & Walker, 1997, p. 32)

O novo papel, neste sentido, seria o convertido, ¢ o consumo dos produtos
representativos da fé crista facilita o processo de transi¢ao para o nedfito, mas também a avidez
pelos produtos cristdos demonstra o processo de passagem para o individuo ja convertido,
sendo, portanto, importante para o nedfito e seu lider.

A liminaridade ¢ ainda evidenciada pela soliddo, alienagdo da existéncia social, e
retirada da estrutura social presente (Shomaker, 1989). Descrita em pesquisas empiricas como
um estado de identidade incerta em que as pessoas relatam sentir-se "no vacuo", "no ar", "nem
aqui nem 14" e "em pontas soltas" (Ibarra, 2007; 2003; Ebaugh, 1988; Bridges, 1980; Osherton,
1980), um estado psicolégico em que o individuo quebra ou perde uma conexdo autodefinida
em uma importante area social (Ibarra, 2007; Ashforth, 2001; Turner, 1969; Noble & Walker,
1997). As pessoas experimentariam a liminaridade como um momento de confusdo,
inseguranga ou incerteza, pois elas sentem que perderam a linha narrativa de sua vida (Ibarra,
2003; 2007).

Logo, o ser transicional ou a "persona liminar", que ¢ entendido por um nome e um
conjunto de simbolos, sdo pessoas que estao sendo iniciadas a estados de vida muito diferentes
entre si (Turner, 1990). Este simbolismo que rodeia a pessoa liminar e que tem sido associado
a ela ¢ estranho e complicado, pois boa parte dele foi modelado em semelhanga aos processos
biologicos humanos, considerados "isomorfos" com os processos culturais e estruturais, dando
assim formato exterior e visivel a este processo visto como interior e conceitual por Turner
(1990).

Contudo, o conhecimento ou a gnosis adquirido durante o periodo liminar muda a
natureza mais intima do neofito, imprimindo no individuo, as caracteristicas de seu novo estado,
estando presente uma mudanga ontologica, onde a simplicidade estrutural da situacdo liminar,
em muitas iniciagdes, sera compensada por sua complexidade cultural (Turner, 1990). E durante
o periodo liminar que os neodfitos seriam alternativamente forcados a pensar sobre a sua
sociedade, seu universo e os poderes que o geram e sustem a ambos (Turner, 1990), ou seja, um
ser passa por um processo de andlise do seu contexto social de coexisténcia.

Para Rutherford e Pickup (2015), o espago liminar seria afetivo, porém, ndo somente no
sentido de emog¢ado e nem pode ser reduzido a afetividade/simpatia ou a percepcao de um sujeito
individual (Thrift, 2008), pois ele contempla intensidades, sensagdes e energias que estariam
além do mundo interior ou interioridade do sujeito humano (Zembylas, 2007). A abordagem

que Turner (1974) deu ao ritual ¢ vista como um modelo, em que os sujeitos rituais seriam
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pessoas isoladas da vida quotidiana, recebendo novos nomes para descrever seu status de 'nao
completamente', despidos de posi¢ao, status e propriedade, pois eles passam por uma transi¢ao
de um estado para outro, estando entre os estados (Parker et al., 2012), a composi¢ao verdadeira
“between and betwix”.

Em adendo, o individuo pode usar o consumo de bens para ajudar nas transi¢des durante
os periodos de liminaridade e, desta forma, o consumo simbdlico (Belk, 1988) teria o papel de
moldar os significados de si mesmo e de sua nova identidade (Voice Group, 2008). Logo, o
consumo simbolico facilitaria esta passagem (Noble & Walker, 1997), estreitando a lacuna entre
o eu real e o eu ideal (Patrick, Macinnis & Folkes, 2002) onde uma nova posse podera entdao

contribuir para o desenvolvimento de nova identidade (Noble & Walker, 1997).

2.1.3. Temporalidade da Liminaridade

Quanto a temporalidade, a liminaridade pode ser experimentada ao longo de semanas,
meses ou mesmo anos (Ibarra, 2007; Ebaugh, 1988). Mas se for considerado o periodo liminar
como uma fase Inter estrutural da dinamica social, ou seja, que faz parte da estrutura interna da
sociedade, uma das caracteristicas negativas dos seres transicionais ¢ que eles nao tém nada,
eles ndo tém nem status, propriedade, insignias, vestidos normais, posi¢ao social ou situagao de
parentesco, nada que os diferencie estruturalmente de seus companheiros (Turner, 1990). Turner
intenta demonstrar poeticamente que, o individuo liminar ¢ separado dos demais, no sentido em
que estd na fase de transi¢do, ndo pertencendo ainda ao status do grupo social, sendo assim,
negativo, pois suas representacoes e expressoes sociais nao sao atentadas pelo grupo, nao sao
vistos e compreendidos pelos demais como parte do grupo social.

Entretanto, para Myerhoff, Camino e Turner (2005), até mesmo periodos historicos
poderiam ser liminares, tempos de transi¢do, quando o passado perdeu a sua aderéncia e o futuro
ainda ndo tomou forma definitiva. Nesses momentos, o humor "subjuntivo" da cultura
prevaleceria, € o0 ato de jogar, a imaginagdo, € o paradoxo seria incentivado, tudo como parte
de uma busca autoconsciente das verdades basicas da condi¢do humana.

Para uma compreenséo facilitada da liminaridade, foi criado um resumo descritivo do
contexto dos estudos da liminaridade e as suas caracteristicas, vislumbrando melhor
entendimento desta fase e de seu processo (Apéndice C).

Finalmente, adentrando no campo para a compreensdo do neofito, cabe aqui salientar o

rito de passagem, margem principal de designacdo do iniciante ou nedfito. Para isso, serdo
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delineadas contextualizagdes referentes a designacao de rito, sua relacdo com o nedéfito e com

0 consumo na religido, pontuando as formas com que eles séo tratados.

2.2. Ritos de passagem

As raizes dos rituais estdo na religido, mas os rituais estdo presentes na sociedade
ocidental secular contemporanea (Cody, 2014; Arnould & Thompson, 2005; Moore &
Myerhoff, 1977). O ritual proporciona identidade e solidariedade, ¢ uma das mais antigas
atividades humanas (Cody, 2014), e pode ser tdo importante quanto comer, sexo e refugio
(Grimes, 1996). Os rituais sdo legitimados dentro das comunidades, refletem as normas sociais
e podem ser realizados para dramatizar transi¢des de status (Bradford & Sherry, 2013; Rook,
1985; Turner, 1969), sendo ordenados, tendo inicio, meio e fim (Moore & Myerhoft, 1977).
Como exemplo, posso citar o ritual do batismo, que ¢ iniciado com o discurso e pergunta —
“Vocé gostaria de receber o Senhor como tnico e suficiente salvador?” - proferida pelo pastor
ou lider, seguida pela resposta de aceite pelo iniciado e finalizando com o processo de mergulhar
o batizando na 4gua.

Também, os rituais podem ser vistos como objeto, topico de estudo, abordagem,
ferramenta, tipo de comportamento e inclusive uma abordagem tedrica, sao entendidos como
tipos especiais de eventos, estereotipados e formalizados, estaveis e susceptiveis a andlise
etnograficas, possuem certa ordem e um sentido de acontecimentos com propdsito coletivo,
eficaz e com percep¢do de diferenga, sendo assim uma escola para treino de aprendizado
analitico, os rituais pertencem a esfera da acao social, revelam visdes de mundo dominantes ou
até conflitantes em determinados estudos (Peirano, 2006). Demonstrando seu direcionamento
para uma forma ritual ndo isolada, especifica ou um tUnico fendmeno, mas que pode ser
composto de varios dominios ou facetas, pois Peirano (2006, p. 14) entende que os:

Rituais e “performances” privilegiam o fazer e o agir, refor¢a o contexto, admitem o
imponderavel e a mudanga, veem a linguagem em acdo, a sociedade em ato e prometem
alcancar cosmo visoes — tudo isto podendo levar a um acordo de objetivos tedrico-
intelectuais com politicos-pragmaticos (Peirano, 2006, p. 14).

Os ritos continuam sendo a pedra angular da sociedade e muitos produtos e, mesmo
setores inteiros, sdo significativamente afetados pelo envolvimento em ritos de passagem, como
por exemplo, os fabricantes de sutids de treinamento e navalhas de barbear, empresas que
dependem da significagdo e gravacdo da transicdo, como fornecedores e fabricantes de

vestudrios para eventos formais e informais (casamentos, festas de 15 anos no Brasil,
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formaturas, comemoragdo do 1° ano dos bebés, etc.), fotografos comerciais, fabricantes de
artefatos para formaturas, oficiais de tribunal, agentes funerarios, etc. (Solomon & Anand,
1985). Assim, ao estudar o ritual, o comportamento da sociedade, muitas vezes, torna-se mais
compreensivel e explicavel (Wilson, 1954).

Com a intencdo de agrupar todas as sequencias cerimoniais que acompanham a
passagem de uma situagdo para a outra, de um mundo (cosmico e social) para outro e pela
importancia destas transicoes € necessario distinguir uma categoria especial de ritos de
passagem, os quais se decompdem em ritos de separacgao, ritos de margem e ritos de agregacao,
mas estas trés categorias secundarias ndo sdo igualmente desenvolvidas em uma mesma
populacdo e nem num mesmo conjunto cerimonial (Gennep, 1969; 1960).

Os esquemas completos dos ritos de passagem incluem em teoria ritos preliminares
(separacdo), liminares (margem) e pos-liminares (agregagdo), na pratica estd longe de existir
uma equivaléncia dos trés grupos por sua importancia e por seu grau de elaboracdo. Gennep
(1969, p. 38, tradugdo livre) propde assim chama-los de "ritos preliminares aos ritos de
separacdo do mundo anterior, ritos liminares sdo os ritos executados durante o estagio de
margem e ritos pos-liminares os ritos de agregagdo ao mundo novo". De qualquer forma,
Gennep (1969) nao pretende fingir que todos os ritos de nascimento, iniciagdo, casamento, etc.
sejam meramente ritos de passagem, mas sua finalidade geral ¢ assegurar uma mudanca de
estado ou a passagem de uma sociedade magico-religiosa ou secular para outra, cada uma destas
cerimdnias tem seu proprio objeto.

Os ritos de separagdo sdo mais desenvolvidos nas cerimonias finebres; os ritos de
agregacao em casamento; enquanto os ritos margem pode constituir uma parte importante, por
exemplo, durante a gravidez, o noivado, a inicia¢do, ou minimizado na adog¢do, no segundo
parto, no novo casamento, a passagem para a segunda e a terceira classe de idade, etc.

Esta sequéncia ritual ou esquema de ritos de passagem foram cunhados por Gennep
(1909), agregados e direcionados pela teoria da liminaridade em Turner (1974) e adaptados pela
pesquisa relacionada ao consumo por Noble e Walker (1997). E essas fases de transi¢do sao a
perfeita jun¢do de ideias de estudos temporais que abrangem os diversos rituais de passagem,
as quais podem ser agregadas em uma ideia que remonta a transicdo conforme idealizado na

figura 1.
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Gennep Separagao Margem Reagregac¢ao

Desligamento

Evento com Absorcao .
Noble & Z)bjeﬁvo simbolico do Ambiguidade simbéﬁﬁa do Beneficios
Walker gatilho prpi?r?;rlio de papel novo papel psicologicos
Turner Pré-liminar Liminar Po6s-liminar

Figura 1. Fases de transicdo nos ritos de passagem.
Fonte: adaptado de Noble e Walker (1997), Gennep (1909) e Turner (1974).

Os ritos de passagem, foram continuamente interpretados e adaptados a partir dos anos
60, principalmente por Turner, que trouxe como tendéncias interpretativas (1) discutir os "ritos
de passagem como uma resposta adaptativa obrigatoria, quando os individuos sdo obrigados a
mudar de posi¢do dentro de um sistema" (Da Matta, 2000, p. 11) e discutir o (2) "modo pelo
qual a liminaridade ¢ caracterizada" (Da Matta, 2000, p. 14). A primeira forma de interpretacao
versa sobre os tipos de elaboragdes sociais secundarias para "aparar os conflitos gerados pela
transicao”. O autor cita como exemplo desta transicdo a “da adolescéncia a maturidade, uma
passagem postulada inevitavel, dificil, problematica e conflituosa em qualquer sociedade
humana", focando sempre os jovens e a sua transi¢ao conflituosa na sociedade (Da Matta, 2000,
p. 11).

Os ritos de passagem advém de uma releitura critica das interpretacdes da liminaridade
apresentadas em ensaios seminais de Victor Turner (1964), estudando nedfitos, Mary Douglas
(1957; 1966) estudando o culto do pangolin, Edmund Leach (1964) o animal doméstico (Da
Matta, 2000). Para eles, a leitura da liminaridade seria ambigua, paradoxal, no limite, perigosa
e inclusive negativa, sendo um estado ou processo que desafiaria um sistema de classifica¢ao
concebido legalmente como fixado, uma anti-estrutura, negacdo da sociedade, indiscutivel,
construido por categorias isoladas, ndo admitindo o "mais ou menos, a indecisdo, o adiamento
e, acima de tudo, o hibridismo, ou seja, a auséncia de compartimentalizacio e de
indivisibilidade", onde o ambiguo seria "todo objeto, ser ou institui¢ao situado simultaneamente
em dois campos semanticos mutuamente excludentes", contemplando seres que estdo “betwixt
and between” (Da Matta, 2000, p.13). A segunda forma de interpretacdo referente a
caracteristica da liminaridade, apontada na obra de Turner, leva o contexto a transformé-lo em

um instrumento de entendimento de varias situagdes sociais usando o conceito de communitas
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e de conceitos variantes como 'limindide', pois, ele entende que dever-se-ia inicialmente

J4

questionar, o 'liminar' que ¢ "fruto de tanto mistério, ambiguidade e perigo" (Da Matta, 2000,
p.14).

Nos ritos de passagem, ¢ "ligada a ambiguidade gerada pelo isolamento e pela
individualizacdo dos novigos", como a "experiéncia de estar fora do mundo", que produz e
delimita os estados liminares, € ndo o processo oposto, ndo tendo poder em si mesmo (Da Matta,
2000, p.23). E a sua aproximagcdo a estados individuais que faz com que os novigos ou neofitos
se tornem seres marginais, € assim, esta individualidade marginal produziria a liminaridade,
pois, os ritos de passagem buscariam "transformar individualidade em complementaridade,
isolamento em interdependéncia, e autonomia em imersao na rede de relagdes que os ordalios,
pelo contraste, estabelecem como um modelo de plenitude para a vida social" (Da Matta, 2000,
p.23).

Foi a liminaridade, que surge nas pesquisas sobre os ritos de passagem de Van Gennep,
que inspirou Turner ao estudo da nog¢ao do processo social (Carter, 2003). Isso o levou a cunhar
a expressao communitas como designac¢do da forma social de liminaridade, o que contextualiza
como estado entre "betwixt and between", referindo-se aos periodos quando as estruturas sociais
normais, como as hierarquias, as divisoes, limites e heterogeneidade se dissolvem, permitindo

impulsos e sentimentos igualitarios de unidade e liberdade predominantes (Carter, 2003).

2.2.1. Classificacao de rituais

A classificagdo de rituais de Levy (1978) € em termos de suas origens comportamentais,
fontes de comportamento e significado: biologia humana, objetivos e emocdes individuais,
aprendizagem em grupo, valores culturais e crencas cosmologicas. A inten¢do de demonstrar a
ampla qualificagdo e classificagdo dos ritos diante dos diferentes campos de pesquisa, conforme
cada area do conhecimento levou Tetreault e Kleine IIT (1990) a associd-las as tradigdes de
pesquisa correspondentes, sendo elas: sociobiologia, psicologia, sociologia e antropologia
cultural.

A distingdo entre as classes de ritos ¢ dada por Gennep (1969) como: 1) ritos simpaticos
e 2) ritos de contagio. Os ritos simpaticos sdo aqueles fundamentados na crenca e na acdo do
semelhante sobre o semelhante, do contrario sobre o contrario, do continente sobre o conteudo
e inversamente, o simulacro em um objeto ou ser real e inversamente a palavra sobre o ato,

definem sua ag¢do magico-religiosa a partir de individuos evocéveis pela agdo cerimonial. Os
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ritos de contagio sdo aqueles nos quais os objetos ocasionam efeito magico-religioso quando
operados ritualmente. A teoria dos ritos animista ¢ elucidada como uma teoria de base
personalista, a qual categoriza os rituais de acordo com as qualidades humanas atribuidas a
seres nao humanos como os animais ou vegetais. De outra forma vé-se a classificagcdo de ritos
dinamista (impessoal), que foca a expressdo ritual na auséncia de forcas personalistas
extrinsecas (Gennep, 1969).

Segundo Gennep (1969), um mesmo rito pode introduzir quatro categorias a0 mesmo

tempo, tendo assim, dezesseis possibilidades de classificacao para um dado rito, ao eliminar

quatro ritos contrarios, conforme a figura a seguir:

Ritos animistas

Ritos simpaticos Ritos de contagio
Ritos positivos Ritos negativos
Ritos diretos Ritos indiretos

Ritos dinamistas

Figura 2 - Categorias de ritos
Fonte: adaptado de Gennep (1969)

Gennep (1969) explica que junto a ritos simpaticos e ritos com base animista existem
grupos de ritos de base dinamista (impessoal) e ritos de contdgio, fundando-se estes ultimos na
materialidade e na transmissividade, por contato ou a distancia, das qualidades naturais ou
adquiridas. Os ritos simpaticos ndo sao necessariamente animistas, nem os rituais de contagio
necessariamente dinamistas; se trata de quatro categorias separadas entre si, mas que foram
agrupadas em pares por duas escolas que estudam fendmenos magico-religiosos de um ponto
de vista diferente.

Por fim, deve ainda considerar ritos positivos, que sdo voli¢des traduzidas em agdo, e
ritos negativos. Estes geralmente sdo chamados tabus. O tabu € proibi¢do uma, uma ordem de
"ndo fazer" de "ndo agir". Psicologicamente, ele responde a 'noluntad’ (ndo querer), como o rito
positivo a 'voluntad' (vontade), ou seja, reflete também uma forma de querer: € um ato e nao a
negacao de um ato (Gennep, 1969).

Um rito pode atuar direta ou indiretamente, o rito direto € aquele que possui uma virtude
eficiente imediata, sem intervengdo de um agente autbnomo como a maldi¢ao, o feitico, tendo
seu efeito de forma automadtica. J4 o rito indireto ndo € necessariamente animista, ¢ uma espécie
de choque inicial, "tem como efeito a reacdo, que coloca em movimento uma poténcia
auténoma ou personificada ou toda uma série desta ordem, como por exemplo, um demdénio ou

uma classe de espiritos, ou uma divindade, os quais intervém em beneficio daquele que realizou
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o rito: voto, oracdo, cultos em sentido habitual da palavra, etc." (Gennep, 1969, p. 21, tradugdo
livre).
Assim, Gennep (1969) propde a expressao figurativa da representacao da teoria e técnica

ritual, demonstrada na Figura 3:

12 Teoria
(Religido)
.
- 1 ] _. 1
| dinamismo animismo

o

(monista; impersonalista) | (dualista, etc.; personalista)

totemismo espiritismo polidemonismo teismo

(estagios intermediarios)

‘. 22 Técnica (Magia) |

(Ritos)
) | ] ) ] ) |
simpdticos diretos | positivos |
de contagio indiretos | negativos (tabu)

|
g

Figura 3 - Teoria e técnica ritual
Fonte: adaptado de Gennep (1969).

A teoria e a representagdo técnica do ritual sdo expressas por Van Gennep como, religido
que se divide em duas caracteristicas, a visdo do dinamismo e do animismo. A ideia de
dinamismo, onde a religido € relegada ao tnico do todo, ou seja, o todo como unica realidade a
existir. O animismo representa a existéncia de duas ou mais qualidades deistas, por exemplo,
levar em consideragdo a representacdo totemista com crenca em parentesco mistico a totens de
hierarquias espirituais, espiritista com aceite da existéncia de espiritos, poli demonismo com
varios demonios e teismo a expressao de um Deus em conjunto com um conjunto de outras
existéncias espirituais. Assim dividindo por caracteristicas de existéncia deista.

J& a técnica ritual estaria relacionada aos tipos de ritos existentes, relacionadas a ideia
de ritos como magia, conforme expressam simpaticos ou de contagio, diretos ou indiretos e
positivos ou negativos.

Estas formas de expressdo visual facilitam a visualizacdo da estrutura da teoria da
religido e da técnica, explicando a diferenciacdo de religido e ritos. Esta ¢ apenas uma
representacao imagética do ritual e religido, buscando distingui-los.

Da Matta (1986) chama os carnavais de “ritos de inversdo” e os festivais da ordem social
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de “ritos de reforco”, salienta ainda que, as propriedades estruturais de um e outro momento
solene podem, no caso do carnaval, promover a igualdade e a supressao de fronteiras (inversao),
e as festas civicas e religiosas promovem a sua glorificagdo e manutengao (reforco).

Partindo das igrejas e locais sagrados, os rituais ordenam o mundo conforme os valores
que sdo articulados como com os mais basicos, apresentando o mundo de Deus, que ¢
representado pela Igreja Catolica Romana e pelas formas de religiosidade que se referem a ela,
como um universo onde as coisas se ordenam de modo vertical (Da Matta, 1986). Quanto ao
espaco religioso, ele demarca area onde € possivel encontrar as dicotomias, o rico e o pobre, o
poderoso e o fraco, o sadio e o aleijado, 0 homem e a mulher, o adulto e a crianga, o santo e o
pecador, o crente fervoroso e o frequentador esporadico e distante.

Os rituais da ordem em geral e, especificamente nos rituais religiosos, "o
comportamento ¢ marcado pela contrigdo e pela solenidade que se concretizam nas contengdes
corporais e verbais", porém o corpo, tanto na igreja como nas solenidades da ordem ¢ "marcado
pela rigidez dos gestos e por formas obrigatorias de gesticulagdo" (Da Matta, 1986, p. 71). O
autor complementa que sdo maneiras de "marcar a contencao e de promover a uniformidade e
a tranquila obediéncia dos fiéis ou servidores, ja que tudo isso conduz a uma visao ordenada da
propria ocasido formal" (Da Matta, 1986, p. 71).

Os ritos de ordem, sejam civicos ou religiosos, podem apresentar a ideia de sacrificar o
corpo (centro de prazer pela experiéncia humana) pela patria, por Deus ou por um partido
politico acaba "se exprimindo pela nogdo de dever, de devogdo e de ordem", contrastam com os
rituais carnavalescos, pois nestes ultimos o prazer se da pelo corpo e a desordem obtida através
dele produz uma transformagdo radical, temporaria e intensa da estrutura social (Da Matta,
1986, p.72). Os ritos de ordem ddo énfase sempre a ordem, na regularidade, repeticdo, marcha
ordeira, cantico cadenciado, controle do corpo remetendo a ideia de sacrificio e disciplina onde
o mundo ¢ "englobado e apresentado pelas posicdes sociais que a sociedade considera
importantes", tendo foco nas autoridades de Deus, da patria, saude, educacdo e até a instrugao
(Da Matta, 1969, p. 73). Os papéis sociais hierdrquicos mantém-se os mesmos (presidente,
governador, senador, deputado, secretario, juiz, professor), reproduzindo a mesma ordem social
jé& reconhecida com divisdo clara, incluindo a oposi¢do desses papéis (povo, pobre, sem titulo,
assalariado, sem autoridade), pois, "os ritos da ordem ndo admitem a confusdo de papéis ou
posi¢oes" (Da Matta, 1969, p. 73). Haja vista as grandes procissdes catolicas onde uma corda
"separa o santo (ou santa) e as autoridades eclesiasticas, civis e militares que estdo em sua volta,

geralmente carregando juntas o andor, do povo em geral, que estd ao redor e que forma um
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oceano generalizado de devotos que se misturam." (Da Matta, 1969, p. 73).

Comparando os ritos de ordem e de desordem, os primeiros marcam distintivamente que
¢ o ator e quem ¢ o expectador, ja no segundo, o rito de inversao promove desconstrucao e
rearrumacao temporaria (Da Matta, 1969).

O ritual reveste o poder, conferindo forma exterior (ndo interior) solene e legitima,
associando-os a formas basicas de desfile, procissdo ou parada militar, "formas de
apresentacao social desinibida e exuberante, onde as corporagdes que passam € se apresentam
revelam-se em todo o seu esplendor ou miséria" (Da Matta, 1969, p. 74).

Da Matta (1969) ressalta que os rituais da ordem nao sdo encontrados apenas em festas
grandiosas que reafirmam o mundo social englobado pelo Estado e pela Igreja, mas estdo
presentes em situacdes familiares como em festas de formatura e tomada de posse em cargos
publicos, onde ritualmente existe uma mesa que separa as pessoas que sao o foco do cerimonial
e os seus convidados, bem como, em 'crises de vida' e 'ritos de passagem em geral', como
nascimentos, batizados, crismas, casamentos e funerais (Da Matta, 1969). Os aspectos materiais
e existenciais aparentes nesses rituais familiares solenes sdo a troca de discurso, uso de roupas
especificas (toga, capelo, vestido social), a existéncia de representantes duplos, o idioma ou
retorica especial (simbolica), os gestos tipicos e objetos indispensdveis como o canudo, o anel
de grau, a alianga nos casamentos, o bolo de aniversario permitem referenciar os "mesmos
elementos que exageram a ordem social constituida e aparente e, também, a contengdo dos
gestos e do comportamento em geral" (Da Matta, 1969, p. 76).

Mary Douglas (1966) acredita que os ritos sdo carregados de carga simbolica, ela trata
dos ritos trabalhando com a ideia de que eles sdo caracterizados por ordem e desordem (destroi
o arranjo dos elementos, mas ¢ também simbolo de poder e de perigo), pureza (seguindo valores
morais) e impureza ou poluigdo® (ex.: contagio perigoso como o toque de uma pessoa adultera
que pode levar a doenca), profano e sagrado (ambos podem ser categorias relativas) e com o
ritual para estabelecer estas distingdes, papéis e respeito pelas convengdes para separar e evitar
a contaminacdo com a sujeira, exprimindo "ideia genérica da ordem social" (Douglas, 1966;
1991, p. 8). Sdo experiéncias dispares que adquirem sentido na ordem das estruturas sociais
estudadas, e mesmo em suas expressdes negativas ou impuras representam ordem a atos

essencialmente religiosos (Douglas, 1966; 1991).

® Neste sentido pode-se depreender a existéncia do nedfito tido como impuro, néo incluido na premissa de ordem
social, mas é retirado da mesma, assim, "O impuro, o poluente, ¢ aquilo que ndo pode ser incluido se quiser manter
esta ou aquela ordem." (Douglas, 1966, p. 33).
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2.2.2. Experiéncia ritual

Rook (1985) especifica ainda quatro componentes tangiveis para experiéncias rituais:
artefatos rituais (sinais e simbolos), roteiro ritual, papéis de desempenho ritual e ptblico ritual,
essenciais para uma experiéncia ritual (Tinson & Peter Nuttall, 2010). E como os significados
do ritual sdo transmitidos através do uso de artefatos simbdlicos ou metafoéricos como objetos,
linguagem, atores e comportamentos, que sdo orquestrados em um complexo dramatico
estruturado (episoddio ou roteiro), e repetido com frequéncia ao longo do tempo, o ritual ¢
decretado no tempo e no lugar social entre 'aspas', onde o tempo ¢ o lugar t€ém seu proprio
significado (Tetreault & Kleine III, 1990).

Estas observagdes de ritual de Tetreault e Kleine III (1990) levam ao entendimento da
existéncia de dimensoes distintas da apropriacao de Rook (1985), e serviriam para reformular
o ritual como categoria analitica distinta, onde, por meio delas, os autores dispdem os pontos

criticos quando visto como categoria analitica (Quadro 3).

Pontos criticos do ritual como categoria analitica |

Ritual é uma categoria analitica;

Ritual é um comportamento intencional, cumpre seus objetivos de transi¢do e manuteng@o de ordem social e
moral;

O ritual é socialmente padronizado. Seu engajamento requer a cooperagdo organizada de individuos para
cumprir todos os papéis necessarios. O ritual também ¢ socialmente padronizado na medida em que o roteiro
prescreve papéis e regras associadas de conduta para o comportamento do ator;

O Ritual evoca e comunica mais de um significado especifico, evoca uma rede de significados cognitivos e
afetivos. Assim, ndo evoca respostas comportamentais imediatas e idénticas de todos os atores. No entanto, a
coeréncia seria esperada entre atores que cumprem papéis semelhantes.

O ritual ocorre no tempo e ou lugar social entre 'colchetes'. Isso ndo implica necessariamente que o ritual
abrange apenas a experiéncia humana "extraordinaria", que abrange a experiéncia humana que celebra eventos
significativos de transi¢do social ou natural.

As regras socialmente padronizadas para o desempenho ritual consistem de exigéncias convencionais
explicitas e implicitas. Regras implicitas, como parte da "cultura oculta", exercem uma influéncia
extremamente poderosa sobre o comportamento. O desvio dessas regras pode provocar desprezo, alienagdo
ou hostilidade absoluta.

Quadro 3. Pontos criticos do ritual como categoria analitica de Tetreault e Kleine 111

Fonte: adaptado de Tetreault e Kleine III (7990)

Quanto a performance dos rituais expresso pela pesquisa de Turner (1974), trés
componentes entrelacam-se ao seu modelo de liminaridade: (1) a comunica¢do dos sacra (a
exibi¢do de simbolos que transmitem significado), agdes (as coisas feitas) e instrucdes (as coisas
a serem feitas) que podem conter significados culturais complexos; (2) A desconstrugdo ludica
e recombinagdo de configuragdes culturais familiares para levar os liminares a pensar

profundamente; e (3) a simplificagdo das relagdes de estrutura social - a autoridade dos
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instrutores rituais sobre o submisso ¢ removida, criando igualdade (Parker et al., 2012),

demarcando o espaco e agdo do ser liminar.

2.2.3. Comportamento ritualizado

Um ritual ¢ um sistema de comportamento formal usado para expressar empenho por
status social, identidade sexual, e assim por diante (Solomon & Anand, 1985), pertencendo a
uma categoria de mecanismos sociais denominados "meios simbodlicos generalizados de
interagdo social" (Parsons, 1963). Embora o ritual seja frequentemente associado as
observagdes com relacdo a religido antiga, ¢ importante notar que ele ndo ¢ exclusivo das
culturas primitivas, mas ¢ expresso em uma variedade de atividades sociais seculares (Solomon
& Anand, 1985).

O termo Ritual, que aborda comportamentos religiosos e ndo religiosos, ¢ um tipo de
atividade expressiva e simbodlica, construida por multiplos comportamentos que ocorrem em
uma sequéncia fixa, episédica, ¢ que tendem a ser repetidos ao longo do tempo. E
dramaticamente roteirizado, atuando de forma exdgena e é executado com formalidade,
seriedade e intensidade enddgena (Rook, 1985). Em sua defini¢do de ritual, Rook (1985, p.225)
agrega explicitamente as construgdes rituais e o "comportamento ritualizado". Esta abordagem
¢ atribuivel a perspectiva sociopsicologica do autor, que se baseia nas teorias de Erikson (1951,
1977, 1982) sobre o desenvolvimento intrapsiquico do individuo (Escalas, 1993; Tetreault &
Kleine III, 1990). De acordo com essa perspectiva tedrica, "o comportamento ritualizado
cotidiano e rituais publicos maiores" (Rook 1985, p. 257) estao "energizados" pela natureza dos
conflitos entre forgas intrapsiquicas e sociais unicamente associadas a cada um dos oito estagios
universais de desenvolvimento humano *° de Erikson (Tetreault & Kleine III, 1990).

J& a teoria de ritual de Driver (1996) ¢ mais funcionalmente baseada que a defini¢ao de
Rook e sugere que os rituais fornecem trés "presentes" a sociedade: a ordem, a experiéncia de
comunidade e a transformac¢do individual (Cody, 2014). Pois ordena os papeis, promove a
experiéncia compartilhada em comunidade e a internalizagdo, resultando na transformagao
individual.

As atividades didrias ritualizadas sdo vistas como um refor¢o (por meio da repeticao) de

mudangas de status que sdao publicamente "anunciadas" por meio de atividades rituais

10 Teoria psicossocial do desenvolvimento social de Erikson (1951) que contempla oito estagios universais do
desenvolvimento humano: oral-sensorial; muscular-anal; locomotor-falico; laténcia; puberdade-adolescéncia;
jovem adulto; adulto médio e maturidade.
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simbdlicas publicas (Rook 1985, p.257), advindo entdo a classificagdo dos tipos de ritos.
Mesmo existindo diversas experiéncias rituais, ¢ necessario o estabelecimento de classificagao
mais clara e Rook (2007) afirma que seria possivel classificar os rituais em termos de origens
comportamentais de elementos comuns presentes nos rituais. Para isso, o autor indica os
pressupostos de tipos de ritos estabelecidos por Levy (1978), que estabeleceu cinco fontes
primarias de comportamentos e significados rituais, constituindo assim uma tipologia do
comportamento ritual, sendo elas: as crengas cosmologicas, os valores culturais, o aprendizado
em grupo; as metas e emogdes individuais e a biologia humana. Os comportamentos podem ser
advindos de muitas fontes e moldados ou estimulados por fatores ambientais e conjunturais, €
os tipos de rituais mesmo que distintos tendem a se agrupar em torno de fonte especifica (Rook,
2007), ou seja, estar existindo em relagdo aos fins que foi criado. E ao associar a fonte primaria
de comportamento e tipos de experiéncias rituais que decorrem delas, Rook (2007) apresenta
sua tipologia, classificacdo e exemplificacdo adaptada de Levi, conforme demonstrado no

Quadro 4:

FONTE PRIMARIA DE TIPO DE EXEMPLOS
COMPORTAMENTO RITUAL
Cosmologia Religioso Batismo, meditag¢do, missa
Magico "Cura", jogo de azar
Estético Artes cénicas
Valores Culturais Ritos de Passagem  Formatura, casamento
Cultural Festivais, Dia dos Namorados, Dia da Marmota,
Super Bowl
Aprendizado grupal Civico Parada do Memorial Day, eleigdes, julgamentos
Grupal, pequeno Dia da Panqueca, iniciag@o fraterna, negociagoes
Familiar empresariais, almogos de trabalho
Refeigoes, hora de dormir, celebragdes de
aniversarios e feriados
Metas e emocgoes individuais Pessoal Cuidados pessoais, rituais domésticos
Biologia Animal Saudagdo, acasalamento

Quadro 4. Tipologia da experiéncia ritual
Fonte: adaptado de Rook (2007).

Esta tipologia demonstra que as experiéncias rituais sdo encontradas em fontes distintas
de comportamento humano, entendendo que € um trago caracteristico de seres viventes e
racionais. Esta descri¢do e classificacdo de ritos na base de uma caracteristica ou funcéo
particular podem servir para reforcar uma orientacdo teorica especifica, pois, alguns ritos de
passagem podem envolver processos de liminares, porém, vendo a liminaridade como o coragdo
de todos os ritos de passagem, seria 0 mesmo que associd-la assim de perto com ritos de

inversdo, levando a uma tipologia distendida de ritos, e concedendo implicitamente maior valor
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moral e inclusive religioso aos ritos, enfatizando liminaridade e anti-estrutura, ao inves de
sistema de status e estrutura (Stephenson, 2005), como 0 processo de transicao.

O comportamento ritualizado pode servir para reforgar, através da repeticdo mundana,
as transicoes de papel ou status em torno das quais muitos rituais sao focalizados. Tetreault e
Kleine III (1990) sugerem que os "comportamentos ritualizados" e '"rituais" ndo sao

subconjuntos do dominio construtivo idéntico, por isso, descrevem as distingdes entre eles

(Quadro 5).

COMPORTAMENTO RITUALIZADO

RITUAL

Amarra negocios inacabados do ritual

Realiza os objetivos de transi¢ao ¢ manuten¢ao

Engajamento privado (eu e espelho do eu)

Engajamento publico (> diade)

Elementos intra psiquicamente determinados

Elementos socialmente prescritos

Repetigdo mundana através do tempo e lugar

Fragmentado no tempo e no espago; repeticdo ao longo de
um ciclo de tempo

Assimilacdo de papeis

Transi¢ao de status "instantanea"

Sequéncia de mudanca de 'comportamento que
afeta a percepgao’

Sequéncia de mudanga de 'cognigdo que afeta o
comportamento'

Enfatiza a representa¢do idiossincratica

Enfatiza a representacdo coletiva

Ocorre em tempo proprio

Ocorre no tempo social

Manuteng¢do ou mudanga da auto concepgao

Mantém ou muda o status dentro de um sistema social, de
conhecimento ou natural

Restringido pela tradi¢do idiossincratica

Restringido por costumes sociais

Confluéncia de ator e individuo Distingdo entre atos e individuos

Quadro 5. Caracteristicas do comportamento ritualizado versus caracteristicas do ritual
Fonte: adaptado de Tetreault e Kleine III (1990).

O principal raciocinio para distinguir entre o ritual € o comportamento ritualizado diz
respeito a no¢ao de que o ritual "instantaneamente" cumpre seus supostos objetivos de transicao
de status e manuteng¢ao social (Tetreault & Kleine III, 1990; Radcliffe, 1952; Vizedom, 1976;
Turner, 1985; La Fontaine, 1985). Concordando com La Fontaine (1985), o ritual é entao
propositivo, € os participantes acreditam que estariam cumprindo seu objetivo ou propdsito no
que fazem, onde o dia na vida social muda perpetuamente, € o que ¢ relativamente constante ¢
o papel desempenhado por ideias e crengas, por meio das quais os individuos percebem os
eventos e avaliam o seu proprio comportamento e o dos outros, detendo a ordem moral.

Mesmo sendo tautoldgico afirmar que o ritual afeta os objetivos expressados ou mesmo
propostos no ritual, como por exemplo, a manutencao e/ou a mudanca do status do individuo
dentro da ordem social, ¢ isso que o processo ritual é projetado para fazer, sendo entendido
como um 'salto de f¢' (crer para ver) pelos participantes dos rituais, pois os participantes dos

rituais defendem o que fazem (Tetreault & Kleine III, 1990), diferente do que Rook (1985) e
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Erikson (1977) pontuam ao sugerir que os comportamentos ritualizados mundanos seriam
necessarios para preencher o ritual, ou seja, que a preexisténcia do ritual mundano € necessaria
para o processo .

Tetreault e Kleine III (1990) pontuam que as transi¢des "instantaneas" do Ritual seriam
mais evidentes mesmo em atividades publicas, fazendo ou celebrando uma mudanca no status
do individuo ou grupo, como, por exemplo, o batismo, a iniciagdo a uma fraternidade,
casamento, a naturalizacao, o Dia da Bastilha, o Dia da Independéncia, uma transicao através
de ciclos naturais e/ou "sobrenaturais", ciclos estéticos, como os vestigios "primitivos" e as
versoes religiosas existentes do Natal ou Pascoa.

Tetreault e Kleine III (1990) afirmam ainda que os comportamentos ritualizados podem
estar mais profundamente associados as condi¢des nas quais papéis ou padrdes de interacao sao
gradualmente assimilados, como o divorcio e outras separacdes de relacionamento (Baxter,
1984; Lee, 1984), o primeiro emprego apés MBA (Solomon & Anand, 1985) ou o novo
professor assistente na faculdade. Para os autores, ¢ 6bvia a ligagdo intima do ritual com a
manutencao ou mudanca dentro dos sistemas da sociedade, do conhecimento e até mesmo da
natureza (Van Gennep, 1960; Durkheim 1974), porém, os comportamentos ritualizados sao
mais bem associados com a manuten¢ao e/ou mudancga na propria autopercepgao.

Tetreault e Kleine I1I (1990) enfatizam que o engajamento publico do ritual requer a
participagdo de pelo menos dois atores em uma sequéncia de eventos socialmente prescrita e
padronizada (Turner, 1985), e os efeitos transformadores e simbdlicos do ritual ocorreriam no
tempo social (Warner, 1959), que estd 'entre parénteses' na vida mundana (Turner 1985).

O suporte do ritual como € um pré-requisito essencial para que mudangas afetivas e
cognitivas ocorram "instantaneamente", permite a transicdo de um individuo para um novo
status no sistema social (Tetreault & Kleine III, 1990; Turner, 1985). Mas o comportamento
ritualizado requer apenas um engajamento privado de um script, cujos elementos sdo
orquestrados intra psiquicamente, logo, a sequéncia de eventos e artefatos empregados podem
assim ser guiados pela tradicao idiossincratica, bem como pelas normas sociais (Tetreault &
Kleine I11, 1990). Portanto, a repetigdo mundana do comportamento ritualizado ocorre no tempo

do 'eu' (Tetreault & Kleine III, 1990; Warner, 1959).

2.2.4. Perspectivas interdisciplinares

Tetreault e Kleine III (1990) conferem uma interpretacdo refinada e interdisciplinar da



58

construcdo ritual. Para eles, o Ritual ¢ definido como uma classe analitica de propdsito,
socialmente padronizada, sendo concebido para manter e transmitir a ordem social e "moral":
reafirmar a interdependéncia social, evocando e comunicando uma rede de significados
cognitivos e afetivos ambiguos, condensados e multivocais aos quais os membros da
coletividade podem subscrever em conjunto.

Os autores afirmam que cada area do conhecimento contribui para o ritual, podendo o
pesquisador iniciar seus estudos em qualquer uma dessas perspectivas e, inclusive, o estudo do
comportamento ritualizado pode ser representado como uma investigacdo da "fatia" do ciclo
ritual, representada no ciclo do poder do ritual (Figura 3), idealizada pelos autores, onde a
sociobiologia diz respeito as tendéncias humanas mais fundamentais, evolutivamente refinadas,
que predispdem os seres humanos nao apenas ao ritual, mas também a certos tipos de rituais. A
psicologia inclui os significados (idiossincraticos) dos individuos atribuidos a artefatos rituais,
desenvolvimento do ego e mudangas no sistema de crencas que podem incluir mudangas na
percepcao do individuo sobre o seu ambiente (social ou natural) e sobre o eu, junto ao contetido
e elaboracgdo de roteiros rituais individuais. A investigacao sociologica do ritual ndo enfatiza os
individuos, mas os papéis designados pelo roteiro deste e a estrutura social, dentro da qual esses
papéis estdao inseridos, os efeitos do ritual sobre a coesdo e status do grupo (isto €, papel),
transi¢des de atores rituais também sao salientes, e a énfase que € colocada sobre o papel ritual
serve para reafirmar a ordem social existente e construir a solidariedade através da acao
conjunta de participantes rituais. A complexa textura do simbolismo dos artefatos rituais ¢ de
vital interesse na andlise antropoldgica do ritual, e também sdo enfatizados o uso de
propriedades simbolicas de artefatos rituais para fixar o ritual no tempo e no espaco e para

indicar 'inclusividade'/exclusividade social entre atores rituais (Tetreault & Kleine I11,1990).
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interdependéncia na coletividade social.

Figura 4 - O poder ciclico do ritual: perspectiva interdisciplinar
Fonte: adaptado de Tetreault e Kleine III (1990).

Contudo, o poder do ritual de acordo com Tetreault e Kleine III (1990) emerge do fato
de que as fronteiras disciplinares tradicionais se dissolvem, resultando numa interagao continua
das respostas emocionais, cognitivas e afetivas dos individuos, as suas interpretacdes
1diossincraticas do engajamento de papéis socialmente definidos, que sdo demarcados uns dos
outros por artefatos culturais que se tornam simbolos condensados para facilitar o engajamento
ritual. Sendo o ritual um veiculo através do qual o comportamento de consumo, com todas as
suas qualidades multissensoriais, hedonicas, afetivas, cognitivas, sociais e culturais sdo

plenamente reconhecidos (Tetreault & Kleine III, 1990).

2.2.5. Ritual e consumo

Muitos pesquisadores do comportamento do consumidor tém exortado que a constru¢ao
ritual oferece um grande potencial para conceituacao e interpretagdo de muitos aspectos dos
fendmenos de consumo (Tetreault & Kleine III, 1990; Belk, 1979; Kehret, Ward, Johnson &
Louie, 1985; McCracken, 1986, 1988; Rook & Levy, 1983; Solomon & Anand, 1985; Sherry,
1983), j& que atividades ritualizadas e eventos que simbolizam experiéncias de vida importantes

e significativas sdo regularmente praticados pelos consumidores (Ruth, 1995). Todavia, na
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medida em que esses rituais estdo sendo adaptados e adotados, sdo menos documentados e
precisam de mais exploragdo (Tinson & Peter Nuttall, 2010).

A construgdo ritual oferece grande potencial para a interpretagao de muitos aspectos dos
fendmenos de consumo (Tetreault & Kleine III, 1990), logo, mais refinamentos na defini¢cao de
Ritual sdo necessarios para cristalizar a constru¢ao e distingdo do ritual, embora essas
construcdes possam de fato "representar conjuntos sobrepostos" (Rook 1985, p.252). Uma
maior discriminagdo entre elas pode ser "util" ou "apropriada" para fins de andlise/pesquisa
(Tetreault & Kleine III, 1990).

Embora os rituais permeiem a vida didria, eles passaram em grande parte despercebidos
pelos profissionais de marketing (Solomon & Anand, 1985; Rook, 1984), pela falta de
observagao dos artefatos rituais consumidos (Rook, 1984), operacionalizados em sua

capacidade simbdlica para operacionalizar o ritual (Solomon & Anand, 1985; Parsons 1963).

2.2.6. Rito de passagem e o nedfito

Os Ritos de passagem, ou ritos de iniciagdo, sdo uma forma significativa de ritual em
nossa sociedade, eventos que marcam a transi¢ao do status social de um individuo (Solomon &
Anand, 1985), e sdo estruturados para socializar o novigo, ou neo6fito, com os caminhos do
grupo (Campbell, 1972). Sendo, portanto, o estado da liminaridade pertencente aos ritos de
passagem, cabe aqui elucubrar as defini¢des deste processo e salientar a interposi¢ao em relacao
ao estagio em que se pode encontrar o nedfito.

Para a teoria de rito de passagem, € importante a nocdo de liminaridade ou
transformagao. Stephenson (2005) clarifica que a sociedade sendo composta e reconhecida por
status de posi¢des, promove o trabalho dos ritos de passagem para mover os individuos pelas
posicdes sociais, transformando-os de um estado para o outro, como por exemplo, do estado de
adolescente para adulto, de estar solteiro para o estado de casado. O autor complementa que a
énfase no processo de transformacao na teoria significa énfase na liminaridade, pois, esta fase
liminar ou transitéria de um rito de passagem ¢ o que faz o trabalho de transformacdo do
individuo, inclusive nos estagios onde sdo incluidas as passagens religiosas.

Na linguagem de Eliade (Stephenson, 2005), nos ritos de passagem, um individuo
ritualmente morre para o estado antigo, entrando no Utero de renovagédo e transformacéo, e
retorna para o0 mundo renascido e refeito; implicitamente, liminaridade é o lugar onde o sagrado

é encontrado, e por isso é mais importante do que a separacao ou incorporacao.
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Os ritos de iniciagdo seriam entendidos entdo como meios fundamentais nos quais
pessoas se transformam em humanos e o cosmo o faz sagrado, acreditando que a iniciagdo seria
um fendmeno metacultural e trans-historico (Eliade, 1958). Assim, a tendéncia de
implicitamente ou explicitamente equacionar a liminaridade com o sagrado e o poder
transformativo € para privilegiar o acesso e controle do homem ao sagrado (Stephenson, 2005).

Os trabalhos de Turner e Van Gennep geraram ricas teorias para o estudo do processo
ritual, tendo o conceito de liminaridade como gerador e de longo alcance, ou seja, que abrange
diversas areas (Myerhoff, Camino & Turner, 2005). E os ne6fitos sdo os individuos que dao
sentido ao estado das fronteiras e cddigos sociais, que seriam representados como seres
liminares ou pessoas que sdo vistas por liminares pela sociedade, os palhacos, poetas, xamas,
bobos da corte, trapaceiros, monges, curandeiros, etc.!!, e também podem se incluir
movimentos sociais como cultos milenares e principios sociais como 0s sistemas matriarcais e
patriarcais (Stephenson, 2005; Myerhoff, Camino & Turner, 2005). S&o os "seres liminares"
em posicionamentos ocupados tradicionalmente por homens (Stephenson, 2005) e ndo animais.

Como os nedfitos rituais, ndo estdo aqui e nem 14, ameacando sua propria conceituacao,
estando, portanto, fora do lugar, eles seriam poderosos e misteriosos, os seres ou fases lineares
fontes de renovagdo, inovacao e criatividade (Myerhoff, Camino & Turner, 2005). Turner
aponta que estes seres lineares viventes fora das normas e categorias fixas dos ditos sistemas
sociais, possuem sentimento de similaridade e unidade emergente, e este sentido de unicidade
ou até communitas, também possui estrutura, mesmo que seu proposito seja antiestrutural
(Myerhoff, Camino & Turner, 2005).

Myerhoft, Camino e Turner (2005) complementam que os iniciados ou ne6fitos, seriam
quase sempre separados da sociedade, e seus habitos anteriores de agir, pensar e sentir acabam
por serem arrancados, sendo, portanto, cortados de suas formas usuais de apreender o mundo,
suas rotinas e suas formas habituais de se comunicar, sendo, portanto colocados em um estado
altamente sugestionavel para o processo de aprendizagem.

Mas o que encarrega de similaridade dos principios e pessoas com nedfitos na fase linear
de um ritual de transi¢do seriam os simbolos usados por eles sendo: similares, enfatizando
inocéncia, renascimento, vulnerabilidade, fertilidades, mudanga, emog¢ao, paradoxo, desordem,
anormalidade, oposi¢do entre outros (Myerhoff, Camino & Turner, 2005). Pessoas que habitam

sobre e entre as fronteiras que seriam, inclusive, designados tabus ou poluidos porque se

11 Estes seres liminares, assim como os neofitos, sdo vistos pela sociedade como seres liminares, diferenciados das
outras pessoas pelo papel social destacado que representam.
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encontrariam fora do lugar socialmente estabelecido (Douglas, 1966).

Sdo nos momentos de ansiedade ou crises de vida que ocorreriam estes ritos de
passagem, com atencdo voltada aos paradoxos humanos insoluveis, que produzem uma
atmosfera mais suscetivel para a aprendizagem do neofito (Myerhoff, Camino & Turner, 2005).
De acordo com Eliade (1958), o neofito pode até se tornar a encarnagao da totalidade, podendo
alcancar a perfei¢do e pode transcender a irredutivel complementaridade quotidiana (Myerhoff,
Camino & Turner, 2005).

A aprendizagem e a experiéncia através de ritual acontecem entendendo que qualquer
atividade ritual ou ritos de passagem necessarios para a existéncia humana sdo discutiveis.
Contudo, deve-se compreender sua tarefa crucial de incutir as regras e os valores de uma
sociedade para aqueles que estariam prestes a se tornarem seus membros de direito pleno
(Myerhoff, Camino & Turner, 2005).

O fato dos ritos de passagem serem realizados, ou seja, carregados fisicamente e
mentalmente, experienciados afetiva, subjetiva e cognitivamente, permite que eles representem
o0 ponto crucial do ritual (Myerhoff, Camino & Turner, 2005); assim, em outros niveis mais
profundos, menos verbais, menos cognitivos, as pessoas sdo movidas para entender algo sobre
suas vidas e seus lugares dentro do cosmos quando promulgam o ritual.

Contudo, Myerhoff, Camino e Turner (2005) comentam que, na maioria das vezes, 0S
antropo6logos acabam falhando em lidar com as experiéncias dos participantes rituais, pois sao
experiéncias privadas (individuais), subjetivas, psicoldgicas, conscientes e até inconscientes,
inclusive em seus esforcos para explicar o ritual, e isso acaba representando uma enorme
barreira para a compreensdo do assunto, pois sdo muitas variaveis a serem contempladas, sendo
necessaria a abordagem interdisciplinar.

Complementando e ratificando esta importancia, cabe aqui pontuar que existem autores
que trabalharam, com emocéo e aprendizagem em ritual na religido como Anthony Wallace
(1966) em seu livro "Religion: an Anthropological View", no qual apresentou o conceito de
"processo de aprendizagem ritual”, trabalhando com o que ele chamou de "lei da dissociagéo”,
gue compde a ideia do por que o nedfito foi colocado num estagio em que ele ou ela é entdo
radicalmente dissociado do conhecimento passado antes de ser apresentado com mais
informacdo, local novo onde a reestruturacdo cognitiva e afetiva seriam entdo facilitadas
(Myerhoff, Camino & Turner, 2005). Existem, assim, varias fases deste tipo de aprendizagem:

pré-aprendizagem ou antecipacdo; separacdo (por meio de privacdo sensorial, 0s

estimulos mondtonos, estresse fisico extremo, e similares); sugestdo (alta
sugestionabilidade associada com transe e dissociacao, as vezes tida como a conversao



63

ou a posse); execucdo (realizacdo de uma nova estrutura cognitiva); e manutencao
(através da repeticdo ou reforco), ocasionalmente envolvendo uma ressintese.
(Myerhoff, Camino & Turner, 2005).

Com a argumentacdo aqui postulada a légica do ritual e o ne6fito como ponto principal,
cabe entdo salientar os pormenores que direcionam a estrutura de pensamento relacionado ao

contexto ritual que envolve o consumo e a religido.

2.2.7. Ritos e a religiao

A nogao do sagrado para Van Gennep (1969) ¢ vista como uma rotagao de bivaléncia da
nocao do sagrado, esta representacdo e os ritos que a correspondem, se caracterizam pelo fato
de que ¢ uma alternativa pois, pode mudar de acordo com a necessidade, uma hora se apresenta
como sagrado e noutro contexto como profano, depende da aplica¢do de quem a utiliza. E sendo
uma alternativa, o sagrado ndo ¢ um valor absoluto, mas um valor que indica respectivas
situacdes, pois, "um homem que vive em casa, em seu cla, vive no profano; vive no sagrado
desde 0 momento em que parte de viagem e €, como um estrangeiro, nas proximidades de um
campo de estranhos." (Gennep, 1969, p. 27, traducao livre).

No tocante as religides, encontram-se rifos de inversdo (de papeis), pelo menos nos
estagios iniciais, em religioes de ambito mais vasto do que o tribal (grupos maiores onde num
contexto geral sdo um com o todo), principalmente durante os periodos de rapida e inédita
mudanca social, as quais por si mesmas tém atributos liminares, pode se encontrar a
liminaridade da elevacdo de status, composto pelas seguintes caracteristicas: encarecem a
humildade, a paciéncia e a falta de importancia das distingdes de situagdo, propriedade, idade,
sexo entre outras diferencas naturais e culturais, acentuam a unido mistica, numinosidade e a
"communitas" indiferenciada (Turner, 1974). Esta relagdo se da "porque muitas delas
consideram que esta vida representa uma fase liminar", principalmente no tocante a "ritos
funerarios a preparagdo para o reagrupamento dos iniciantes a um nivel mais alto, ou a um plano
mais elevado de existéncia, como o céu ou o nirvana." (Turner, 1974, p. 228). Ainda, outros
movimentos religiosos, complementa Turner (1974, p.228), revelam muitos dos atributos dos
rituais rusticos e tribais de reversao de status, onde a "liminaridade da reversao nao tem tanto
por efeito eliminar quanto sublinhar as distin¢des estruturais, chegando até ao ponto (em geral
inconsciente) de caricaturar", e "essas religides distinguem-se pela acentuacdo dada a

diferenciagdo funcional na esfera religiosa, e a reversao religiosa do "status" secular".
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Diante deste panorama tedrico/empirico do ritual de passagem, convém mencionar
aspectos ligados aos rituais de consumo na religido, pois é na experiéncia ritual humana que se
encontraria uma das mais ricas fontes dos sistemas de crencas cosmogologicas de uma cultura
(Rook, 2007). Tendo como premissa as discussdes primarias do comportamento ritual humano
que enfatizavam a relagdo com a religido formal, conforme demonstrado nos estudos de Tylor
(1871), que descreveu o ritual como uma linguagem gestual da teologia, com Smith (1989) que
teria sugerido a representacao ritual sendo simbolicamente mais importante do que a crenca de
uma determinada teologia, ou Eliade (1965), que pontuou a dimensdo cosmoldgica do ritual,
onde os rituais seriam encenacdes de protdtipos sagrados, e até mesmo Geertz (1968) que teria
explicado como as praticas rituais solidificariam as doutrinas religiosas (Rook, 2007), tais
autores possibilitaram a interligacéo entre os rituais e a religido em seus estudos.

Ainda, Clifford Geetz (1968, p. 669) teria descrito que € no ritual que, de alguma forma,
"'se gera (sic.) a conviccao de que as concepcoes religiosas sdo veridicas e as diretrizes religiosas
sdo sélidas. E em alguma forma de cerimonial (...) que os humores e motivacdes que 0s
simbolos sagrados induzem nos homens (...) encontram-se e reforcam-se mutuamente.”.

Enfim, essa associacdo entre o ritual e o proposito religioso tem forte expressao ao ponto
que a anélise dessas areas se intercorre continuamente (Rook, 2007; Moore & Myerhoff, 1977).
Mas mesmo que o0s rituais religiosos sejam documentados extensivamente, os intérpretes
restringem a expressdo ritual de maneira excessivamente insuficiente, limitando-a aos
ambientes religiosos (Rook, 2007) e ndo aos individuos. Assim, a expressdo que envolve o
ritual, pode se expandir adiante de contexto especifico, como o estudo do neofito religioso e
sua passagem pela liminaridade.

Um resumo descritivo foi elaborado com vistas facilitar a visualizagdo dos ritos,
conforme Apéndice D. E para uma plena compreensdo do cerne do objeto ou artefato a ser
compreendido nesta pesquisa, € necessario enquadrar a area de pesquisa que engloba esta tese.
Assim, em seguida serd descrita a cultura de consumo e 0s pressupostos que envolvem seu
historico para pontuar a ideia deste diante da sociedade pos-moderna e pos-industrial com vistas
a esclarecer o ponto de coesdo entre o consumo e liminaridade, pois, 0 consumo € a

representacdo apropriada da cultura e sua evolucéo nas sociedades contemporaneas.
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2.3. Cultura de consumo

Para o entendimento dos pressupostos que serdo pesquisados, serd abordada a questao
da natureza da cultura do consumidor, recuperando a visdo da sociedade do consumo e
antropologia do consumo. Em seguida, sera situada a Cultura do Consumidor. Essa literatura
servird como auxiliar ao entendimento do fendmeno investigado e aonde situa-la nas pesquisas
de cultura de consumo, bem como, diante da complexidade do tema, serdo pontuadas discussdes
sobre o consumidor transicional ou liminar na religido.

Em relagdo a sugestdo de direcionamentos de pesquisas, Livia Barbosa ja postulava no
ano de 2004, no livro Sociedade de Consumo, que as pesquisas sobre consumo e sociedade de
consumo eram incipientes € que se baseavam em literatura estrangeira, com o uso de Adorno,
Horkheimer, Marcuse, Jameson, Bauman e Baudrillard, nos quais, inclusive, ndo se cogitava
que as implicagdes tanto filoso6ficas como as caracteristicas das sociedades de consumo
pudessem receber outras interpretacdes lateralizadas pela cultura especifica de cada pais e em
alguns casos vistos como cultura de uma sociedade pds-moderna. Visdes que de outra forma
foram asseguradas por estudos de Mary Douglas, Daniele Miller, Slater, McCraken, Campbell,
Bourdieu onde partem da prerrogativa de que o consumo se conecta com outras esferas da
experiéncia humana, sendo, portanto uma "'janela' para o entendimento de multiplos processos
sociais e culturais" (Barbosa, 2004, p. 11).

No caso especifico do Brasil, existiam, até entdo, poucas pesquisas que detinham
informagdes sobre assuntos relacionados ao consumo de modo geral, como por exemplo, "a
moda como um fendmeno social tipico das sociedades modernas, consumo cultural, religioso,
alimentar ou mesmo a relagdo importante da atualidade entre consumo e cidadania e as fontes
de autoridade do consumidor", com pesquisas voltadas ao estudo de grupos especificos como

trabalhadores, indios, camponeses, etc. (Barbosa, 2004, p. 61).

2.3.1. Consumo, Sociedade do Consumo e Cultura de Consumo

A sociedade desenvolveu-se a partir do consumo mais acentuado de produtos que
traziam demarcagdo de distingdo nos ultimos quatro séculos, porém, muitos autores nao
conseguem delimitar especificamente quando se atentou para o processo da era do consumo
comum. Todavia, entende-se que o consumo, como sempre existiu, leva ao que se chama

'sociedade de consumo' € desencadeou o entendimento da 'cultura de consumo', nomenclaturas
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estas cunhadas para subscrever o caminho pontuado pelos autores da escola do pensamento de
marketing, conforme delimitado a seguir.

O consumo surge como tema importante para aqueles que desejam entender a sociedade,
precisamente porque apresenta um aspecto do cotidiano inquestionavel, e ¢ esse aspecto
inquestionavel que sugere que o individuo estd em uma cultura de consumo, pois enquanto o
consumo ¢ um ato, a cultura do consumidor ¢ um modo de vida (Goodman & Cohen, 2004).
Inclusive, os autores afirmam poder falar de uma cultura sempre que se falar sobre uma
comunidade como um agente ou uma inten¢do, porém, esta mesma noc¢ao de cultura ¢ mais do
que uma generalizagdo conveniente, ¢ um termo indicativo de valores e praticas que os
individuos podem rejeitar, mas geralmente com um prego a pagar por uma reagdo negativa da
sociedade, advinda de uma espécie de controle social.

O consumo sempre ocorreu, mas nas sociedades anteriores era principalmente um
reflexo de outros valores, como sistemas de parentesco ou formas de hierarquia diferente da
sociedade moderna, na qual se aprende simplesmente a consumir, como um valor central, que
faz da corrente de pensamento atual uma cultura de consumo, sendo, portanto, um valor cultural
(Goodman & Cohen, 2004). Logo, dizer que se ¢ uma cultura de consumo significa que nossos
valores compartilhados centrais t€m a ver com 0 mesmo, mas isso nao quer dizer que a religido
e a alta cultura’? tenham desaparecido de nossa sociedade, mas se tornaram instancias da cultura
de consumo (Goodman & Cohen, 2004).

O termo cultura busca descrever um tipo de vida particular, que expressa certos
significados e valores ndo somente em arte e aprendizado, mas também em instituicdes e
comportamentos ordinarios (Williams, 1965). Portanto, no consumo pela visao antropolégica,
homens e objetos passam a adquirir sentido e produzem significagdes que podem levar a
aproximacdes e/ou distingdes sociais, sendo, portanto os objetos que externalizam a presenga
e/ou auséncia de suas identidades, de visdo de mundo ou até mesmo do estilo de vida, seja pelo
uso de artefatos de vestudrio, alimentos e bebidas entre outros (Rocha, 1995; Pinto & Lara,
2011). Estes produtos ndo sdo consumidos de forma neutra, mas sim foram antropomorfizados
e levaram seus proprios atributos aos consumidores (Rocha, 1995; Douglas & Isherwood,
2006).

Para Jean Baudrillard, o consumo seria uma atividade sistematica de manipulacao dos

significados, que enfatiza a expressividade e nao os aspectos funcionais, ou seja, neste caso, a

12 Alta cultura ou high brow é a denominacéo dada ao conjunto de produtos de valores culturais superiores; Baixa
cultura ou low brow é a denominacéo dada ao conjunto de produtos de valores culturais populares, de massa.
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mercadoria seria o proprio significado (reificacdo ou coisificagao), conferindo inclusive sentido
de elemento de discriminagdo e diferenciagdo social (Baudrillard, 2005). Assim, a compra, a
venda, a circulagdo e a apropriacdo de bens e de objetos ou signos diferenciados, constituem
atualmente tanto a linguagem quanto o cédigo social, por onde a sociedade se comunica,
estrutura o consumo € a tem como sua lingua, para a qual as necessidades e os prazeres
individuais ndo passariam de efeitos de palavras (Baudrillard, 2005). Entende-se entdo que os
objetos foram assimilados como codigos comunicantes de significados sociais (riqueza,
pobreza, distingdes gerais), sendo o consumo o tradutor da linguagem dos prazeres individuais.
Bourdieu (1979) ressalva que o consumo pode representar uma forma de construir uma
identificacdo, seja por um individuo isoladamente, seja por um grupo de individuos, que busca
exprimir-se por meio de sua capacidade de consumo. Desse modo, o consumo pode representar
uma forma de distin¢do social a partir dos hébitos de compra dos consumidores, logo, a
dimensao cultural do consumo se mostra na constru¢do e na afirmacao de identidades, assim
como na diferenciagdo que liga as relagdes e praticas sociais (Barbosa, 2004). Assim, o
CoNsumo passa a possuir:
(...) importancia tanto ideologica quanto pratica no mundo em que vivemos. O consumo
¢ algo ativo e constante em nosso cotidiano e ele desempenha um papel central como
estruturador de valores que constroem identidades, regulam relagdes sociais, definem
mapas culturais. (...) O consumo de produtos e servicos (...) € publico e, portanto, reitera

sua significacdo, elabora sua ideologia e realiza seu destino na esfera coletiva, existindo
como tal por ser algo culturalmente compartilhado. (Rocha, 2006, p.8)

Seguindo a nog¢do historica de consumo, a segunda onda de posicionamento foi o
reconhecimento da sociedade enquanto 'sociedade de consumo'. Nao se tem a definicdo de
quando exatamente no tempo foi identificada, mas se sabe que variou entre os sécs. XVI e
XVIII, quando foram identificadas e consideradas algumas mudancas sociais (ex. vestimenta,
arquitetura, literatura, etc.) que ocorreram neste tempo (Barbosa, 2004). A autora afirma que
uma das mudancas foi a cultura material, que afetou tanto a quantidade quanto a modalidade
dos itens disponiveis, aparecendo "novas mercadorias no cotidiano de diversos segmentos
sociais, fruto da expansao ocidental para o oriente", dentre elas, botdes, alfinetes, fitas, rendas,
brinquedos, veludos, louca, cadar¢o para calcados, jogos, plantas ornamentais, bebidas,
produtos de beleza, etc. (Barbosa, 2004, p. 19).

Outra mudanca que Barbosa (2004) pontua, seria referente a dimensao cultural de forma
particularizada, com o aparecimento de varios direcionamentos relativos a individualizagao nas
acOes afloradas com o aumento na literalidade da populacdo, a pratica da leitura silenciosa e

individual (diferente da leitura publica), a preocupacdo com as novas formas de lazer, o
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aparecimento do romance ficcional moderno e a constru¢do do amor romantico, construgdo de
uma nova subjetividade e a expansdo da ideologia individualista. E a mudanga final a qual ela
se refere, encontra-se no desenvolvimento de novos processos € modalidades de consumo junto
aos sistemas e praticas de comercializacdo que visavam atingir novos mercados de
consumidores (Barbosa, 2004), como 0s novos ricos.

\

Levando a classificacdo das principais distingdes e discussdes entre a cultura de
consumo ¢ a sociedade de consumo, demarcando a propensdo identitaria individualista do

consumo moderno (Quadro 6).

SOCIEDADE DE CONSUMO

CULTURA DE CONSUMO

Sociedade capitalista e de mercado
Acumulagdo de cultura material sob a forma de
mercadorias e servicos

Ideologia individualista
Valorizagdo da nogdo de liberdade e escolha
individual

Compra como a principal forma de aquisicao de bens | Insaciabilidade
€ servigos

Consumo de massas e para as massas Consumo como a principal forma de reprodugio de
comunicag¢do social

Cidadania expressa na linguagem de consumo

Fim da disting@o entre alta e baixa cultura

Altas taxas de consumo individual

Taxa de descarte das mercadorias quase tdo grande
quanto a de aquisicao

Consumo de moda (novidade)

Consumidor como um agente social e legalmente
reconhecido nas transa¢des economicas

Quadro 6 - Caracteristicas da Sociedade de consumo e da Cultura de Consumo
Fonte: adaptado de Barbosa (2004).

Signo como mercadoria
Estetizac¢do e comoditizagdo da realidade

As teorias da sociedade de consumo somente dizem respeito a natureza da realidade
social, mapeando e analisando a caracteristica atribuida como especifica a ela, cogitando,
inclusive, sobre o consumo desempenhar um papel importante na sociedade contemporanea
ocidental, porém, as teorias que pautam o consumo inquirem sobre outras dimensdes da vida
social, representando niveis analiticos distintos desta realidade (Barbosa, 2004).

Portanto, as teorias sobre o consumo, delineadas pela autora, buscam responder quais
seriam,

Os processos sociais e subjetivos que estdo na raiz da escolha de bens e servicos; quais

sdo os valores, as praticas, os mecanismos de frui¢do e os processos de mediacao social

a que se presta o consumo; qual o impacto da cultura material na vida das pessoas e,

ainda, como o consumo se conecta a outros aspectos da vida social, etc. (Barbosa, 2004,
p. 29).

Neste entendimento, ¢ pautada a teoria do consumo, tendo como precursor Thorstein
Veblen, mas Don Slater ¢ quem relaciona a sociedade e a cultura do consumidor com a

modernidade, e presume que a cultura do consumidor (consumer culture) é, portanto, uma
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cultura de consumo (culture of consumption) ¢ o modo dominante de reproducdo social
desenvolvido no ocidente ao longo da modernidade, e mesmo que ndo tenha sido o unico,
relaciona-se com valores, praticas e instituicdes tais como o processo de escolha, o
individualismo e as relagcdes de mercado (Barbosa, 2004).

Barbosa (2004, p.31) indica que Don Slater volta-se para os arranjos sociais, nos quais
"as relagdes, estruturas, sistemas e instituigdes no interior dos quais nossos desejos e
necessidades e a organizagao social dos recursos disponiveis se definem mutuamente" e se
concentra em definir a cultura do consumidor por 'indicadores sociologicos' da histéria dos

tempos modernos, sendo estes (Quadro 7):

INDICADORES SOCIOLOGICOS

A cultura do consumidor é uma cultura de consumo de uma sociedade de mercado, com o foco do mundo
moderno da vida social no consumo.

A cultura do consumidor ¢ a cultura de uma sociedade de mercado, onde os produtos foram produzidos
especificamente para serem vendidos no mercado.

A cultura do consumidor € universal e impessoal, pois as mercadorias sdo produzidas para um mercado de
massa.

A cultura do consumidor identifica liberdade com escolha e vida intima, pois ser um consumidor ¢ mais fazer
escolhas do que comprar.

As necessidades dos consumidores sao ilimitadas e insaciaveis como consequéncia da personalizacdo dos
desejos e da exigéncia do sistema capitalista para a sua propria sobrevivéncia.

A cultura do consumidor é a forma privilegiada para negociar a identidade e status em uma sociedade pos-
tradicional, pois a identidade social é agora construida pelos individuos a partir de suas escolhas individuais e
ndo pelas leis suntudrias.

A cultura de consumo representa a importancia crescente da cultura no exercicio do poder de escolha do
individuo.

Quadro 7 - Indicadores Sociolégicos da Cultura do Consumidor

Fonte: adaptado de Barbosa (2004).

Associando o contexto da vida intima individual do sujeito a sociedade de mercado do
mundo moderno pontuado pelo consumo, ¢ necessario compreender esta mudanca e
direcionamento do pensamento de marketing e consumo e, logo, convém determinar e pontuar
estes estudos e seus direcionamentos tedricos € praticos, assim, varios autores e institui¢oes
(Arnould & Thompson, 2005) clamaram pelo direito de definicdo do surgimento dos estudos
de cultura de consumo, ao que a academia refere como premissa estabelecer teses do possivel
surgimento desses estudos.

O direcionamento central da cultura do consumo seria a forma pela qual a teoria articula
aspectos explicando como as pessoas devem e querem viver de acordo com a forma de
organizag¢ao da sociedade no cotidiano, como por exemplo, a identificacdo da estrutura material
e simbdlica dos lugares onde as pessoas vivem e o modo de se viver nesses lugares, o que

ingerem, as roupas que utilizam, as desigualdades e os tipos de escassez que sofrem (Slater,
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2002). Uma vez que o consumo ¢ moldado em todos os sentidos por consideragdes culturais,
os consumidores passam a utilizar o proprio significado dos bens de consumo com vistas a
expressar as categorias € os principios culturais, e também cultivar ideias, criar e manter estilos
de vida, (re)construir nogdes de si mesmos e sobreviver as mudangas sociais (Mccracken,
2003).

Portanto, a indicacdo histérica prévia da teoria de consumo, indica assim, que o
consumo faz parte do quotidiano social do aspecto que existe porque existe o individuo que

consome, criando ou sendo criado por sua formagao social cultural.

2.3.2. Consumo simbolico e consumo transicional (threshold).

Este tpico existe para explicar o consumo simbolico e o consumo transicional. O texto
é iniciado com a explicacdo do simbolo ritual, ou seja, da explicacdo ritual, seguida pela
explanacao das pesquisas sobre consumo e religido. Que trardo representacdo tedrica para o que

se estudam em termos de consumo, ritos e religido.

2.3.2.1. Simbolo ritual

O ritual ¢ um contexto sociocultural e situacional caracteristico, ¢ impregnado de
crencgas e valores, onde os simbolos exercem "eficacia plena como articuladores de percepgdes
e de classificacdes, tornando-se fatores capazes de impelir € organizar a agdo € a experiéncia
humanas e de revelar os temas culturais subjacentes" (Cavalcanti, 2012, p. 119).

O simbolo ritual ¢ a unidade minima do comportamento ritual, o simbolo ¢é, em si
mesmo, polifénico e multivocal, assim, “o simbolo ritual efetua um intercimbio de qualidades
entre os seus polos de significagdo — normas e valores de um lado se saturam de qualidade
emocional e emogdes basicas e grosseiras se enobrecem em contato com os valores sociais”
(Turner, 2005, p.61). Para Turner os simbolos sempre serdo objetos concretos que sdo situados
entre outros simbolos e funcionam plenamente ao contexto ritual, pois:

1) os simbolos tém multiplos referentes; 2) o simbolo promove a unificacdo desses
sentidos diversos através de analogias, deslocamentos e cadeias associativas; 3) os
simbolos condensam diferentes acdes, objetos e representagdes; 4) os diferentes
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significados do simbolo tendem a se organizar em torno da polaridade orético versus
ideologico®®. (Cavalcanti, 2012, p. 121).
Os "niveis de exegese tdo importantes na metodologia da anélise simbodlica proposta por

Turner" (Cavalcanti, 2012) que abrangem:

1) a descrigdo da forma externa e concreta do simbolo, de sua materialidade;

2) a exegese nativa;

3) os contextos de uso observados pelo antropologo, onde se situam a dimensao
operacional — a maneira como se usa o simbolo no curso da a¢do; e aquela posicional —
a relacdo de um simbolo com outros simbolos rituais. (Cavalcanti, 2012, p. 118)

O consumo transicional ou na fase de transi¢do do individuo € o ponto tedrico em que

culmina a relagdo da passagem do estado de liminaridade, ou seja, que interligaria a nogao de
transi¢do e consumo, tema procurando estudar o contexto do consumo nas fases de transigao.
Desta maneira, este ato durante a liminaridade ¢ complexo, visando tanto incitar quanto aliviar
a ambivaléncia durante a transi¢do de papel (Ogle, Tyner & Schofield-Tomschin, 2013).

Para o Voice Group (2008), o consumo em transi¢do remonta a nogao de liminaridade,
assim, ao que se chama de consumidores em transi¢do ¢ contribuicdo a juncdo da pesquisa de
consumo simbolico e construgdo de identidade (Hogg, Maclaren & Curasi, 2003). Dentre as
pesquisas que tratam do consumo em transic¢ao estariam a identidade de novas maes (Fischer &
Gainer, 1993; Jennings & O'Malley, 2003; Prothero, 2002; Carrigan & Sczmigin, 2004;
Thomsen & Serensen, 2006; Banister & Hogg, 2006), as maes ninho vazio (Hogg, Maclaren &
Curasi, 2003; Hogg et al., 2004;. Curasi, Hogg & Maclaren, 2001; Olsen, 1999), estados de
divorcio (Bates & Gentry, 1994; Burroughs & Rindfleisch, 1997), funerais de membros da
familia (Bonsu & Belk, 2003), o consumo em transi¢des especificas como o de cirurgias
plésticas como novo papel de vida (Schouten, 1991), os usos do corpo e as diferentes formas
de sociabilidade no tocante a estética corporal nas camadas populares (Novaes, 2010), o
discurso de uma educacao reguladora dos corpos e licenciada pelo coletivo (Novaes, 2006), a
aquisi¢cdo de um novo bem contribuindo ao desenvolvimento de novas identidades (Noble &
Walker 1997; Solomon & Anand, 1985; Thomsen & Serensen, 2006), alienacao de bens como
simbolo do findar de etapas da vida (Young 1991; Adelman, 1992; Price, Arnould & Curasi,
2000), e alivio aos desconfortos relacionados com perturbagdes de funcao (Solomon, 1983).

Para Noble e Walker (1997, p.32) as transigdes liminares seriam como:

uma mudanca em um papel de vida significativo marcado por um periodo de transicdo
ou liminar durante o qual as (a) identidades pessoais estdo suspensas, produzindo
consequéncias psicologicas significativas, e o (b) consumo simbolico pode ser usado

130 polo orético ou sensorial do simbolo possui as qualidades dos simbolos de condensacio, sendo saturados de
emocdo e cheios de associagdes inconscientes; JA o polo ideoldgico ou normativo, agrega o "simbolismo
referencial, alusivo as normas e aos valores sociais e¢ ideoldgicos conhecidos, como a harmonia e coesdo
idealizados pelas normas" (Cavalcanti, 2012, p. 118).
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para facilitar a transi¢ao para o novo papel. (Noble & Walker, 1997, p.32)

Os autores ainda referem que tais consequéncias psicoldgicas seriam o papel da
incerteza e da discrepancia entre o eu real e o ideal, trazendo desconforto psicologico limitado
em seu rastro ou caminho, levando ao entendimento de que quanto mais significativa for a
transicao, mais provavel ¢ que o consumo sera utilizado para facilitar a transi¢do para o novo
papel ao reduzir a incerteza ou diminuir a lacuna existente entre o eu real e o ideal (Solomon,

1983; Voice Group, 2008).

2.3.3. Consumo e religiao

O universo simbdlico possibilita a ordenagdo das diferentes fases da biografia
individual, e € nas sociedades primitivas que os ritos de passagem representam a fun¢do ndmica
em forma pristina ou primaria (Berger & Luckmann, 1966).

O universo simbolico é concebido como a matriz de todos os significados com
objetivacdo social e € visto como ac¢do da vida real ao nivel subjetivo, "portanto toda a sociedade
historica e toda a biografia do individuo sdo vistas como acontecimentos que se passam dentro
deste universo." (Berger & Luckmann, 1966, p. 105). Inclusive as situagdes marginais da vida
do individuo, ndo estdo incluidas na realidade da existéncia quotidiana da sociedade, mas sdao
abrangidas pelo universo simbolico, logo, o universo simbdlico vai sendo construido através de
objetivacdes sociais que extrapolam o dominio da vida social, pois a sua capacidade de
atribui¢do de significagdes pode fazer o individuo situar-se nele, mesmo nas experiéncias mais
solitarias (Berger & Luckmann, 1966) como o processo de transi¢do liminar do neofito. A
religido € a representacdo mais veemente do universo simbolico do individuo, seja no contexto
social, como no contexto individual.

O conceito de religido na pesquisa do consumidor atuaria necessariamente em dois
componentes gerais de religiosidade: filiacdo religiosa e compromisso religioso (Swimberghe,
Sharma & Flurry, 2009). Caberia salientar que a medicao original do compromisso religioso
envolveria um componente cognitivo ¢ um comportamental (Swimberghe, Sharma & Flurry,
2009), sendo parte saliente em pesquisas da cultura de consumo.

Outro ponto abordado pelos estudos do consumo em religido remonta ao sagrado e o
profano no comportamento do consumidor. Dentre as pesquisas, tem-se 0 consumo como um
veiculo para experimentar o sagrado (Belk, Wallendorf & Sherry, 1989). Neste sentido, Belk,
Wallendorf e Sherry (1989) trataram da experiéncia do sagrado ou sacralizacdo (ritual,

peregrinacdo, heranga, etc.), perpetuagdo do sagrado (rituais, legados, etc.) e dessacralizagao
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(racionalizagdo, ndo separacdo do sagrado e profano, rituais de investimentos intencionais,
perda do objeto sagrado, etc.); venda de bens sagrados (Belk, Sherry & Wallendorf, 1988),
sacralizagdo de parque com a tematica religiosa (O'Guinn & Belk, 1989), filiagdo religiosa que
afetam critérios usados para tomada de decisdo de compra (Hirschman, 1985), significados
sagrados do dinheiro (Belk & Wallendorf, 1990; Hirschman, 1988), distingdo do sagrado
"envolvendo a experiéncia de um individuo com a religido, espiritualidade, adoracdo, e Deus"
(Tacobucci, 2001; Rinallo, Scott & Maclaran, 2012). Acrescentando, Rinallo, Scott e Maclaran
(2012) identificaram em sua pesquisa a ideia da nocao de 'culto a marca' e identificaram os
mitos de sustentagdo que fundamentam o aspecto religioso do consumo de produtos Macintosh
(Belk & Tumbat, 2005), outros estudos trazem sugestdes de como criar cultos a marca e
transformar clientes em "verdadeiros crentes" (Atkin, 2004; Ragas & Bueno, 2002), estudos
teologicos sobre a cultura popular (Ostwalt, 2003), experiéncias transcendentais pela pratica de
consumo sagrado (Rinallo, 2009), e também ilustragdo de como a necessidade humana por
espiritualidade e transcendéncia pode ser encontrada em atividades culturais e de consumo
popular (Belk, Wallendorf & Sherry, 1989).

Para alguns pesquisadores, as crengas religiosas e espirituais seriam reificadas na cultura
material (Mcdannell, 1995; Morgan, 1999; Moore, 1995) por meio de "imagens sagradas,
objetos devocionais e litargicos, edificios e outros lugares de culto, obras de arte, bens de
consumo produzidos em massa e de entretenimento, produtos e as praticas em torno desses
objetos materiais (rituais, cerimdnias, oracdo, mediacdo, display, peregrinacdo, adoracdo,
magica, estudo, etc.)" (Rinallo, Scott & Maclaran, 2012, p.6). Ou seja, os objetos materiais
transformam a religido e a espiritualidade, objetos abstratos ou ideias em realidade concreta
pela coisificagdo.

Os autores acrescentam ainda visdes negativas dos estudos de religido como, por
exemplo, de mau gosto e materialismo espiritual no movimento New Age (Rindfleish, 2005;
Trungpa, 1973), supersticdo como excesso de crenca (Kramer & Block, 2008; Mowen &
Carlson, 2003) e pensamento magico no comportamento do consumidor (Arnould et AL., 1999;
Fernandez & Lastovicka, 2011; St. James et al., 2011).

Diante deste panorama, para Belk, Wallendorf e Sherry (1989), os aspectos sagrados do
comportamento do consumidor podem ser descritos e interpretados para aumentar a
compreensdo do campo do comportamento do consumidor, e esta constru¢do ajuda na
legitima¢do de metaforas e constru¢do com base na religido, espiritualidade e na pesquisa de

consumo posterior (Rinallo, Scott & Maclaran, 2012).
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3. Procedimentos metodologicos

Este trabalho buscou compreender o ambito da cultura de consumo de nedfitos
protestantes pertencentes a igreja Comunidade Alcance. Os trabalhos que compreendem esta
estrutura de pensamento sdo carregados de aspectos envolvendo antropologia e sociologia e
carecem de direcionamentos especificos qualitativos e exploratorios. Esta pesquisa teve como
premissa o pensamento paradigmatico filosofico interpretativo, como requisito preponderante
as pesquisas com tal estrutura. A pesquisa utilizou como método a modalidade etnografica,
incorporando multi método de coleta de dados, caracteristica das perspectivas de pesquisas em

Teoria da Cultura do Consumidor (CCT).

3.1. Delineamento da Pesquisa e modelo conceitual

A pesquisa de natureza qualitativa € o espago metodologico ou postura epistemologica
na qual caminha esta pesquisa, ela deve ser desenvolvida dentro de um campo historico
complexo, ¢ uma “atividade situada que localiza o observador no mundo” (Denzin & Lincoln,
2005, p.3). A pesquisa qualitativa € aquela que facilita a compreensao de um fendémeno social,
Richardson (1989) articula que estes estudos podem descrever a complexidade de determinado
problema ou situagdo, analisar a interagdo de certas varidveis, compreender e classificar
processos dindmicos vividos por grupos sociais, podendo contribuir para o processo de
mudanca de determinado grupo e possibilitar mais profundidade no entendimento das
particularidades do comportamento dos individuos. Além disso, a pesquisa qualitativa se
preocupa com um nivel de realidade que ndo pode ser quantificada, trabalhando com o universo
de significados tais como motivagdes, aspiracdes, crengas, valores e atitudes (Minayo &
Sanches, 1993), inerentes ao universo dos individuos.

O caminho descritivo, enquanto objetivo de pesquisa ¢ a estratégia que melhor se adapta
a necessidade de conhecer um novo contexto, ou contextos que envolvam a etnografia. Uma
vez que esta pesquisa se propoe a descrever o saber cientifico em forma a pormenoriza-lo sem
que se perca seu contexto, busca entdo, descrever as caracteristicas de determinado fendmeno
(ou populagdo), e estabelecer relagcdes entre variaveis e categorias de analise (Gil, 1999). Os
fins descritivos enquanto pesquisa visam a descricdo de caracteristicas de determinada
populagdo ou fendomeno, ou mesmo a classificacao da relag@o entre as varidveis com a inten¢ao

de descobrir caracteristicas especificas do fenomeno estudado (Richardson et al., 1989). As
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pesquisas descritivas sdo marcadas pela formulagdo antecedente de hipoteses especificas,
descrevendo as caracteristicas ou mesmo fungdes organizacionais e envolvendo um estudo pré-
planejado e estruturado (Malhotra, 2001).

Desta forma, se pode estabelecer uma estrutura de pesquisa que emane a realidade do
fazer cientifico descritivo. O Apéndice I demonstra o processo em que a descricdo enquanto
caminho de pesquisa pode andar.

A afiliagdo paradigmatica, utilizada nas pesquisas da cultura de consumo ¢,
eminentemente, mas ndo geralmente, interpretativa. O paradigma interpretativista ¢ baseado na
visdo de que a realidade social ndo existe em qualquer sentido concreto, mas é um produto da
experiéncia subjetiva e intersubjetiva dos individuos (Burrell & Morgan, 1979), pelo qual a
realidade € vista como socialmente construida, sob o ponto de vista daqueles que vivenciam o
mundo. O interpretacionismo € um processo investigativo de compreensdo da realidade baseado
em distintas tradigdes metodologicas que exploram problemas sociais ou humanos (Creswell,
1998), com o qual "o pesquisador elabora uma imagem holistica ¢ complexa, analisa textos,
coleta visdes detalhadas dos sujeitos de pesquisa e conduz um estudo com “atitude natural™"
(Rocha-pinto, Freitas & Maisonnave, 2010, p.3), explorando a experiéncia interativa humana,
visualizando os padrdes emergentes do mundo dos individuos pesquisados a medida que eles
surgem (Remenyi et al.,1998).

Assim sendo, o objetivo do interpretativismo € compreender a producgdo real (como ¢
produzido em sua acdo em ocorréncia) dos significados e conceitos usados por atores sociais
no local onde eles interagem (Gephart, 2004). O pesquisador entdo interpreta o mundo
explicado por quem o vivenciou e, por isso a interpretacdo tem carater preponderante para
construir uma leitura adequada dos significados, sendo a oferta da construcao do pesquisador a
partir da construcdo dos atores que estdo sendo estudados (Schwandt, 1994). Sdo as
interpretacdes dadas que recebem maior valor, logo, no mundo social estdo os significados
atribuidos pelas pessoas, tanto para objetos quanto para as situacdes relevantes que recebem
importancia (Hatch & Yanow, 2003). Ademais, a realidade ndo ¢ dada a priori, mas sim
construida a partir das interagdes dos individuos que entendem a realidade com base nas
interpretacdes feitas das situagdes vividas por eles mesmos (Hatch & Yanow, 2003).

Neste sentido, entende-se entdo que esta pesquisa esta direcionada de acordo com a
antropologia interpretativa da realidade do individuo sendo interpretativa, ela resiste a
articulacdo conceitual, tecendo suas proprias argumentagdes autovalidante em sua esséncia,

O pecado obstruidor das abordagens interpretativistas de qualquer coisa - literatura,
sonhos, sintomas, culturas - ¢ que elas tendem a resistir, ou lhes ¢ permitido resistir, a
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articulagdo conceitual e, assim, escapar a modos de avaliagdo sistematicos. Tendo vocé
apreendido uma interpretagdo ou ndo, vé o ponto fundamental dela ou nao, aceita-a ou
ndo. Aprisionando na imediacao de seu proprio detalhe, ela ¢ apresentada como auto
validante ou, o que ¢ pior, com a validada pelas sensibilidades supostamente
desenvolvidas da pessoa que a apresenta; qualquer tentativa de ver o que ela € em termos
diferentes do seu proprio ¢ vista como um travesti - como etnocéntrico, o termo mais
severo do antropdlogo para o abuso moral. (Geertz 1989, p.17).

Logo, o papel do pesquisador € centrado em responder a intengao de pesquisa, nao de
responder questdes profundas de interpretagdes, mas, "colocar a nossa disposi¢ao as respostas
que outros deram - apascentando outros carneiros em outros vales - € assim inclui-las no registro
de consultas sobre o que o homem falou" (Geertz, 1989, p.41).

Portanto, a afiliacdo paradigmatica remete a realidade contada pelos individuos mais

claramente em conforme as estruturas metodoldgicas da etnografia.

3.1.1 Etnografia

A etnografia surgiu a partir dos estudos efetuados na area de antropologia. Os
Antropologos do final do século XIX comecaram a integrar expedicdes cientificas, com
oportunidade para observar, fotografar e registrar o contato com populacdes indigenas. E foi
em 1914 que o antropologo polonés Bronislaw Malinowski deu inicio a aplicagdo do método.
Malinowski chegou na Melanésia e ficou nas ilhas Trobriand vivendo entre o trobrianeses por
3 anos. Durante este tempo, teve que aprender o idioma nativo e vivenciou situagdes cotidianas
do grupo fazendo registros fotograficos, coletou notas de campo em seu didrio que em 1922,
que se tornaram a esséncia de seu livro mais reconhecido o "Argonautas do Pacifico Ocidental”.
Assim fora criada a primeira roupagem tedrico metodoldgica do método etnografico.

Erroneamente considerado como a prépria antropologia, o método etnografico foi
anexado a estrutura da antropologia social, de maneira a confundir alguns desconhecidos do
campo da antropologia por ser a representacdo mais clara da pesquisa da cultura dos povos
(Ingold, 2011). Com interesse especial em cultura, a propria palavra etnografia significa a
“escrita da cultura" de um povo (Pettigrew, 2000), é o Registro ou estudo descritivo da cultura
material de um povo (Peirano, 1995), estuda os processos de interagdo social e a importancia
para a pratica etnografica estd centrada na experiéncia direta e prolongada do pesquisador, na
observa¢ao detalhada e na precisdo e sensibilidade na realizagcdo da pesquisa (Ingold, 2008).

Além de ser reconhecida como nomenclatura de método Etnografico por Malinowski e

Geertz, ¢ vista como Pratica descritiva por Ingold e Teoria vivida por Peirano. Sua esséncia esta
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centralizada em “apreender o ponto de vista dos nativos, seu relacionamento com a vida, sua
visdo do seu mundo. E nossa tarefa estudar o homem e devemos, portanto, estudar tudo aquilo
que mais intimamente lhe diz respeito, ou seja, o dominio que a vida exerce sobre ele”
(Malinowski, 1978; 1976; 1922).

E um modo especifico de investigagdo idiografica, diferida da pesquisa da 4rea de
historia e da arqueologia no que diz respeito a observagao direta de povos atuais, pois, ao invés
de registros escritos ou do achado de restos materiais atestando as atividades de povos no
passado (Ingold, 2011; 2008), ela descreve a cultura a partir da participacdo do observador no
cotidiano do individuo pesquisado. Tendo como premissa descrever a vida do outro, de maneira
acurada e sensivel, guiada por um processo de observagao detalhada e da ‘experienciacio’ da
realidade do outro (Ingold, 2011; 2008).

Pode ser percebida também como a “descri¢ao densa” (thick description) da experiéncia
cultural (Geertz, 1978), ou seja, uma investigacdo efetuada “por dentro” da realidade do grupo,
detendo assim, um conhecimento cientifico gerado a partir do ponto de vista do nativo (Rocha
& Rocha, 2007), e do pesquisador como nativo. Dentre os recursos de coleta pertencentes ao
método etnografico, existe a "perspectiva microscopica, a entrevista em profundidade, a
observagao participante, a investigacao em detalhe, a captagdao da informacao cultural em fonte
primaria, o relato das praticas sociais, a analise do discurso e a interpretacdo das representagdes
de informantes" (Rocha & Rocha, 2007, p. 74).

Virios autores ap0s a sua idealizacdo a aplicaram e adaptaram segundo as necessidades
evolutivas das pesquisas, pesquisadores e sociedade inclusive, em sua relacdo com a ideia da
pos-modernidade. Um desses autores e antropologos praticantes do método ¢ Clifford Geertz,
para ele, o pesquisador procura construir uma descri¢do em profundidade (thick description)
das culturas que devem ser apreendidas como “teias de significado”, composto por descri¢ao
que vai além de um relato detalhado daquilo observado, procura chegar até os significados
simbolicos e culturais por tras das acdoes humanas. Pois tudo o que ¢ observado, precisa ser
entendido dentro de um sistema que faca sentido e que explique as razdes culturais dos
comportamentos observados (Geertz, 1978).

Do ponto de vista metodologico, a etnografia consiste no processo de observar,
participar e entrevistar o “nativo” em suas condi¢des reais de existéncia, tentando entender e
mapear a completude de sua vida, os diferentes principios, as “logicas” e os significados por
meio dos quais as pessoas atribuem sentido e organizam a “realidade” em que vivem (Barbosa,

2003). Onde se efetua um levantamento de todos os dados possiveis de uma determinada
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comunidade ou grupo com a finalidade de conhecer seu estilo de vida ou a cultura especifica
(Cavedon, 2003, p. 143), sendo o ato de aprender a partir das pessoas, apresentando realidades
alternativas e descrevendo-as em seus proprios termos (Spradley, 1979).

A propria teoria vivida, pois, no fazer etnografico, a teoria esta em acdo, emaranhada
nas evidéncias empiricas e nos dados (Peirano, 2008). E também ¢ o estudo das experiéncias
humanas a partir de uma experiéncia pessoal (Goldman, 2006), estudo de uma sociedade “por
dentro” de seu universo de significagdes que da sentido a todos os seus comportamentos,
promove a visao do mundo pelos olhos dos membros da cultura que se esta pesquisando, além
de explicar as atividades onde estes se engajam por periodos de tempo significativos (Pettigrew,
2000).

Assim, pesquisadores em numero crescente recorreram a entrevista etnografica a partir
do reconhecimento da complexidade da experiéncia humana, detendo um desejo de ouvir
diretamente as pessoas e como elas interpretam suas experiéncias, com interesse, algumas
vezes, em ter os resultados de suas pesquisas para que seus esfor¢os sejam relevantes e uteis
para os estudados, logo, as caracteristicas "proximas e pessoais" da entrevista etnografica a
tornam um apelo atraente neste aspecto (Heyl, 2001).

Porém, tdo importante quanto conhecer e descrever o método € saber aplica-lo, por isso,
¢ imprescindivel compreender a funcao do etnografo, pois ele deve descrever como um grupo
de pessoas, localizado num determinado espago e tempo, percebe o mundo e como age sobre
ele (Ingold, 2008), por isso seu preparo € importante e necessario. Ele &, sobretudo, seu proprio
cronista e historiador (Malinowski, 1961), ¢ ao mesmo tempo, um insider e outsider em virtude
do seu treino académico (Madan 1982, 1994), trabalha com pessoas, dialogando pacientemente
com elas (Uriarte, 2012).

O que o etndgrafo enfrenta realmente ¢ uma multiplicidade de estruturas conceituais, a
ndo ser quando (como deve fazer, naturalmente) ele estad seguindo rotinas de coletar dados
automatizados (Uriarte, 2012), as enfrenta como multiplas estruturas conceituais complexas,
sobrepostas ou amarradas umas as outras, que sao simultaneamente estranhas, irregulares,
inexplicitas onde ele tem que primeiro apreender e depois apresentar (Geertz, 2008). Assim a
demonstragdo da sua capacidade estd em ir a campo munido de teorias e voltar
retroalimentando-as e transformando-as (Peirano, 2008).

Por isso, tanto o antropdlogo quanto o etnografo devem ter a formacdo para ‘“‘ser
afetado” por outras experiéncias (Peirano, 2008). E a soliddo, embora boa companheira nas

descobertas da alteridade (do que € o outro), ndo é o caminho virtuoso e magico que, por si so,
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produz boa antropologia (Peirano, 1995), mas para descrever propriamente a realidade
cotidiana do grupo pesquisado, o pesquisador deve aprender o idioma nativo e transferir-se para
a aldeia, afastando-se do convivio com outros homens brancos, assim, o pesquisador deixa de
representar um elemento perturbador na vida do grupo, e passa a ter uma visao integral e
exaustiva do cotidiano nativo (Malinowski, 1978). O que Viveiro de Castro (2002) relata como
o0 nativo relativo.

E assim, diante desta necessidade de imersdo no grupo social pesquisado, envolve
também a necessidade do desligamento de si, das concepgdes pessoais prévias, das assungdes
de mundo apreendida, o desligamento do eu, do ego e do superego. O estranhamento é entdo o
ato de livre pensar, ¢ problematizar e estranhar categorias de pensamento, praticas,
representacoes, e relagdes (Tornquist, 2007), o pesquisador deve prender o idioma nativo e
transferir-se para a aldeia ou comunidade (Malinowski, 1978), ¢ a distancia necessaria para
produzir o estranhamento pode ser geogrdfica, de classe, de etnia ou outra, mas sera sempre
psiquica (Peirano, 1995). Portanto, acaba sendo significativo o esfor¢o do pesquisador no
processo de estranhamento do que ja ¢ familiar, na assun¢do de uma perspectiva estritamente
analitica, processo esse que ¢ dificil e doloroso, uma vez que implica um descentramento do
olhar que traz mudancas irreversiveis a forma de ver do pesquisador (Velho, 2003).

Os conceitos nativos requerem, necessariamente, a outra ponta da corrente, a corrente
que liga o antropdlogo aos proprios conceitos da disciplina que estuda e a fradi¢do teorico-
etnogrdfica acumulada (Peirano, 1995). Seguindo estas nogdes de estranhamento, o
pesquisador deixa de representar um elemento perturbador na vida do grupo, e passa a ter uma
visdo integral e exaustiva do cotidiano nativo (Malinowski, 1978). Assim, faz mais sentido a
pesquisadora ser uma nova nativa junto ao grupo de nativos. Pois, o ato de fazer etnografia:

¢ como tentar ler (no sentido de ‘construir uma leitura de’) um manuscrito estranho,
desbotado, cheio de elipses, incoeréncias, emendas suspeitas e comentarios
tendenciosos escritos ndo com os sinais convencionais do som, mas com exemplos
transitorios de comportamento modelado (Geertz, 2008, p. 7).

Contudo, para que o método seja desenvolvido de maneira objetiva e contundente

Malinowski (1961) estabeleceu os principios do método, primeiramente deve-se: seguir os
objetivos cientificos usando as normas e critérios da etnografia moderna; viver entre os nativos
longe dos homens brancos; e recorrer a certo numero de métodos de coleta de dados,
manipulando e registrando as suas provas. Explicacdo esta que ajuda a compreender os
caminhos da etnografia moderna.

Sendo também descrito como um “modo de acercamento” (Magnani, 2002) ou

“mergulho” (Uriarte, 2012), a antrop6loga Urpi Uriarte descreve as fases do método etnografico
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como: mergulho na teoria, informagdes e interpretagdes ja feitas sobre a tematica e a populagao
especifica que queremos estudar; longo tempo vivendo entre os “nativos” (rurais, urbanos,
modernos ou tradicionais) esta fase se conhece como “trabalho de campo” e; escrita, que se faz
quando se volta para casa. E se a pesquisa precisa do olhar do nativo, melhor seria ser o nativo
para conté-lo de maneira adequada, sendo o nativo liminar durante a pesquisa.

Mesmo diante da interacdo com o grupo social e construindo uma correlacdo de
'distanciamento proximo', a fonte de informacdes, ou seja, 0s nativos apresentam alguns
cuidados a serem relevados, conforme Malisnowski (1961) existem perigos da fonte: as fontes
facilmente acessiveis sao também dubias e complexas devendo, o pesquisador, compreendé-las
acuradamente; as Informagdes ndo materializadas em documentos fixos e concretos estdo na
realidade no comportamento ¢ na memoria dos homens vivos e; a distancia entre a informagao
bruta e a apresentacdo final confirmada dos resultados ¢ grande (no minimo um a dois anos),
logo, o Etnografo tem que salvaguardar essa distancia de anos, entre o primeiro contato € o
texto final (Uriarte, 2012). Garantindo veracidade e validade mesmo no passar do tempo por
meio dos registros.

Algumas consideragdes importantes sdo apontadas por Peirano sobre o fazer
etnografico, ao falar do antropdlogo e as observagdes de Evans-Pritchard (1972) sobre as
pesquisas antropoldgicas, Peirano (2008) resume em cinco constatagcdes principais, 0 processo
de descoberta antropologica resulta de um didlogo comparativo, ndo entre pesquisador e nativo
como individuos, mas entre a feoria acumulada da disciplina e a observagdo etnografica que
traz novos desafios para ser entendida e interpretada; ndo ha cénones no sentido tradicional
possiveis na pesquisa de campo, embora haja, certamente, algumas rotinas comuns, além do
modelo ideal. Na antropologia a pesquisa depende, entre outras coisas, da biografia do
pesquisador, das op¢des teoricas da disciplina em determinado momento, do contexto historico
mais amplo e, ndo menos, das imprevisiveis situacdes que se configuram no dia-a-dia local da
pesquisa; na medida em que se renova por intermédio da pesquisa de campo a antropologia
repele e resiste aos modelos rigidos. Seu perfil ndo se adéqua a um modelo ‘positivista’, mas
isso ndo a impede, de se constituir em um conhecimento disciplinar, coletivo, socialmente
reconhecido e teoricamente em transformacdo; consciente ou ndo, cada etnografia é um
experimento; € o impacto dos dados sobre o pesquisador acaba gerando totalidades, sejam elas
cosmoldgicas, socioldgicas, ideologicas etc. Logo, o pesquisador deveria trabalhar sozinho no
campo porque o objeto etnografico ¢ indivisivel.

Outro ponto importante salientado por Peirano (2008) ¢ o pensamento de Rivers (1912)
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e a sua consideracdo sobre as “categorias civilizadas” na pesquisa de campo. Estas categorias
sdo assungdes criadas pelo pesquisador para descrever as ocorréncias observadas nas pesquisas,
fazendo um processo de higienizacao cientifica nas expressdes coloquiais dos pesquisados.
Rivers (1912) descreve que as nogdes abstratas deveriam sempre ser atingidas por intermédio
do concreto, do que se capta diretamente na fonte; a necessidade do dominio da lingua nativa
para facilitar a classificagdo dos dados, observacdo e coleta; e a importancia da empatia e do
tato na pesquisa e relatos nativos mais observagado etnografica podem resultar em mais insights
que ‘um més de perguntas’ pois, o investigador de campo deveria reconhecer que o nativo
também tem um ponto de vista (provavelmente bem mais interessante que o do pesquisador)
(Peirano, 1995).

Na antropologia, o “campo” antropologico supde ndo apenas observar ou pegar
amostras, mas algo mais complexo como uma corresidéncia extensa, com observacao
sistematica e interlocucdo efetiva (lingua nativa), e até uma mistura de alianga, cumplicidade,
amizade, respeito, coer¢do e tolerancia ironica (Clifford, 1999, p. 94). Assim se tornaria
possivel a compreensao do ponto de vista e da visao de mundo dos pesquisados (Malinowski,
1978), pois o trabalho de campo antropoldgico € estabelecer relagdes com pessoas (Clifford,
1999). Outra justificativa importante para garantir o conhecimento e participacdo junto aos
nativos.

Para aplicacao do método etnografico, as técnicas de coleta utilizadas sdo: a observacao
participante, a observagdo direta, filmagens, captagdes fotograficas, entrevistas
semiestruturadas, entrevistas biograficas ou narrativas sobre a historia de vida, levantamento
de registros histéricos (documentos), etc. No campo devem-se anotar discursos,
comportamentos, vivéncias, acontecimentos, expressoes variadas sobre a realidade em que esta
participando, e esses registros sdo efetuados em “caderno de campo”, que auxiliam o etnografo
na etapa posterior, a da escrita de um Didrio de campo (Clifford, 1999).

Na etnografia, conhecer a historia de vida € ponto essencial para compreender a
realidade cotidiana do individuo estudado, Heyl (2001, p.369), explica que a entrevista de
historia de vida se enquadra confortavelmente dentro do que se tém como tradi¢do etnografica,
"uma vez que geralmente ¢ conduzida ao longo do tempo, dentro de relacionamentos
caracterizados por altos niveis de rapport e com particular atencao aos significados que os
entrevistados colocam em suas experiéncias e circunstancias de vida, expressas em sua propria
lingua." (Spradley, 1979, p. 24). Portanto, a entrevista etnografica ¢ distinguida da entrevista de

pesquisa, incluindo entrevistas com perguntas abertas, porque ndo ha tempo para desenvolver
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relacionamentos respeitosos e continuos (Heyl, 2001).

As notas de campo sdo as primeiras anotagdes (escrita, esboco, desenhos) dos encontros,
percepgoes e interpretagoes (Clifford, 1990) do etndgrafo. Estas, segundo Clifford (1990), sao
divididas em trés momentos de constitui¢do: Momento da inscrigdo onde a anotacdo de palavra
mnemonica ou frase ¢ usada para fixar a observa¢do; Momento da transcri¢do onde se deve
anotar perguntas, anotando ou gravando informacao relacionada a algum objeto, ¢ 0 momento
crucial nas notas de campo; ¢ 0 Momento da descri¢gdo, onde o pesquisador deve ter um local
exclusivo e sem distragdes para a anotagdo e juncdo a ideia da teoria, descri¢do densa.

O diario de campo deve ser concebido em alguns passos, conforme estabelece Clifford
(1999), primeiro inicia-se com o mapeamento das leis € costumes que regem a vida do grupo,
processo no qual se observa o maior numero possivel de manifestagcdes concretas que definem
a constitui¢do social; em seguida ¢ feita a observagdo e o registro dos comportamentos
cotidianos do grupo, tanto aqueles habituais quanto os considerados novos; e por fim o registro
das opinioes, comentarios, palavras dos nativos. Justificando a importancia da participagio dos
eventos e atividades da igreja e fora dela.

No Didrio de campo devem ser redigidos todos os registros dos dados coletados,
relatados todos os acontecimentos presenciados durante o periodo, ndo apenas manifestacoes
concretas da cultura, mas também os comportamentos cotidianos e as expressoes proprias do
grupo, assim como os sentimentos do pesquisador, para melhor compreensdo da realidade
estudada (Caliman & Costa, 2008).

As criticas a0 método estdo centradas em observagdes tradicionais ao método e criticas
com ideologia pés-moderna. De acordo com Brewer (2004), a primeira esta centrada na questao
da teoria, pois se entende enquanto antropologia que teoria e pratica seriam inseparaveis,
devendo ambas sustentar-se. A segunda ¢ sobre a ciéncia natural, pois, deve-se levar em conta
de que o pesquisador ¢ uma variavel e inevitavelmente vai influenciar o campo pesquisado; os
seguintes sao os métodos de coleta de dados ndo sdo estruturados e sdo asistematicos, muitos
flexiveis e consequentemente abertos para variagdes; por fim a natureza dos dados ¢ outro
inconveniente pois ndo sdo numeros do fendmeno e sim observagdes pequenas do todo. Ja as
Criticas pos-modernas, de acordo com Brewer (2004), dizem respeito a etnografia estar numa
crise de representacdo, apontando uma realismo ingénuo ao captar conhecimento
universalmente valido; possui crise de legitimagdo, pois as descrigdes podem ser parciais €
seletivas, também um tanto autobiograficas pois sdo ligadas ao etnografo e as contingéncias nas

quais o dado foi coletado, com validade, confiabilidade e generalizacdo sem autoridade para
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legitimar os dados; e também a propria descri¢do densa que ndo representa a realidade como &,
pois estas descrigdes sdo selecionadas de varias versdes da realidade, podendo ser produzidas
representando uma figura parcial.

Outra questdo importante a ser pontuada ¢ que, enquanto pesquisadora, tornei-me
durante o tempo de pesquisa mais do que ja era. Era considerada irma, que ¢ uma nomenclatura
comum entre os pares da religido evangélica, assim, com este nivel de relacionamento, e
entendendo que poderiam se abrir, pois, sendo irma eu me incluiria sob a face do sigilo, ou seja,
0 que Marcus (1998) descreve como "ativista circunstancial", com altos niveis de rapport, o
"papel no qual a relagdo candnica de "rapport" ou "relacionamento" entre o etnografo e o
m

informante pode ser transmutado em algo muito mais parecido com 'cumplicidade

2001, p.51).

(Faubion,

3.2. Coleta de dados

O modelo consumado para a pesquisa compreende a intercessao de teorias que
envolvem trés campos distintos do conhecimento, rituais de passagem, liminaridade e cultura
de consumo O mapa que apresenta a lacuna de pesquisa foi idealizado a partir do levantamento
secundario de dados estabelecidos em artigos e livros. A busca pela tematica demonstrou a
inexisténcia de estudos que contemplassem os aspectos da liminaridade dentro da religido
protestante junto a cultura de consumo. A busca pela tematica foi efetuada em sites indexadores
de periddicos da area de Marketing e Consumo, como: ebsco, Wiley, emerald insight, Taylor &
Francis, Sage, Google Scholar, Scopus ¢ Web of Science, especificamente nos seguintes
periodicos: Journal of Consumer Culture, Consumption, Markets & Culture, Journal of
Consumer Affairs, Journal of Consumer Behavior, Marketing Theory, Consumer Culture
Theory (Research in Consumer Behavior) e Journal of Marketing Management, sob os 1éxicos
liminality, consumption, consumer, consume, religion e neophyte.

Como previamente apontado pela revisdo teorica, a cultura de consumo, ja tratou a
tematica antropologica da liminaridade conjuntamente, porém, no que se trata de consumo em
fase de transicao ou threshold e sob a teoria do consumo simbolico abordando tematicas sobre
maternidade, casamento e jovens adolescentes, a liminaridade ¢ abordada na religido apenas no
contexto de transi¢ao religiosa. Quanto a Teoria da Cultura de Consumo (CCT), o consumo da
religido em si e de produtos religiosos foram as tematicas das pesquisas encontradas.

Diante dessa lacuna, esfor¢os foram lancados para idealizar quais seriam as teorias que
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mais se enquadrariam nesta tese. Assim, a lacuna de pesquisa esta na falta de estudos dentro da
Cultura de consumo sobre esta pratica na fase de liminaridade. Para tanto, como objeto de
estudo, escolheu-se o nedfito na religido protestante pentecostal. O que levanta a necessidade
da identificagdo da resposta a seguinte pergunta de pesquisa: Qual o papel do artefato de
consumo e da expressdo da pratica do consumo do nedéfito na fase de liminaridade da religido
protestante pentecostal?

Direcionando-me ao entendimento do GAP teorico, abordagem tedrica do consumo na
fase da liminaridade, compreender os diferentes significados deste consumo que possam
contribuir para expansdo do campo de cultura de consumo. Pois ndo se conhece ainda os
significados de consumo na religido durante a transi¢ao religiosa, mais especificamente, durante
a fase inicial de conversdo na religido protestante. E importante conhecer os artefatos para
compreender usos, costumes, comportamentos e praticas da religido que estdo mescladas as
praticas sociais mundanas, ou seja, hoje, as praticas religiosas se tornam hibridas ha algumas
praticas mundanas ou do cotidiano, como por exemplo, significados da religido no ato de
almocar, ou ato de se alimentar ou adquirir produtos e servigos, bem como, no processo de
escolha do conhecimento e da aprendizagem no processo de passagem, tendo o individuo como

neofito protestante.

3.2.1. Mapa conceitual da tese

Com vistas a descrever os artefatos consumidos pelo individuo pentecostal, foi adaptado
0 mapa da transi¢c@o dos ritos de passagem de Noble e Walker (1997) ao processo que cabe a
transi¢do do individuo dentro da religido protestante pentecostal e os produtos que passam a ser
consumidos pelo individuo. A intencdo € levar a compreensao tanto o processo de transicao
quanto os produtos e servicos associados a cultura de consumo protestante. Os dados foram
levantados e analisados a partir de coleta de informacao junto a lideres religiosos. A coesao
tedrica entre as teorias de ritos de passagem de Gennep (1909), de liminaridade de Turner
(1974) e ritos de passagem no consumo de Noble e Walker (1997), é o ponto que culmina a
ideia de pesquisa desta tese. A Figura 5 representa os possiveis achados das praticas de consumo
do nedfito durante o processo de transi¢cdo. Junto as teorias, as formas de salientar a passagem
junto ao consumo seria a forma mais adequada de enquadrar a antropologia a sociedade de

consumo ou cultura de consumo em determinada passagem no tempo.
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Gennep (1909) Separacio Margem Reagregacio
Turner (1974) Pré-Liminar Liminar Po6s-Liminar
Absorcao
Noble & Evento com Desligamento Ambiguidade de Beneficios
simbélica do
Walker (1997) objetivo gatilho | simbélico do papel papel psicolégicos
novo papel

Quadro 8 - Fases de transi¢do nos ritos de passagem.
Fonte: adaptado de Gennep (1909), Turner (1974) e Noble e Walker (1997).

Este mapa conceitual serve apenas para indicar a descri¢do, papel, caminho, tempo e acao
do ser liminar, ou neofito, no trajeto de transi¢ao liminar. Sugere-se como interpolagdo desta
ideia tedrica a ideia teorica atrelada a cultura de consumo como um todo, seja como apelos do

significado de consumo.

3.3. Sujeitos da investigaciao

Ap6s, foram identificados e escolhidos os sujeitos a serem pesquisados por meio de
selecdo intencional por conveniéncia (Hair ef al., 2005), com os quais foi realizada entrevista
semiestruturada para identificar a percepcao dos individuos sobre o processo de transi¢do e ritos
de passagem. Ritchie, Lewis e Elam (2003, p. 78) explicam que a incorpora¢do de uma
estratégia de sele¢do intencional implica como "as unidades de amostragem sdo escolhidas
porque possuem caracteristicas ou caracteristicas particulares as quais permitirdo a exploracao
detalhada e compreensao dos temas centrais e enigmas que o pesquisador deseja estudar" (Cody,
2014). Ou simplesmente india a acessibilidade facilitada a amostra.

Contudo, alguns critérios para selecdo da amostra forem determinados para o
direcionamento deste estudo, como a populacao, o sexo, e a idade. Mesmo detendo em mente
a possibilidade da variagao potencial nas experiéncias vividas de liminaridade para homens e
mulheres, jovens, adultos, idosos e até mesmo criangas, decidiu-se enfocar a experiéncia de
nedfito homem ou mulher, com idade entre 16 e 59 anos, que comecaram a frequentar a igreja
no tempo que decorre entre seis meses e dois anos. Esta definicdo contempla o tempo necessario
para o individuo ja ter passado por alguns dos ritos de passagem dentro da igreja, tendo
possivelmente adaptado melhor seu consumo e se torna mais constante nas atividades da
igrejal®. O local da pesquisa foi uma igreja protestante da segunda onda no estado do Paran4,

na cidade de Irati.

14 Informagao coletada por meio de entrevista prévia com lideres religiosos da igreja.
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Assim, ao explorar experiéncias liminares, deve-se selecionar um corte no tempo para
capturar a experiéncia vivida do "betwixt e between" durante o seu estado mais lucido (Tonner,
2016; Cody, 2012). Isto posto, e reconhecendo a importancia do estabelecimento temporal no
que tange a liminaridade, o estudo detera a abordagem longitudinal com acompanhamento de
alguns neofitos (os que aceitaram serem acompanhados) por um periodo de um ano. E
necessario entrevistar o neofito por, pelo menos, duas vezes, com o intuito de construir os
limites temporais da liminaridade (Tonner, 2016; Carrigan & Szmigin, 2004). Logo, o individuo

serd interpolado em varios momentos de maneira transversal, pois um processo de

multimétodos dentro do dominio interpretativista serve para a "cristalizagao" do conhecimento

(Richardson, 1994).
3.4. Diretrizes para Procedimentos de Coleta
3.4.1. Preparacgdo para a coleta

A coleta de dados foi realizada em etapas, vide Quadro 9 e Fluxograma de pesquisa no
Apéndice 1. A primeira etapa foi identificar/levantar o processo ritual pelo qual o nedfito passa
diante da organizacdo religiosa estudada. Para isso, foram entrevistados pastores da mesma
denominacdo protestante pentecostal com vistas a estabelecer os passos que o nedfito ou novo
convertido d4 durante o processo de transi¢do e compreender as possiveis ligagdes com o

consumo. A partir desta informagao, os passos foram identificados e descritos.

Periodo de tempo Processo

1* Etapa - Entrevista em profundidade com pastores e lideres

Meses -1 e -2 - Identificagdo e seleg@o de neofitos
- Elaboragao de roteiros de coleta de dados na observagdo participante
- Elaboragao dos didrios pessoais de consumo

2% Etapa - Entrevista em profundidade
a) Meses 1-5 - Entrega dos diarios pessoais de consumo

- Participacgdo de eventos relacionados ao protestantismo

- Observagao participante

- Coleta de dados: fotos, notas de campo, monitoramento de conteudo.
b) Meses 6-10 - Acompanhamento a eventos religiosos junto a neéfitos

- Participacdo de eventos relacionados ao protestantismo

- Observagdo participante

- Coleta de dados: fotos, notas de campo, monitoramento de conteudo.

3% Etapa - Participacdo de eventos relacionados ao protestantismo
- Coleta de dados: fotos, monitoramento de contetdo.
- Analise dos dados

Quadro 9 - Trajetoria metodolégica
Fonte: adaptado de Cody & Lawlor (2011).
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Sendo que o que se observa deve depender do angulo que repousa a pesquisa
(Richardson, 1994), foram utilizados os seguintes métodos de coleta de dados: entrevistas
semiestruturadas (realizadas em intervalos de acordo com a conveniéncia e observagao da
pesquisadora, junto aos neofitos e lideres religiosos), abordagem conversacional, observacao
participante, notas de campo, fotografias das atividades e artefatos e servigcos consumidos, e
diarios de consumo. Tais formas foram escolhidas para cumprir um propoésito especifico e
refletir um angulo especifico sobre a experiéncia vivida, bem como as praticas de consumo do

nedfito.

3.4.2 Diario de consumo

Os diarios pessoais (chamo de Diario de Consumo) foram criados com a inten¢do de
serem usados para coletar dados e experiéncias pessoais dos consumidores, contendo seu relato
do que consumiram (redigido pelo proprio pesquisado), o que deixaram de consumir e suas
observagoes particulares do processo de transicao durante determinado tempo. Nesta pesquisa,
os diarios pessoais seriam aplicados para coletar as experiéncias semanais dos pesquisados a
partir da observagdo pessoal individual dos ritos e objetos de consumo, formas de consumir,
observacdes pessoais comparativas do consumo anterior a transicdo na igreja e durante o
processo de transicao.

A principio a selecdo dos individuos para a pesquisa com o 'didrio de consumo'
aconteceria a partir da selecao intencional, contudo, pela quantidade de individuos, optei por
entregar o didrio a todos os entrevistados, dos quais, nenhum conseguiu cumprir o langamento
de informagdes. Contudo, estd de acordo com o que Atkinson e Hammersely (1994) dizem, que
a investigacao etnografica ¢ voltada para um pequeno nimero de casos, ou apenas um caso.
Assim, esta amostra permitiria observar o observado com mais clareza e entendimento das suas
relacdes com a igreja.

Contudo, mesmo diante dos esfor¢os de entrega do diario fisico e por formulario online,
os nedfitos nao preencheram e negaram-se a continuar. Consegui o retorno de apenas um casal
de neofito, que preencheram sobre uma tinica semana de consumo, por isso, optei por descartar
as informacdes do diario. Acredito que o processo de nova conversao desperta uma nova forma

de ver o mundo e por ser um processo de mudanca o individuo ndo se firma numa nova
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obrigacao.
Os diarios de consumo (Apéndice F) foram desenvolvidos com vistas a facilitar o
processo de coleta de informacgao junto ao pesquisado. Foi um caderno no qual o pesquisado

devera preencher seus habitos de consumo e sentimentos em relagdo aos artefatos consumidos.

3.4.3. Notas de campo

O Diario de campo com as notas de campo (Apéndice E) e as transcrigoes das
observagdes vem representar as experiéncias contextualizadas do consumidor (Tonner, 2016;
Arnold & Fischer, 1994). O campo investigado foi o local onde o nedfito teve acesso e estd
relacionado ao processo de passagem religioso como: igreja, eventos, lojas religiosas, reunides
biblicas, residéncia do neofito, etc.

Para a coleta das notas de campo a pesquisadora utilizou o caderno ou aplicativo digital
especifico para a coleta chamado MAXQDA. Foram coletadas anotagdes das observagdes
participantes como: artefato, fotografia, comportamento junto aos pares, participacdo em
eventos, etc. Foram observadas e anotadas informagdes sobre comportamento verbal e nao
verbal dos participantes e seu meio ambiente, as observacdes do campo em si, fotografias, audio
e video entre outros. Pois "Uma analise inicial das notas de campo pode gerar protocolos de
observagdo apropriados ao contexto e, assim, seguir com uma observacao mais dirigida."

(Ferreira, Torrecilha & Machado, 2012, p. 5; Zanelli, 2002).

3.4.4. Observagdo participante

Quanto a Observagdo participante, o observador pode estar revelado ou encoberto,
desempenhando um papel formal ou informal e ser parte principal ou periférica da estrutura
social observada (Gosling & Gongalves, 2004). Conforme Yin (2005, p. 120), ¢ ainda através
da observagao que serdo encontradas “a disposi¢do para observacao de alguns comportamentos
ou condi¢Oes ambientais relevantes”.

O processo de observacdo conta com cinco componentes: o objeto de observacgdo, o
sujeito de observagdo, as condi¢cdes de observacdo, os meios de observagdo e o sistema de
conhecimentos a partir do qual se formula o objetivo da observagdo (Reyna, 1996). Neste caso
o0 objeto de observacgdo sdo os artefatos consumidos; o sujeito ¢ o nedfito; as condi¢gdes sdo o

estado onde ele se encontra (liminaridade), "as condigdes de observacdo se constituem nas
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circunstancias através das quais esta se realiza; quer dizer, o contexto natural ou artificial no
qual o fendmeno social se manifesta ou se reproduz" (Reyna, 1996, p. 260); os meios sdo o
local onde pode encontra-lo e o sistema de conhecimento ¢ a teoria na qual se enquadra esta
pesquisa, ou seja, "o sistema de conhecimentos, onde se demarca o processo de observagao, ¢
o corpo de conceitos, categorias e fundamentos teéricos da antropologia" (Reyna, 1996, p. 260).
Podem ser observados no Apéndice G.

Quanto aos meios para observagao utilizados, a observacdo pode ocorrer como
observacao estruturada, nao estruturada ou semiestruturada, nesta ultima, "o observador define
algumas categorias de observagdo, porém mantém-se aberto a formagao de novas categorias"
(Ferreira, Torrecilha & Machado, 2012, p. 4). Assim, esta pesquisa pode ser qualificada como
observagao semiestruturada, pois além de ser estabelecido um roteiro de observagdes (Apéndice
H), foram utilizadas as proprias observagdes participantes para criagdo de novas categorias.

Para ser um instrumento fidedigno a observagao precisa ser controlada e sistematica,
contando com planejamento cuidadoso e preparagao rigorosa do observador (Liidke & Andre,
1986), para minimizar a interferéncia no grupo reduzindo a subjetividade da pesquisa. Os
critérios de observacdes foram: objetos carregados para os eventos, a forma com que sdo
utilizados ou compartilhados, como os ne6fitos se dirigem a outras pessoas € como sao dirigidos
a outras pessoas. Neste sentido, meu preparo foi pautado pela leitura informativa sobre a teoria
do método, pesquisas com o uso da etnografia, reunides com minha orientadora e a professora
Dra. Eliane Rapchan (coorientadora informal), onde elas puderam me aconselhar e orientar
sobre varios aspectos a serem levados em conta.

Contudo, vieses de pesquisa devem ser mencionados. Haguette (2000) evidencia
possiveis vieses do observador, na verdade, inerentes a observacao participante, que a autora
chama de fatores externos”: viés sociocultural, viés profissional/ideologico, viés interpessoal,

viés emocional € o viés normativo.

3.4.5. Entrevista

A entrevista, de forma generalizada, para Beuren (2003), ocorre basicamente entre uma
conversa, um didlogo pessoal entre o entrevistador (na busca de dados) e o entrevistado (fonte
de dados). A vantagem da entrevista, além da coleta de dados em si, ¢ também a compreensao
dos sentimentos do entrevistado. Ja na entrevista com roteiro semiestruturado, esta focalizada

em um objetivo sobro o qual se confecciona "um roteiro com perguntas principais,
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complementadas por outras questdes inerentes as circunstancias momentaneas as entrevistas."
(Manzini, 1990;1991, p. 154). As entrevistas foram gravadas e transcritas e a identidade dos
participantes serd protegida por pseudonimos (Tonner, 2016; Hill, 1995).

As entrevistas foram desenvolvidas previamente ao inicio da pesquisa junto a pastores
e lideres religiosos da denominagdo estudada. Apds o levantamento prévio do sujeito a ser
pesquisado, eles foram selecionados conforme conveniéncia e a convocagdo para entrevista foi
enviada pelo aplicativo whatssapp, conforme se pode ver no Apéndice G.

Durante a pesquisa e nas entrevistas também foi utilizada a abordagem conversacional
para identificar o histdrico de vida, junto ao fiel que se enquadra a amostra intencionada em
estudar para identificar sua percepcao da transi¢do e seu processo de consumo. A abordagem
conversacional traz beneficios ao trabalhar com consumidores vulneraveis (Tonner, 2016; Pavia

& Mason, 2004).

3.4.5.1. Roteiro de entrevista com pastores

A entrevista com os pastores serviu para delinear os passos que denotam a transi¢ao do
neofito dentro da organizagao religiosa. Contemplando responder aos trés primeiros objetivos
especificos de pesquisa, pastores e lideres da igreja foram entrevistados para caracterizar o
nedfito e interpretar o seu papel no estagio de liminaridade. O roteiro de entrevista contempla
questdes que envolvem a identificacdo de ritos de passagem na igreja, o reconhecimento dos

neofitos na igreja e a indicagdo no consumo de produtos e servigos (Apéndice A).

3.4.5.2. Roteiro de entrevista com nedfitos

A entrevista com os ne6fitos serviu para compreender os passos, 0O consumo € a
identidade que definem e os classificam durante a transi¢cao do neofito dentro da organizagdo
religiosa. Para responder ao objetivo geral da pesquisa (Compreender o papel do objeto e
expressdo da pratica de consumo do neofito na fase de liminaridade na religido protestante
pentecostal), e os objetivos especificos de identificar e analisar como o neodfito consome, os
significados atribuidos a experiéncia vivida durante e apds o consumo no processo de transicao.
O roteiro de entrevista contempla questdes, adaptadas de Barros (2007), sobre o perfil e a

historia de vida do nedfito, informagdes relacionadas ao consumo como a identificacdo de
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or¢amento e hierarquia de escolha, ritos de consumo envolvendo a nova religido, marcas e/ou
lojas consumidas e aspiracionais, lazer e midia, relagdes com a igreja e visdo de futuro numa

fase de convertido (Apéndice B).

3.4.6. Etica de pesquisa

E importante estabelecer a questdo ética do pesquisador no tocante a aproximagdo e o
distanciamento do pesquisador diante do estudo. Alguns aspectos sdo de necessaria observacao
e atencdo para o desenvolvimento adequado da pesquisa. Como aspectos que poderdo causar
desconforto junto aos pesquisados ou a organizagdo a ser pesquisada, bem como, junto ao
pesquisador. Sendo a andlise e a interpretagdo dos dados complexa, o aumento do nivel de
participacdo ou frequéncia de observacao podera levar a perda da objetividade, pois podera a
presenga do observador influenciar a situagdo causando a perda da espontaneidade e do rigor
cientifico (Ferreira, Torrecilha & Machado, 2012).

Contudo, minha participagdo como nativo auxiliou no processo de comunicagdo com
neodfitos e pares durante o estudo, pois estes aparentavam conforto em minha presenca e
abertura para a exposicao pessoal.

E importante considerar o pesquisador como nativo como uma variavel importante para
confiabilidade deste estudo, porém, enquanto nativo deste lugar, pude me considerar um "nativo
relativo”" (Viveiros de Castro, 2002) e assim diminuir a implicagdo deste viés, pois, por estar
residindo em outra cidade durante este doutorado, estive afastada das atividades da igreja onde
os neofitos congregam, podendo me considerar uma outsider deste grupo, mesmo porque alguns
eventos e processos organizacionais foram modificados durante este tempo de afastamento,
sendo, portanto o0 mecanismo adequado para dirimir o viés ético.

Ademais, ao participar de diversos eventos, encontros e uma feira pude ampliar meu
acesso aos grupos religiosos de outras denominagdes € outros ensejos para que eu pudesse me

colocar como outsider dentro da igreja dos neofitos.
3.5. Analise dos Dados
No tocante a analise dos dados, foi utilizada a analise de conteudo com a aplicagdo do

circulo hermenéutico. Andlise de conteudo ¢ o método mais comumente adotado no tratamento

de dados de pesquisas qualitativas (Minayo, 2000). Bardin (1979) propde que a analise de
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conteudo envolve as iniciativas de explicitagdo, sistematizagdo e expressao do conteudo de
mensagens com o intento de se “efetuarem dedugdes 16gicas e justificadas a respeito da origem
dessas mensagens (quem as emitiu, em que contexto e/ou quais efeitos se pretende causar por
meio delas)”. Assim, especificamente, a analise de contetido ¢ um:

conjunto de técnicas de analise de comunicac¢do visando a obter, por procedimentos
sistematicos e objetivos de descricdo do conteudo das mensagens, indicadores
(quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de conhecimentos relativos as
condigodes de producao/recepgao destas mensagens. (Bardin, 1979, p.42).

Os dados coletados foram triangulados para fornecer um relato sistematico e critico da
experiéncia dos participantes em sua comunidade (Barros, 2007). A partir do contetudo coletado
das entrevistas, a analise de dados foi baseada no circulo hermenéutico, que busca interpretar o
sentido da palavra, representando a ideia de que o significado do texto como um todo ¢
determinado a partir de elementos individuais, enquanto, a0 mesmo tempo, um elemento
individual é entendido pela referenciagdo de um todo do qual faz parte (Bernstein, 1983), ou
seja, ¢ uma interpretacdo das partes para o todo, e entende-se o todo para compreender as partes
(Klein & Myers, 1999). Busca-se atingir o entendimento do mundo do outro ao invés da visdo
de mundo do pesquisador (Thompson, 1991).

Assim, cheguei aos topicos representativos da expressao individual dos entrevistados.
Os resultados referentes a esta andlise estdo expressos nos Quadros 13 e 14, sintetizados pelos
resultados da Figura 43.

As informagdes referentes a operacionaliza¢do de pesquisa, individuos pesquisados,
entrevistas efetuadas, atividades em que houve coleta de dados, e demais especificacdes, estao

apresentadas no topico "4 O campo".



93

4 O campo

Mesmo sendo nativa entre os pares protestantes, por conveniéncia, optei por levantar
dados junto a igreja que congrego, pois, uma vez que conhecia superficialmente alguns ritos,
contextos € movimentos, me conferiu mais conforto no momento de selegdo, uma vez que
previamente entrei em contato com pastores ¢ membros de outras denominagdes religiosas,
porém, pela dissonancia de ideias (espiritismo, budismo, protestantes tradicionais, etc.), € com
o intuito de estabelecer um parametro de convivéncia comum com a amostra, o ideal foi efetuar
a observagdo participante junto a igreja que a maioria dos entrevistados (doze dos quatorze)
congregam.

Por ser um nativo pesquisador, tive que lidar com mecanismos pré-concebidos de ideias
para me tornar um nativo relativo (Viveiros de Castro, 2002), pois o discurso do observador
deve estabelecer relagdo com o observado. Assim, para diminuir o viés do nativo que também
¢ pesquisador, invoco a teoria do nativo relativo de Eduardo Viveiros de Castro. Ademais, pode-
se contar que durante os dois primeiros anos de doutorado me detive frequentando outras igrejas
em outras cidades e estando afastada desta igreja principal, me vi num novo contexto de
pessoas, de cursos e encontros, os quais nao fiz parte. Provocando o deslocamento necessario
do ambiente de observacao e da amostra, uma vez que os individuos entraram para a Alcance e
consequentemente para o protestantismo nesses dois anos em que estive afastada, congregando
em outras igrejas. O que me garantiu a observacdo necessaria basica para entendimento do
protestantismo pentecostal praticado em outras igrejas.

E anecessidade de corresidéncia extensa apontada por Clifford (1999). Por formalidade
¢ imprescindivel esclarecer que sendo nativa ao grupo me permitiu compreender aspectos
relevantes da cultura cristd protestante pentecostal. Os usos e costumes sdo condi¢des
compreendidas somente para aquele que faz parte do grupo e ja teve experiéncia enquanto
pesquisadora e enquanto fiel. Pois todo arcabouco de experiéncia nos eventos previamente me
permitiu entender o evento sob o olhar cientifico. No caso da religido, ¢ imprescindivel que o
nativo conheca os critérios de identificagdo do cristdo, da biblia, dos gestos, expressdes
corpdreas, no¢do do natural e sobrenatural. No caso do sobrenatural ¢ necessario abrir um
paréntese para tal explicacdo, assim, em algumas partes do texto procurei escrever a versao da
interpretagdo enquanto crista nativa.

Neste sentido, posso confirmar pela experiéncia como este ser nativo, que

verdadeiramente, o nativo ele ndo € relativo, ele é ocasional, temporario, mas acima de tudo ele
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¢ o nativo liminar, o nativo que compactua com o espacgo € tempo que garantem o transito no
grupo. O nativo liminar entra de uma forma e sai com a bagagem de conhecimento e
experiéncias que o modificam no entendimento do contexto de estudo especifico, sendo,
portanto, o ser liminar.

Desta feita, tal experiéncia compactua com os apontamentos previamente mencionados,

sobre a ideia de Evans-Pritchard (1972) e Peirano (2008).

4.1 Igreja Comunidade Alcance

A Comunidade Alcance foi criada pelo encontro de pessoas interessadas em levar a
palavra de Deus as pessoas. Ocorreu pela ida em 2002 do hoje pastor Luciano Subira para ir a
Irati-Parana (Comunidade Alcance, 2019).

No inicio juntaram pessoas em uma casa para fazer reunides de ora¢do e com o passar
do tempo o grupo foi crescendo ¢ houve a necessidade de buscar novos e maiores lugares,
culminando na aquisi¢ao e constru¢do de templo em lugar especifico.

A Comunidade Alcance ¢ uma igreja Neopentecostal, com congregacdo em células e
uso do discipulado um a um (Comunidade Alcance, 2019) e t€ém hoje igrejas nos estados do

Parana, Santa Catarina, Bahia, Goias, e no exterior, na cidade de Orlando nos Estados Unidos.

4.2 A entrada no campo

Por fazer parte deste grupo, tive facilidade de acesso a algumas atividades, apenas
contando com a minha predisposi¢cao em ajudar e fazer parte. O ciclo de confianga estabelecido
previamente ndo havia sido quebrado, me permitindo o fécil acesso as pessoas e eventos. Cabe
aqui salientar, que segundo o discurso, qualquer pessoa membro da igreja pode acessar eventos,
cultos, sendo necessario algum conhecimento para cursos especificos e encontros secretos e
ministérios, porém, para observacao todos podem participar. A forma de entrada no grupo a ser
estudado influencia na confianga que o grupo depositard no pesquisador (Fetterman, 2010),
sendo, neste caso, 0 acesso prévio ao grupo grande facilitador, pois foi garantido o vinculo e
relagcdo de confianga, sendo, conforme o que diz Barros (2007), fundamental para o sucesso da
pesquisa.

Durante o tempo no campo convivi com os membros neofitos e ndo nedfitos durante

alguns dos eventos registrados e anotados, e, na medida em que as pessoas tomavam
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conhecimento da minha pesquisa, quando me encontravam, relatavam experiéncias ou
indicavam pessoas para a pesquisa, me aproximando mais das pessoas. O que me remota a um
momento especifico como a Mariza (Nota de campo 10), quando relatou seu processo de saida
do estagio de nova convertida, dizendo que tinha inquisi¢des diferentes, ¢ isso foi a
identificacdo do processo de saida de nova convertida para convertida.

Minha identidade situacional (Angrosino & Pérez, 2000) foi modificada durante a
pesquisa, era considerada como membro e consequentemente "ovelha da igreja", mas também
vista por algumas pessoas como pesquisadora, uma vez que houve a disposicao e predisposicao
em participar das atividades, portanto o estranhamento do grupo nio causou distanciamento
entre os pares e eu, uma vez que os lagos de amizade e irmandade ja estavam estabelecidos e
ratificados mesmo depois de ser vista (por alguns) como pesquisadora, tornando o processo de

interacao normal enquanto participante do coletivo.

4.3 A coleta de Dados

A principio, a intencdo de ter esta pesquisa enquanto de inspiragdo etnografica (Barros
& Rocha, 2007) foi tentadora, uma vez que se enquadrava melhor nas perspectivas das
pesquisas no campo da administragdo, porém, quase que inconcebivel por alguns antrop6logos
"raiz". Contudo, por indicacdo de minhas orientadoras foi entendido que a etnografia cléassica
poderia ser replicada junto ao grupo e entdo foi a que utilizei.

O trabalho de campo incluiu entrevistas e observacao participante, ocorreu entre agosto
de 2017 e julho de 2018, com participagdo de outros eventos at¢ novembro de 2018 na
Comunidade Alcance de Irati. Foi um ano de participagdo de imersao junto ao grupo estudado,
ou seja, frequentei mais intensamente nas atividades da igreja e junto aos neofitos. Dentre o
tempo passado junto ao grupo, no Quadro 7 (Atividades de campo), estd elencado o tempo
aproximado de permanéncia no campo em cada atividade, o tipo de coleta de dados utilizada e
finalidade da coleta.

Previamente a selecdo e coleta de entrevistas, entrei em contato com lideres de células,
pastores, membros para me inteirar dos conhecimentos a respeito do nedfito, identificagdo do
possivel grupo, com vistas a cumprir os objetivos determinados para esta pesquisa. E uma vez

esclarecida esta necessidade, estes membros comegaram a indicar pessoas e algumas conversas
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informais me levaram a conhecer mais individuos. Foi durante um dos cursos (EMAY) que
pude compartilhar com os participantes a necessidade de individuos para compor o quorum da
tese. Neste dia coletei nome de oito pessoas para entrevista, as quais, no contato posterior nao
consegui acesso a todas, somente seis possibilitaram a entrevista.

A principio a selecdo dos individuos para a pesquisa com o 'diario de consumo'
aconteceria a partir da sele¢do intencional, contudo, pela quantidade de individuos, optei por
entregar o diario a todos os entrevistados, dos quais, nenhum conseguiu cumprir o langamento
de informagdes. Contudo, estd de acordo com o que Atkinson e Hammersely (1994) dizem, que
a investigacao etnografica ¢ voltada para um pequeno niimero de casos, ou apenas um caso.
Assim, a amostra permite observar o observado com mais clareza e entendimento das suas
relacdes com a igreja.

O estranhamento ou o problematizar surgiram espontaneamente, pois, me via
observando diferentemente do que somente o reconhecimento social comum, mas observava
vestimenta, trejeitos, objetos de posse, uso destes objetos, maneira de se portar quando me
observavam e quando ndo percebiam minha presenga. Os questionamentos quanto a validade
destas participacdes surgiram, sobre as respostas aos questionamentos, se estas eram acertadas,
se estavam falando a verdade, mas, as feigoes e expressoes diziam que as respostas condiziam
com a realidade pois. Isso atrelado a confianca e disposicao pela verdade, pois, o cristdo nao
deve cometer o ato de mentir (parte integrante dos mandamentos biblicos), assim, consideramos
estes como individuos ndo errantes e sinceros.

Observei nas entrevistas, junto aos nedfitos a facilidade de acesso e compreensdo, nao
no sentido de adestramento sobre as respostas, mas sim, entendimento claro no que se falava
quanto as observagdes de praticas, mas ndo quanto a objetos e outros artefatos, acdo me levou
a indicar possiveis artefatos materiais e imateriais.

Foi interessante observar que o dois dos individuos casados, mas respondentes
individuais demonstraram certo desconforto em responder, creio que isso ocorreu devido a nao
participacao do conjuge ou desconforto.

Quando entrei no campo ndo imaginei que encontraria esta infinidade de dados
relacionados aos produtos materiais e imateriais. A entrada no campo nao pareceu dificil, mas
foi trabalhosa.

A principio, a coleta pela participagdo em atividades relacionadas a igreja foi facil,

15 EMA ¢ a sigla do curso Escola Ministerial Alcance, é um curso semanal direcionado para membros da igreja,
principalmente nedfitos, € ministrado pelos pastores.
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contudo, foi dificil conseguir a aceitacdo de novos convertidos para participar da pesquisa.
Creio que isto ocorre devido a alguns fatores como: desconhecimento da religido, incerteza de
continuidade da participagdo no grupo (célula ou individuo que convidou) e na igreja,
problemas de saude (doengas autoimunes), problemas psicologicos, inseguranga quanto as
respostas, incompatibilidade de horarios, etc. Entrei em contato com um numero maior de
pessoas para a pesquisa, contudo, ndo obtive retorno de algumas e outras simplesmente nao
quiseram participar. Para compreender estas dificuldades cabe aqui uma nova pesquisa, que
neste momento nao foi possivel.

Além, das dificuldades com neéfitos, tive dificuldade de acesso a um dos casais de
pastores por estes estarem afastados nos meses da pesquisa, contudo, como ja havia considerado
a entrevista com trés casais de pastores e a efetuado uma pesquisa piloto com um outro pastor
(damesma igreja), que posteriormente requereu afastamento da igreja, considerei suas respostas
apenas como direcionadoras para elaboracdo do questiondrio direcionado aos pastores e
neofitos.

Um dos grandes problemas foi receber as respostas do diario de consumo, penso que a
dificuldade se encontrava no limite da relagdo incipiente com o contexto da religido, pois o
individuo ndo consegue enxergar a implicagdo de suas decisdes pelo viés religioso, sem
estarmos lhe apontando. Ademais, o processo de conversao religiosa protestante, para muitos €
um processo emocionalmente instavel e esta instabilidade perpassa as esferas que podem
retratar a incidéncia do pensamento religioso na tomada de decisao.

Durante a redagdo do projeto e durante a banca de qualifica¢do fui inquirida sobre a
ope¢ao de pesquisar junto a outras denominagdes religiosas. Busquei informagdes com padres,
pastores, praticantes budistas, etc. o que me levou a decisdo de que um Unico grupo era
suficiente para observacado e coleta de dados, ainda mais por que este grupo contava com varias
atividades representativas da sua fé e identidade. Caso tivesse optado por pesquisar em outras
igrejas e seitas demandariam inimeras idas e vindas em eventos e para outras cidades, o que
por si s6 traria muito desconforto, morosidade e custos altos e falta de foco na estrutura de uma
unica organizacao e religido.

Ademais, se fosse coletar dados em outras igrejas ndo seria possivel mergulhar as
atividades e dados da igreja e dos individuos analisados, pois, teria que distribuir o tempo de
coleta entre duas ou mais congregacoes religiosas e que poderia comprometer uma analise mais
aprofundada da igreja em estudo. E ainda fugiria do carater principal da etnografia, a de se

transformar um nativo junto aos nativos.
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Portanto as fases da pesquisa puderam ser desenvolvidas de maneira a compreender a
instituicdo religiosa, os lideres e nedfitos, bem como suas histérias de vida e conversao
religiosa, seu cotidiano na igreja e junto aos familiares, seu cotidiano de participagdo nas
atividades, agOes identitarias de fé, formas de aquisi¢do e consumo e replicacao da ideologia
religiosa. Para facilitar a compreensdo dos passos da pesquisa, elaborei um grafico

representativo das fases da pesquisa, que se encontra no Apéndice I.
4.3.1 As Atividades de participagdo da pesquisadora
Uma vez que a descrigdo do campo ¢ parte essencial desta etnografia, descrevo a seguir

as atividades as quais participei, tanto para auxiliar a composi¢do tedrica, como para

compreender 0 grupo ou mesmo para acompanhar o neofito.

Continua...

ATIVIDADE DIAS | HORAS ANO DATA REGISTRO

EVENTOS DO CALENDARIO NORMAL DA IGREJA
Cultos (dados aproximados de média domi
de frequéncia anual) - nio 24 | 48:00:00 | 2017/2018 0“3‘;‘%"5 ol sem fotos
contabilizados para campo sabados
Curso de Membresia 1 2:00:00 2017 03/10/2017 fotos
TADEL: Treinamento de lideres e 19/09/2017,;
2 5:00:00 2017 14/11/2017 fotos
Festa das células 1 4:00:00 2017 09/12/2017 fotos
Batismo 1 2:00:00 2017 22/10/2017 fotos
Mulher 100% 2 3:00:00 2017 11/07/2017 fotos
Encontro de casais 3 20:00-00 2018 31/08;01/09 e fotos
02/09
Cha Amada do senhor (auxilio na
organizacdo do dia anterior) 2 4:00:00 2018 05/04 ¢ 06/04 fotos
EMA - Escola Ministerial Alcance ) 2-00:00 2018 06/03; 13/03; fotos
27/03
Culto quarta-feira 11/10/17;
3 6:00:00 2017/2018 31/10/18; fotos
21/11/2018
Cultos especiais 14/11/2017;
11/10/2017,
4 8:00:00 2017/2018 16/01/2018; fotos
04/04/18;
30/06/18
Encontro com Deus (ndo permitido . 18/05; 19/05 ¢
uso do celular durante o encontro) 3 20:00:00 2018 20/05 sem fotos
Encontro com Deus: reuniio pés- 1 1:00:00 2018 29/05/2018 fotos
encontro T
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Continua...
Ministério boas novas - asilo (horas 28/08/2017,;
média) 26/03/2018,;
02/04/2018;
7 16:00:00 | 2017/2018 17/04/2018; fotos
04/06/2018,;
18/06/2018;
25/06/2018,;
Culto da virada 1 2:30:00 2017/2018 31/12 e 01/01 fotos
Culto de casais 1 2:30:00 2017 04/08/2017 fotos
Pharol Universitario 2 5:00:00 2018 12/05 ¢ 18/08 fotos
ATIVIDADE FORA DO CALENDARIO
EVENTOS ESPORADICOS
Celuldo (4" f. juntou as células na 1| 2:30:00 2017 11/10/2017 fotos
igreja)
Louvor (Italiano) 1 3:00:00 2017 15/11/2017 fotos
Natal na praga 1 2:00:00 2017 19/12/2017 fotos
Show do cantor Fernandinho 1 4:30:00 2018 04/10/2019 fotos
CURSOS
GPS - Global Prophetic school 3 7:30:00 2017 28/08 ¢ 29/08 fotos
Conferencia do Espirito Santo 2 7:30:00 2017 26 ¢27/11 fotos
ATIVIDADE DE GRUPOS ESPECIFICOS
Reuniao confraternizacao intercessao 1 2:00:00 2017 18/12/2017 fotos
prer -
E)";:,‘,at“ra do curso "Pais paraavida | |, 5. 2017 19/11/2017 fotos
Células (festivas de célula) 2 4:00:00 2018 02/03 e 18/04 fotos
Futebol 1 1:00:00 2018 19/01/2018 fotos
ATIVIDADES PARA ANGARIAR DINHEIRO
Almoco Japonés (decoracio e ajuda 02/12
no dia) 2 12:00:00 2017 (decoragdo); fotos
03/12
Venda sorvete 1 1:00:00 2018 03/03/2018 fotos
Rodizio de pizza 1 1:30:00 2018 24/03/2018 fotos
TOTAL EM CAMPO INTERNO 54 | 153:30:00
Coloquio 500 anos de reforma
protestante: dimensées sociais, 1 6:00:00 2017 04/10/2017 fotos
politicas e culturais - UFPR
Troca de lideranca da Comunidade 1 4:00:00 2018 08/12/2018 fotos
Alcance em Curitiba e
Expocrista (sdo 3 dias) 1 2:00:00 2018 28/09/2018 fotos
Aliancadas Curitiba 3 12:00:00 2018 15/013 7;/(1)2/03); fotos
The Global Leadership Summit - AN, 01/03; 02/03 e
Brasil - Curitiba 3| 20:00:00 | 2018 03/03 fotos
TOTAL EM CAMPO EXTERNO 9 44:00:00
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Conclui
Entrevistas pastores (trés casais de P 2:22:41
pastores)*
Entr.ev1sta casais neéfitos (trés 3 3:55:00
casais)*
Entrevista neofitos (sete individuos) 8 4:09:00

Atividades extras (ir na igreja

observar, escrever gospelprime, 12:00:00
criacfio de questionario)**
Conversa com membros** 4:00:00

Busca e leitura de material sobre o

tema (18 semanas desde agosto)** 12:00:00

Quadro 10 - Atividades no campo
Fonte: dados de pesquisa
*entrevistas gravadas e transcritas
**sem mensuragao de dias

4.3.2. Tempo de coleta

As rotinas semanais de participagdo enquanto pesquisadora e membro do protestantismo
se interpolaram, contudo, o olhar da pesquisadora sempre buscou compreender os meandros de
cada situacdo e coloca-las sob o "eu relativo". E para facilitar a visualizag¢ao dos locais visitados
optei por criar uma tabela com a descricdo de cada evento participado durante o tempo de
pesquisa. Ao que no principio foi elencado um ano para a coleta junto aos neofitos, aproveitei
algumas observacdes apos este prazo, com vistas a identificar o ambiente de consumo cristao

no geral.

4.4 Artefatos de Consumo

4.4.1. Os Produtos: Bens Materiais

Diante dos varios itens descritos abaixo, os artefatos materiais sdo expressivos do
consumo inicial e continuo do cristdo. Com vistas a compreender e visualizar os itens de
consumo do cluster cristdo, enquanto pesquisadora, participei de feira crista em outubro de 2018
em Sdo Paulo - SP, chamada Expo Cristd. Nesta feira conheci varios produtos materiais e
imateriais, destes materiais de consumo, encontrei tanto produtos para entretenimento quanto

para estudo.
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Participar da Expocristd 2018 me permitiu o acesso a diversos bens de consumo e
entretenimento que junto a convivéncia com os nedfitos localmente ndo me permitiu o
conhecimento do que existe de produtos disponiveis no mercado nacional. A informagdo
levantada previamente, durante a participacdo de eventos na igreja e fora, o contato com os
pastores e nedfitos durante as entrevistas demonstrou que nem mesmo eles conhecem todos os
tipos de produtos relacionados de alguma forma a cultura evangélica protestante.

Os artefatos materiais e imateriais podiam ser comprados e consumidos, porém, junto
ao evento pode-se perceber o acesso a artistas e pessoas conhecidos no meio gospel nacional,
levando ao entendimento de que o acesso do fa a estes artistas, politicos e pastores sdo produtos
com acesso.

Dentre os produtos materiais, destaco: produtos para estudo como biblias e livros;
produtos para entretenimento infantil como jogos; produtos para decora¢do como quadros e

memorabilia, conforme demonstram as imagens abaixo.

Figura 5 - Imagens Livros cristaos, biblias diversas, CDs e DVDs
Fonte: a autora.
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Figura6 - Vestimentas: camisetas, blusas, ternos, vestidos para casamento, bonés, etc.
Fonte: a autora.

Figura 7 - Joias e bijuterias, relégios, etc.
Fonte: a autora.
* Joia associada a langamento de cd de artista gospel
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Figura 8 - Miscelaneas: bolsas, travesseiros, produtos infantis, Produtos de representatividade cultura
internacional, méveis para igrejas, etc.
Fonte: a autora.
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Figura 9 - Produtos variados: canecas, garrafas térmicas, 6leo para uncao, capas para celular etc.
Fonte: a autora.
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4.4.2 Os Produtos: Bens imateriais

Figura 10 - Servicos de locacéo para eventos, streaming de musicas, consorcios cristaos, viagens religiosas,
etc.
Fonte: a autora.

Figura 11 - Entretenimento de experiéncia: arca de Noé, Pragas do Egito, Coliseu e Abertura do mar
morto.
Fonte: a autora.
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Figura 12 - Entretenimento: acesso a programas de entrevistas, ser filmado ao cantar.
Fonte: a autora.

Figura 13 - Entretenimento infantil: acesso a personagens do universo gospel
Fonte: a autora.

Figura 14 - Entretenimento: acesso a pessoas famosas
Fonte: a autora.
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4.5 Atividades da pratica crista

4.5.1 Campo Interno

Descrito pelos entrevistados, os eventos que ocorrem em uma igreja protestante podem
ter uma estrutura fixa no cronograma anual da igreja ou ocorrem de maneira esporadica, a partir
da oportunidade de acesso a palestrantes ou ministradores, artistas ou oportunidades correntes
identificadas pelos pastores da igreja.

Optei por participar de variadas atividades junto a igreja. Inicialmente a intengao foi de
identificar a participagdo dos nedfitos na igreja, porém, entendi que precisava compreender os
processos da igreja, os eventos, cursos e reunides para compreender os gatilhos ou indicagdes
de consumo indicadas ou nao pelos neodfitos e pastores entrevistados.

Assim, participei de 198 horas de atividades de campo internamente a igreja e
externamente, perfazendo um total de aproximadamente 236 horas de pesquisa em um ano e
meio de frequéncia em eventos eleitos por mim. Falo de eventos eleitos por mim, pois,
ocorreram outros em que ndao consegui comparecer por incompatibilidade de agenda ou outros
que considerei nao relevante participar, como aqueles direcionados a criangas, adolescentes e
jovens. Mas também, houve eventos que soube de sua ocorréncia apos nao possibilitando a
participacgdo. E eventos que participei € nao considerei como campo, para contagem de tempo
de participagdo, como os cultos, pois, € habito comum de participagcdo uma vez que pertenco a
religido protestante e a igreja. Contudo, reconhego que em vdrias participagdes de cultos

consegul notas de campo e observagdes relevantes para a pesquisa.

4.5.1.1 reunioes ou cultos

As reunides indicadas pelos participantes sao as reunides semanais, as quais sao dadas
o nome de culto. O culto religioso ocorre semanalmente. No caso desta igreja, ha ocorréncia de
cinco cultos semanais direcionados para publicos especificos.

Nas quartas-feiras, o culto que ocorre no periodo da tarde, chamado de "Tarde com
Jesus" ¢ direcionado para todas as pessoas interessadas, porém, o que pude observar ¢ a
composi¢dao de um publico adulto feminino, inclusive, hé participacdo de novos convertidos e
convertidos hd mais tempo.

Nas quintas-feiras, o culto ¢ direcionado para pré-adolescentes e adolescentes e no
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sadbado para jovens e jovens, ambos para todos os estagios de conversdo. Quanto a reunido para
adolescentes e jovens, ndo participei durante o processo de pesquisa.

No domingo, ha duas reunides, uma pela manha e outra a noite, direcionada ao publico
como um todo. Desde criangas acompanhadas ou ndo dos pais, digo isto, pois, as criangas
contam com servico direcionado a elas em local especifico, enquanto os pais e demais jovens e
adultos ficam no culto geral. Igualmente, sem distingdo ou restri¢ao de ndo convertidos, novos
convertidos ou convertidos ha mais tempo.

Ocorrem também cultos, que chamei de especiais, pois ocorrem em datas nao
padronizadas e nao estabelecidas em cronograma publico. Ocorrem devido a oportunidade da
pregacdo de alguns pastores de outra cidade ou pais, ou por demandas de mudanca de agendas
desses convidados. Podem também ocorrer por direcionamento de temas especificos voltados
as necessidades dos fiéis, como por exemplo, culto de casais, culto de homens, de mulheres,
culto da virada do ano, etc.

O culto ¢ iniciado com uma ora¢do de um dos lideres ou pastores, rememorando a
presenca de Jesus, seguida por aproximadamente quarenta minutos de louvores cantados e
tocados pelo ministério de louvor da igreja. Apds o louvor faz-se geralmente a convocagdo para
o ato de dizimar que ¢ seguida pelo inicio da ministragdo/palestra/pregacao proferida por um
dos pastores da igreja, ou convidado, sobre temas variados. Durante o louvor os fiéis cantam
geralmente em pé e podem acompanhar a letra da musica no teldo e apos o louvor existem
praticas distintas de acdo. Geralmente estas praticas iniciais variam, existem dias em que ¢
solicitado que pessoas que visitam a igreja pela primeira vez se levantem para serem recebidas
pelos membros da igreja, dias em que ¢ deixado um momento para entrega de dizimo e/ou
ofertas, mesmo ofertas para ocasides especificas, como ofertas a serem destinadas a compras
especificas para a igreja ou oferta para missionarios em outros paises, também pode ocorrer a
apresentacdo de recém-nascidos'®, a ceia'” ou oragdio em grupo. Apos a pregacio geralmente ha
a apresentacao de mais um louvor, seguida pelas finalizagdes ministeriais da igreja, como avisos

ou divulgacgdo de eventos e oracdo de bengao aos fiéis.

16 Igrejas protestantes diferentemente a catélica romana, praticam a apresentacdo do recém-nascido e ndo o
batismo.

17 A ceia é uma pratica das igrejas protestantes, feita mediante a ingestdo de pdo e suco de uva, representacdo
simbolica do corpo e sangue de Jesus.
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4.5.1.2 células

A reunido chamada célula, ¢ entendida por estudo biblico em casa e ¢ praticada por
igrejas protestantes tradicionais e as igrejas mais modernas como as denominadas igrejas
neopentecostais. Pela descri¢do encontrada no site da igreja:

Células sdo grupos pequenos, sugerimos um numero aproximado de até 10 pessoas,
reunindo semanalmente para compartilhar a palavra de Deus e praticar a comunhao
intensa. Ali compartilhamos os nossos desafios, agregamos novas amizades e
aprendemos a cuidar uns dos outros com amor. Desenvolvemos também a pratica da
oragdo, intercessao e¢ apoio as necessidades, espirituais, materiais ¢ emocionais. Os
grupos estdo divididos em: Criancas, pré-adolescentes, adolescentes, jovens e adultos;
assim ministramos melhor sobre necessidades especificas em cada fase da vida.
(https://alcanceirati.com.br/célula/, 2019)

Estas reunides realizadas nas residéncias ou locais direcionados sdo ferramentas para

consolidagao dos conhecimentos adquiridos na reunido precedente, bem como, para promover
a comunhdo entre os fiéis e manter o vinculo de relacionamento estreito com a igreja e os
lideres. E geralmente atrelado ao discipulado individual, uma espécie de aconselhamento
espiritual, que visa atender e acompanhar o processo evolutivo do fiel nos conhecimentos
biblicos, bem como, busca responder a necessidades de aconselhamentos individuais e
matrimoniais. Chamado Modelo de Discipulado Apostolico ou MDA,

O Modelo de Discipulado Apostolico (MDA) € uma iniciativa da Associagdo MDA que
propde auxilio a igrejas protestantes, independentemente de suas denominagdes, no
sentido de agregar multiddes de fiéis e ensina-los a perspectiva da cultura que a
comunidade associada admite através de dois elementos que o alicer¢am: células e
discipulado um a um. (Moura & Ordones, 2018, p. 311-312)

Geralmente, durante a realizagdo das células ha o cuidado com o discurso, para que ele

seja adequado ao individuo que esta frequentando, ndo convertido, novo convertido ou
convertido ha mais tempo. Ha o controle de frequéncia dos participantes pelos lideres de célula
e estes devem langar tais dados no sistema de controle informatizado da igreja.

Estas células em grupos menores, mesmo que sejam acompanhadas por pastores
especificos (cada grupo de células tem a lideranga e acompanhamento de pastores especificos),
tem autonomia para gerenciar dias e comemoracdes festivas individuais. Contudo, ao lider de
célula ¢ demandada a participagdo em numero minimo de atividades junto a igreja, inclusive

cultos, eventos eletivos e o TADEL - Treinamento avancado de lideres.

4.5.1.3 Batismo

Evento principal da transi¢ao crista. O batismo por imersao ¢ praticado por igrejas crista
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catolicas ou protestantes, contudo, no caso desta Gltima, o batismo ocorre mediante a escolha
pessoal, geralmente ocorre a partir dos oito anos de idade. Para esta pesquisa, acompanhei o
batismo por imersdo, que ocorre entre uma a duas vezes no ano.

Geralmente o rito ¢ acompanhado pelos familiares, amigos e lideres do individuo a ser
batizado, bem como por demais fieis congregantes da igreja. Consiste da declarag¢do e aceite
dos preceitos biblicos. Fisicamente, nesta igreja o batismo ocorre numa piscina de plastico
montada para a ocasido e direcionada por pastores e/ou lideres. O individuo veste uma tinica e
entra na piscina, na qual ¢ submerso apos a aceitacao publica e verbal de seguir os preceitos
cristaos.

Ha por este momento uma criagdo de expectativa e emocgao, para contextualizar este
espago de transi¢cdo. Previamente a este momento ha uma palestra para aqueles que serdo
direcionados para o batismo.

A experiéncia ritual do batismo pode ser expressa pela especificagdo dos componentes
tangiveis cunhados por Rook (1985) foram atrelados ao rito de batismo: artefatos rituais (sinais
e simbolos) sdo a identidade conformadas pela vestimenta; o roteiro ritual, como o processo
de espera na fila, depois ¢ chamado, retira-se o calgado, se adentra na 'piscina’ aquecida, se
ajoelha ou senta e espera o proximo passo a ser falado pelo batizante (pastor ou lider), se repete
a frase de aceite de Jesus como tunico e suficiente salvador, antecedida pela explicagdo do
contexto da morte para o mundo e nova vida ou renascimento enquanto cristdo, seguido pelo
processo de banho direcionado pelos batizantes, levantamento e saida da 'piscina’; papéis de
desempenho ritual, o papel principal € do batizado, individuo que aceitou passar pelo processo
de batismo, o papel coadjuvante ¢ do batizante (lider ou pastor) que precisa adentrar na 'piscina’
e segurar o batizado direcionando para imersao de costas; e o publico ritual, que sdo os
individuos pertencente a hierarquia da igreja, geralmente sdo pessoas na posi¢ao de didconos,
que auxiliar na delimitagdo do local, montagem da piscina e aquecimento, entrega da vestimenta
aos batizandos, organizacao dos batizandos em fila, designagdo na entrada e saida da piscina,
também, existem outros pastores e lideres e, familiares e convidados dos batizandos enquanto

plateia.
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Figura 15 - Batismo na Comunidade Alcance em 2018
Fonte: a autora.
*Casal de neofito apds batismo (C4H e C4M)

4.5.1.4 Eventos do calendario anual para publicos especificos

Sdo eventos da programagdo corrente na igreja, conta com programacdo pré-
estabelecida de datas, organizacdo ministerial com recrutamento de fieis para organizagao,
decoragdo, preparo de ornamentos ou alimentagao.

Cabe salientar que nenhum evento, sejam eles previamente planejados ou nio,
direcionados para o sexo feminino ou masculino ou para casais, sdo destinados ou sob a
nomenclatura direcionadora para neofitos. Entende-se que, alguns eventos e cursos sao
planejados para quem ¢ iniciante na fé ou na denominagao Alcance, porém, ndo foi apresentada
distingdo aparente ou segmentaria. Compreende-se entdo que dentre todos os eventos

pesquisados, todos podem ser consumidos por neéfitos.
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a) Mulher 100%

Evento direcionado para mulheres sejam elas convertidas ou ndo, busca levar palavras
motivacionais com base biblica, ensinamento biblico para mulheres a partir dos 12 anos.
Geralmente ocorre em dois dias, nas instalagdes da igreja, possui identidade de marca de evento,
decoragdo e vestimenta (camiseta) especifica.

E um evento ndo monetizado para sua participa¢io, porém, existe a venda de lanches e

camiseta com a identidade do evento, tal camiseta tem um valor aproximado de R$ 50,00.

Figura 16 - Evento ‘Mulher 100%' na Comunidade Alcance
Fonte: a autora.
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b) Cha Amada do Senhor

Evento direcionado para mulheres de qualquer religido, convertidas ou nao, a partir dos
12 anos. Semelhante ao evento anterior traz ministragoes direcionadas as necessidades das
mulheres, com base biblica, finalizada por coffe break e sorteio de brindes. Ocorre em um dia,
possui identidade de marca de evento, decoracdo e vestimenta (camiseta) especifica.

E um evento com entrada monetizada no valor de R$ 30,00, para cobrir as despesas de
transporte e acomodac¢ao da preletora e custear a alimentacgao servida no cha, contudo, muitos

dos alimentos sao geralmente doados pelos fi¢is membros da igreja.
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Figura 17 - Evento 'Cha Amada do Senhor' na Comunidade Alcance
Fonte: a autora.

¢) Encontro de Casais

Sua frequéncia ¢ anual, ¢ realizado em um hotel fazenda. Sua duragdo ¢ de trés dias, €
organizado por pastores da igreja e ¢ composto por palestras, atividades em grupo, em casal e
individual por sexo. Além das palestras, existem eventos de entretenimentos como festas.

O evento ¢ monetizado, tendo um valor entre R$ 500,00 ¢ R$ 800,00 reais para a
participagdo do casal. Tal valor pode ser pago de forma parcelada, pois geralmente ¢ incitada a
sua participacdo meses antes, ou mediante o pagamento a vista diretamente na igreja. Nao

possui identidade de marca como camisetas, comuns em outros eventos. Contudo, todo casal
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ganha uma foto do evento e um brinde, além dos sorteios de brindes durante as refeigdes.

Figura 18 - Evento 'Encontro de Casais' da Comunidade Alcance
Fonte: a autora.

d) Encontro secreto: Encontro com Deus*®

Chamo de evento secreto, existe em duas modalidades, para homens ¢ mulheres
separadamente e em datas distintas. E igualmente ao batismo, o evento principal de transito
para a conversdo. Participei deste encontro, contudo, ndo me foi permitido fotografar e nem
relatar as atividades que ocorrem durante os trés dias. Ocorre em local especifico, alugado para
as atividades, € organizado por pastores e lideres da igreja. Basicamente ¢ a imersao ao universo
cristdo pelo aprendizado intelectual e espiritual.

O encontro inicia com a inscri¢do das encontristas na igreja, onde sao direcionadas para
um Onibus contratado para leva-las ao lugar do encontro.

E um evento monetizado, onde a/o participante pega um valor entre R$ 100,00 a R$
200,00 para participar. Este valor serve para pagar a loca¢do das instalagdes, alimentagdo e
material de expediente utilizado durante o evento.

Para sua consolidacdo, ¢ necessario que o/a participante frequente reunides pré e pos-
evento. As reunides pré-evento sdo necessarias para explicar ao participante sobre o encontro e
as reunides pos-encontro servem para consolidacdo dos conhecimentos adquiridos e
compartilhamento de experiéncias pessoais. Geralmente ocorre o processo de cura de doengas,

entendimento de comportamentos pecaminosos, etc.

18 £ jmportante descrever aqui o aspecto espiritual do evento. Para o protestante, os dias do encontro promove o
contato espiritual com Deus. O encontro é secreto no sentido de que quem participou ndo pode contar para pessoas
que ainda ndo participaram o que acontece durante os dias no evento. Os lideres comentam que iSso ocorre para
gerar expectativa e surpresa sobre 0 que acontece, sendo algo diferente do que é vivenciado junto a igreja nas
reunides e demais eventos. Durante a minha participacdo a pastora principal se dirigiu a mim e solicitou que eu
ndo ficasse la para efetuar a pesquisa e sim, ficaria somente se eu quisesse ficar. Eu acabei optando por permanecer
no encontro, porque gostaria de compreender melhor o evento, uma vez que eu ja o tinha feito hd muitos anos e
ndo me recordava sobre 0 que era e quais atividades aconteciam durante sua realizag&o.
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O rito termina com a chegada dos encontristas no culto do domingo a noite. Tanto na
modalidade feminina quanto para modalidade masculina, que ocorrem em datas diferentes ou
até mesmo lugares diferentes. Ja na igreja, os/as encontristas sdo alinhados em fila e adentram
no templo gritando ou cantando e se dirigem a frente do pulpito, onde alguns dos
acontecimentos principais, relacionados a cura e mudanga de atitude sdo relatados por alguns
participantes. Para recep¢do das/dos encontristas ¢ recomendado que sejam convidados
familiares e amigos para participar do culto de recepcao. Dos anos em que fago parte desta

cultura, percebo que o marco de conversdo se concentra neste encontro € no batismo.

Figura 19 - Evento 'Encontro com Deus' da Comunidade Alcance

1) Identificag@o de participante; 2) No 6nibus a caminho do local do encontro; 3) Material de recepgdo entregue
durante o encontro; 4) Reunido pds encontro.

Fonte: a autora.

e) Projeto Pharol Universitario

Evento destinado a participacao de jovens e adultos universitarios e pré-universitarios.
Ocorre nos moldes da reunido culto, porém com palestras e atividades direcionadas para o
universitario. E um evento monetizado, sua frequéncia é trimestral e quando monetizado ocorre
coffee break feito pelos membros da igreja. Neste evento, hé a participagao de um dos neofitos

pesquisados.
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Figura 20 - Evento 'Projeto Pharol Universitario' na Comunidade Alcance
*participag@o de nedfito ESH
Fonte: a autora.

f) Festa das células

E um evento que faz parte do cronograma da igreja, ocorre ao final de cada ano e busca
a consolida¢io da comunhao dos grupos de célula. E um evento onde os grupos se apresentam
enquanto grupos celulares e fiel veste a camiseta que ¢ identidade de cada lideranga. Pois cada
lideranga tem um "grito de guerra" ou uma expressao identitaria baseada em trecho da biblia e
cada célula possui um nome ou frase como identidade. Busca a comunhdo dos fiéis e suas
familias e pares, bem como apresentacao social das células para o grupo como um todo, bem
como, busca apresentar a proficuidade da igreja.

Além da vestimenta identitdria (camiseta), os membros usam aderecos de cabelos,
pompons, bandeiras, maquiagens, bandanas, spray de som, etc. Porém ¢ um evento nao
monetizado. Inclusive ¢ incentivado o uso de aderecgos pelos lideres de célula.

Ha uma entrada ritualistica no saldo do evento por cada célula, culminando no louvor
ou apresentagdes culturais como dangas, teatro, apresentacdes artisticas musicais de grupos

especificos de membros da igreja.
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Figura 21 - Evento 'Festa das células' na Comunidade Alcance
Fonte: a autora.

4.5.1.5 Eventos sem calendario definido

Os eventos sem calendarios especificos sdo aqueles que ocorreram sem estar na

programacao prévia das atividades do ano.

a) Celuldo (4°f. juntou as células na igreja)

Dentre eventos que acontecem sem cronograma prévio, durante este tempo de pesquisa
ocorreu um culto que foi chamado de "céluldo". Este evento foi chamado desta forma por
ocorrer no dia em que geralmente as células sao feitas, quarta-feira. Foi um evento com um
tempo maior para louvor e contou com a participagdo de varios fieis inclusive novos
convertidos.

Quando a reunido ¢ noturna, nota-se que no momento do louvor, as luzes sdo apagadas,

para que as pessoas fiquem mais a vontade de cantar e dancar. Muitas choram, sendo um
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momento para liberdade espiritual e manifestagdes de dom do orar em linguas®®.

N v

Figura 22 - Evento fora do calendario: 'Celuléo’
Fonte: a autora.

b) Louvor no Centro de eventos Italiano

Neste ano teve um evento cristdo em Irati em que o louvor da igreja Comunidade
Alcance foi convidado a participar. Assim como nos moldes das reunides, ocorreu no inicio de
oragdo e louvor, apresentacdo de cantora gospel e seguida de ministragdo de pastor convidado.
Este evento ndo foi organizado pela igreja, mas sim um grupo de interesse que o faz em varias

partes do pais.

Figura 23 - Evento fora do calendario: Louvor no centro de eventos Italiano
Fonte: a autora.

¢) Natal na praga

Dependendo do governante local, a igreja ¢ convidada a se apresentar em palco

19 Pratica comum para cristdo como um todo, orar em linguas foi um dos dons que Jesus deixou para os fieis. O
fiel ora em linguas estranhas, muitas vezes indecifravel, outras vezes, como no culto catdlico romano é nomeado
de lingua dos anjos. Mas observando sob o olhar e experiéncia protestante, € uma pratica quase parecida a uma
catarse emocional, porém racional, ou seja, sem escandalos como gritos ou giros como vista em igrejas
neopentecostais.
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disponibilizado para apresentagdes e shows natalinos. Neste ano de 2017 pude participar de
evento junto aos membros. Cabe salientar foi um evento publico em espago publico.

Neste evento foram executadas algumas manifestacdes artisticas, as quais existem na
igreja, sob a nomenclatura de ministérios. Houve louvor, danca e teatro executado por membros
da igreja. O evento foi gratuito, publico, contudo, aos membros foi sugerido que fosse com as

camisetas referentes as duas células.

Figura 24 - Evento fora do calendario: Natal na praga
*Registro de participacdo de nedfito E6H
Fonte: a autora.

d) Show do cantor gospel Fernandinho

Outro produto de manifestagdo e envolvimento ndo s6 da igreja foi o show do cantor
gospel Fernandinho. Mesmo que pareca que o grupo cristdo seja, um grupo onde se prega
somente a reunido adoradora ¢ também um grupo que cultiva idolos de expressao religiosa
protestante, como cantores e pastores expoentes na midia. Optei por registrar este momento
pois, pude perceber que vieram muitas pessoas que nao eram da igreja em questao. Os ingressos
para este show foram esgotados, e pessoas chegaram com 45 minutos de antecedéncia para
conseguir lugar a frente do show. Nesta atividade nao foi possivel distinguir pessoas nedfitas
de ndo neofitas, porém, algumas das pessoas entrevistadas estavam presentes.

Ja ¢ algo que venho observando hé alguns anos, a presenca de pessoas fiéis da mesma

igreja, de outras igrejas e denominagdes nos eventos com artistas gospel nacionais e
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internacionais. Para este tipo de evento, a presencga de pessoas € massiva, enquanto, em eventos
convencionais, sem apelo a artistas ou pastores de reconhecimento nacional e internacional de
frequéncia normalizada, ou seja, ha frequéncia das pessoas que participam de todas as

atividades da igreja.

4.5.1.6 Atividade de grupos especificos

a) Reunido de confraternizagdo do Ministério de Intercessdo

A participagdo nos chamados Ministérios da igreja € incentivada para algumas pessoas
que estdo no processo avangado de conversdo. Para a pesquisa tive acesso como participante
no "Ministério Boas Novas". E um grupo de membros da igreja que fazem uma reunido curta
no asilo da cidade. Os membros deste ministério (composi¢ao feminina geralmente) se reunem
uma hora antes na igreja para oragdo em conjunto com o ministério de intercessdo e apos se
direcionam para o asilo. No asilo, a reunido € composta por oracao, louvor e palavra direcionada
para os idosos internados no Asilo Santa Rita, e termina com a distribui¢ao de doces ou salgados
para os internos.

Procurei participar primeiro pela pesquisa, mas também pelo direcionamento ao
voluntariado que possuo. Mas fazer parte deste ministério durante o tempo de pesquisa me
permitiu acesso aos membros da igreja, conhecer a estrutura da igreja e buscar informagdes
pertinentes para pesquisa.

Geralmente outros ministérios como de louvor e intercessdo ndo permitem a
participacdo de novos convertidos, mas neste, o acesso € liberado para qualquer nivel de
conversao. Contudo, a indicacao de nivel de conversao nao ¢ mencionada em nenhum momento
de convite para novos participantes, porém, observei nos dias de participa¢do no asilo e na
oragao prévia na igreja.

Este ministério ¢ encarregado a participar de momentos de oracdo de intercessao
semanal na igreja. Os membros devem participar de processos de oragdo de intercessao pela
igreja, necessidades especificas dos fiéis, do culto, dos pedidos de oracdo em caderno
especifico. Ademais, esta pessoa deve participar da oragdo as segundas-feiras das 13:00h as
15:00h, as 6:00h da manha nas quartas-feiras e uma vez por més nas ultimas sextas-feiras deve
fazer parte da vigilia de oracdo, assim, fazendo parte do grupo, a intercessora ¢ escalada em

dias especificos para orar (interceder) durante os cultos de domingo de manhd e a noite.
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Geralmente novos convertidos ndo podem fazer parte deste ministério devido ao processo que
chamam de batalha espiritual advinda da orag@o de intercessdo. Existe uma sala nas instalagdes

da igreja destinada a oracao.

Figura 25 - Sala de oragédo na Comunidade Alcance
Fonte: a autora.

Fazendo parte do ministério do asilo fui convidada a participar de uma confraterniza¢ao
do grupo do final de ano. As participantes do ministério da intercessao se reuniram em uma das
areas da igreja, onde cada uma levou um prato doce ou salgado e bebida para comerem em
conjunto.

Percebi que sempre ha de alguma forma alguma festiva nos grupos, seja, para
comemorar aniversario, encerramento das atividades no final do ano, ou até mesmo planejada
como modelo de confraternizagdo bimestral ou trimestral. E um comportamento que se repete

nos grupos celulares, nos grupos de lideres e pastores.

Figura 26 - Reunido de confraternizacdo do Ministério de Intercessédo
Fonte: a autora.
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b) Formatura do curso "Pais para a vida toda"

Em um dos momentos fui convidada para auxiliar a servir o almogo e limpar a cozinha
e restaurante que na igreja. Geralmente ha um rito de passagem de comemoragao da conclusao
dos cursos oferecidos pela igreja. E neste caso, o almogo € feito por membros da igreja que se
predispde voluntariamente para cozinhar e limpar. Ademais, especificamente para este evento
fui convocada para buscar em empresas da cidade, brindes a serem sorteados para os
participantes.

Este curso € promovido pela igreja, porém, para participar ndo € necessario ser membro,
sendo uma forma de fazer com que as pessoas conhecam a igreja, membros e atividades.
Durante dez semanas sao compartilhados principios biblicos capacitando os pais para educar
os filhos de acordo com o plano e dire¢ao de Deus, e, "Ao final do curso realiza-se uma Noite
de Testemunhos, que serve tanto de Noite de Formatura para os pais, como de informacgao para

os convidados." (Alcance Irati, 2019).

¢) Atividade esportiva: Futebol

Outra forma de atividade de entretenimento € o jogo de futebol promovido por membros
da igreja e ocorre duas vezes na semana. Neste dia, pude acompanhar uma das neofitas
entrevistada assistir ao jogo. O jogo ocorre em saldo alugado para esta atividade, tanto no grupo
feminino como no grupo masculino. Promove a atividade fisica?® dos membros e também
promove a participa¢do de ndo membros, sendo uma forma de fazé-las conhecer quem faz parte

da igreja.

20 Ha a preocupacdo do fiel quanto a salide e por isso, buscam fazer atividades fisicas para tal intento.
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Figura 27 - Participacdo de nedfito em atividade desportiva organizada pelos membros da igreja
Fonte: a autora. *Neofita E2M fotografada durante participagcdo em jogo.

d) Atividades para angariar dinheiro

A maioria das organizagdes sociais religiosas busca captar recursos financeiros para
investir em construgdes, produtos de expediente, salarios e conservagao territorial. No caso
especifico da igreja que os neofitos fazem parte, passou por um processo de construgao de novo
templo e isso levou a alguns grupos se juntarem para angariar recursos financeiros para quitar
com as despesas do investimento.

Participei de trés dessas atividades, a primeira, Almogo japonés fui responsavel pela
decoracdo do restaurante e organizagdo no dia do evento, a venda de sorvetes e o rodizio de
pizza participei como cliente apenas. Diante do discurso dos neofitos, houve a descri¢cdo do

investimento futuro ou presente na participacao destes eventos.

d.1) Almog¢o Japonés (decoragdo e ajuda no dia)

O almogo japonés foi promovido por proprietarios de um restaurante japonés da cidade
e que sdo membros da igreja. Predispus-me a fazer parte deste evento pela proximidade e a
finidade com os promotores deste almogo. Foi um rodizio de comida japonesa monetizado, no

valor de R$ 75,00, mesmo para aqueles que ajudaram na organizagao.
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Figura 28 - Almoco Japonés
Fonte: a autora.

d.2) Venda de sorvete e Rodizio de pizza

Sao atividades, dentre varias, de promog¢do para angariar dinheiro para o pagamento da
constru¢ao do novo templo. Ambos eventos alguns nedfitos foram fotografados participando.

O rodizio de pizza foi no valor de R$20,00.

Figura 29 - Participacao de neofito na venda sorvete e rodizio de pizza
*Neofito ESH fotografado durante participacao do evento
Fonte: a autora.
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4.5.1.7 Cursos do calendario anual da igreja

a) Membresia: Curso especifico para explicacdo do funcionamento da f¢€ crista protestante,

funcionament. da estrutura da igreja.

L") ~\ =
I Sy
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Figura 30 - Participantes no curso de membresia.
Fonte: a autora

b) EMA - Escola ministerial Alcance: Escola biblica especialmente direcionada a novos

convertidos e convertidos que buscam compreender e interpretar a biblia.

Figura 31 - Nedfitos participando do EMA
*Neofito E2M; ** Neofito ESH e; ***Neofito EOCH
Fonte: dados de pesquisa.

¢) TADEL - Treinamento Avangado de Lideres: Treinamento semanal para lideres de célula da

igreja. Basicamente ¢ uma palestra (chamamos de pregacdo), com conhecimentos mais
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aprofundados e direcionados para entendimento da palavra.

Figura 32 - Membros da igreja participando do Tadel
Fonte: dados de pesquisa

4.5.1.8 Cursos fora do calenddrio anual da igreja

a) GPS - Global Prophetic school (Escola Global de Profetas): O evento ocorreu nos dias 28 e
29 de agosto de 2018. Evento de cunho educacional teologico aplicado pelos pastores de igrejas
nos Estados Unidos, Daniel Bonilla e sua esposa Giselle. O curso foi oferecido por um valor de
R$75,00 por pessoa, com acesso ao evento e a apostila. A escola global de profetas ocorreu em
dois dias pela aplicagdo de estudo biblico teoldgico avangado. Aos nedfitos ndo era indicada

sua participacdo, pois, o conhecimento era aprofundado e poderia gerar interpretagdo incorreta.

Figura 33 - Participantes do GPS
Fonte: dados de pesquisa

b) Conferéncia do Espirito Santo: este evento ocorreu durante trés dias, foi monetizado para
cobrir os custos da apostila e foi proferido por pastor convidado. Foi um evento aberto para
toda a populacao. As imagens exemplificam a participagao dos fieis durante o curso e ratificam

o uso de material para estudo e anotagdes.
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Figura 34 - Conferéncia do Espirito Santo
Fonte: dados de pesquisa

4.5.2. Campo Externo

4.5.2.1. Coloquio 500 anos de reforma protestante: dimensées sociais, politicas e culturais -

UFPR

Com vistas a compreender o produto e o consumidor cristdo, tive acesso a este evento
que debatia a reforma protestante no mundo e no pais. Contudo, o evento serviu como aporte
teorico para o entendimento do contexto historico da reforma e as implicagdes do grupo

protestante no Brasil.

Figura 35 - Coloquio 500 anos da Reforma Protestante em Curitiba
Fonte: a autora
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4.5.2.2 Troca de lideran¢a da comunidade alcance em pinhais

Com vistas a efetuar o processo de desligamento enquanto pastor sénior de todas as
igrejas associadas a "Comunidade Alcance", ocorreu em Pinhais-PR o rito de passagem de
lideranca de pastoreamento. Estiveram presentes todos os pastores das igrejas associadas a
Comunidade Alcance e membros. Foi um evento monetizado, mas que contava com um livro
como brinde. O pastor sénior Luciano Subird estava se desligando desta atividade, porém nao
da igreja, para ter disponibilidade para efetuar pregagdes em todo o mundo, ao invés de
gerenciar as igrejas. Participei com o intuito curioso de compreender a necessidade deste tipo
de evento, mas, assim, como todo o protestantismo esta envolto em ritos, este foi mais um.
Iniciou com oragdo e louvor, pregagdo e explicagdo sobre o desligamento, homenagens de
familiares do pastor, homenagens e oragdes dos demais pastores filiados a Comunidade

Alcance. Este evento ndo teve identidade de marca, mas contou com stand para venda de livros.

Figura 36 - Troca de lideranga da Comunidade Alcance - Pinhais
Fonte: a autora

4.5.2.3. Aliancadas

Evento anual criado pela igreja Comunidade Alcance direcionado para mulheres?!. Fui
participar deste evento para compreender o ambiente do consumo do evento. Nenhuma das
neofitas entrevistadas participaram, porém, varios membros da igreja de Irati foram até a cidade
de Pinhais para participar. E um evento que promove a participagio de pessoas em nivel

nacional, onde ocorrem palestras/pregagdes com pastoras de reconhecimento nacional e show

2L "O Congresso Aliangadas ¢ o evento anual da Comunidade Alcance de Curitiba para as mulheres do corpo de
Cristo e aquelas que desejam conhecé-lo. Temos o proposito de edificar e fortalecer as mulheres em suas diferentes
estacdes da vida. As ministragdes sdo voltadas para um tempo de adoracdo ao Senhor, ensino da Palavra, comunhao
e crescimento em diversas arecas como mulher, no seu espirito, alma e corpo." (https:/www.e-
inscricao.com/alcancecuritiba/aliancadas2018)
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gospel com artistas conhecidos nacionalmente, ¢ monetizado e conta com itens de identidade
de marca do evento. Neste caso o investimento conferiu direito a ganhar, um bornal, um bloco
de anotagdes, cancta e abanador. O evento ocorreu entre 15 ¢ 17 de marco de 2018, na
Comunidade Alcance de Pinhais-PR.

No local do evento, havia stands com vendas de produtos e servicos direcionados para
mulheres, como design de sobrancelha, camisetas com imagens e escritos cristaos, livros, CDs,

joias e bijuterias, calgados adultos e infantis, adornos infantis, bolsas, doces e paes, etc.

Figura 37 - Evento Alian¢adas em Pinhais
Fonte: a autora

Acho importante perceber que os produtos sdo de cunho a expressdo feminina do
caminho cristdo (angariar dinheiro para seus ministérios), como artesanato, artigos de feitio

proprio, produtos de 'interesse' femininos e foco em promover atividades e grupos sociais.
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Figura 38 - Produtos e servicos comercializados no evento para mulheres Aliangadas em Pinhais
Fonte: dados de pesquisa

4.5.2.4 The Global Leadership Summit?? - Brasil - Curitiba

Por dois anos participei deste evento, que busca reunir informag¢des do ambito de
lideranca na igreja e nas organizagdes seculares. E um evento que permite associar a cultura
cristd a aspectos vivenciados no dia a dia das organizagdes, neste caso o evento foi retransmitido

na PIB - Primeira Igreja Batista de Curitiba. No Brasil ndo ha a cultura de associar contetido

22 "0 Summit é uma experiéncia de nivel mundial para lideres sérios que desejam se aprimorar. Ele é
intelectualmente rigoroso e criativamente inspirador, além de ser centrado em Jesus sem ser apologético. A
conferéncia tem sido realizada desde 1995 pela Willow Creek Community Church e posteriormente, transmitido
em video para mais de 135 paises, servindo as igrejas e impactando as comunidades. O Summit acontece de forma
presencial em Chicago/EUA, todo més de agosto, e no Brasil a transmissdo acontece em video nos parceiros locais,
em 18 estados, comegando sempre em Outubro e se estendendo até Marco do ano seguinte."
(https://summitbrasil.org/, 2019)
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cristdo com as organizagdes, diferente dos Estados Unidos onde ocorre a confissdo de religido
por alguns empresarios e a existéncia de empresas e servicos como a Barna Group® que
promove estudos junto ao publico cristdo ou a empresa de pesquisa junto a consumidores

cristdos Faith Driven Consumer?®.

Figura 39 - The Global Leadership Summit - Brasil em Curitiba
Fonte: dados de pesquisa

4.5.2.5 Expocristd

As informacdes referentes a esta Feira e suas respectivas fotos sdo encontradas no topico

produtos cristaos.

23 Barna Group: Em seus 30 anos de histéria realizou mais de um milhdo de entrevistas ao longo de centenas de
estudos e se tornou uma fonte de informacdes sobre fé e cultura, lideranca e vocacéo e geragdes. Acompanhando
de maneira cuidadosa e estratégica o papel da fé nos Estados Unidos, desenvolvendo um dos bancos de dados mais
abrangentes de indicadores espirituais do pais. Trabalhou com milhares de organiza¢Bes empresariais e sem fins
lucrativos e igrejas nos EUA e em todo o mundo, incluindo muitas denominagdes protestantes, paréquias catélicas
e lideres religiosos (https://www.barna.com/about/, 2019).

24 Consumidores movidos pela fé: é uma empresa que pesquisa junto a consumidores cristdos para responder
necessidades de produtos direcionados a eles. Cristdos sdo aqueles que trazem gloria a Deus ao viver proativamente
a fé em todos os aspectos de suas vidas, incluindo onde trabalham, onde fazem compras, 0 que compram e as
escolhas de entretenimento que fazem (http://www.faithdrivenconsumer.com/about_us, 2019).
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5 Analise dos Dados

5.1. Dominio dos dados

A andlise dos dados foi efetuada com o auxilio do programa MaxQDA devidamente
pago para acesso de estudante durante seis meses e renovado para mais seis meses, num valor
total aproximado de R$ 390,00 por doze meses. A opgao pelo uso deste programa ocorreu pelo
conhecimento que detive a partir da participagdo de um curso ministrado no evento oficial do
Programa de Pds-Graduacdo em Administragdo da UEM (SIMPPA) em 2017. Isso facilitou o
trabalho posterior de reunir extratos de entrevistas relacionados a um mesmo tema.

As transcri¢gdes das entrevistas foram feitas pela contratagdo de servigo especializado.
Foram contratratadas as transcri¢des em dois momentos distintos, no primeiro momento a
empresa foi contratada para transcrever o audio referente a 393 minutos no valor de R$1.350,00
e no segundo momento para 357 minutos no valor de R$ 863,55. A empresa entregou as

transcrigdes em documento em formato 'PDF' e em formato ".doc'.

5.1.1. Codificagao

Iniciei a andlise no final do ano de 2018, pela leitura de todas as entrevistas com o uso
do programa de andlises MaxQDA. Dentro do programa criei c6digos que representassem os
pontos importantes que procurava identificar e apds chegar a esta ampla variedade de temas,
foi necessario identificar quais seriam mais importantes e relacionados aos objetivos de
pesquisa (Ryan & Bernard, 2003), entdo, a codificacdo foi condicionada a relacio com os
objetivos especificos, e ao ler todas as entrevistas fui langando as codificacdes referentes as
frases. Criei inicialmente vinte e seis cddigos (Quadro 10) e s6 entdo fui fazendo a associagao
dos codigos aos objetivos especificos da pesquisa. Assim, cheguei a doze codigos, dispondo os
principais temas a serem tratados pela pesquisa (Gaskell, 2002). Este processo de codificagao
¢ o ponto principal da analise de conteudo, e ¢ a partir deste processo que o pesquisador fica

familiarizado com os dados (Moisander & Valtonen, 2006).
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Cédigos de pesquisa MaxQDA

01 | Autogerenciamento melhorado

14

Indicagdo de consumo pelos pastores (e lideres)

conversao

02 | Como neoéfito € visto por pares e pastores 15 | Indicagdo de Neofito

03 | Comportamentos caracteristicos do neéfito 16 | Maior autocontrole apés conversiao

04 | Consumindo o que o pastor consome 17 | Maior autocontrole apds conhecer a religido

05 | Consumo anterior 18 | Maior racionalizacdo do consumo
(autogerenciamento)

06 | Consumo apds a conversao 19 | Mudanga de atitude

07 | Consumo de experiéncia religiosa 20 | Mudanga no consumo depois da conversio

08 | Consumo de produtos relacionados a religiio 21 | Nova forma de consumo

09 | Consumo do neéfito 22 | Papel do neéfito no grupo

10 | Experiéncia do consumo 23 | Quem é o novo convertido

11 | Formas de primeiro contato com a religido 24 | Ritos de passagem

12 | Indicagdo da fase de liminaridade 25 | Tempo de conversio

13 | Indicacdo de auto melhoramento apos 26 | Valor gasto

Quadro 11 - Codificagdo inicial no MaxQDA
Fonte: dados de pesquisa.

*em negrito estdo as 12 variaveis selecionadas para analise

E a partir desta codificacdo inicial, associei todo o contetido das entrevistas aos codigos.

Criando assim a associacdao das variaveis ao discurso dos entrevistados neodfitos e pastores.

Ap0s deliberagdo com minha orientadora, chegamos a codificagdo condizente com os objetivos

de pesquisa. Assim, pude iniciar o processo de anélise de acordo com as respostas que caberiam

aos objetivos de pesquisa, chegando entao ao Quadro 11 com apresentacao de relacionamentos

dos objetivos especificos e variaveis identificadas.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

VARIAVEIS IDENTIFICADAS

1) Caracterizar o neofito da religido protestante
pentecostal.

23 (03] 02 09| 07 16

2) Interpretar o papel do neofito no estagio de
liminaridade na religido protestante pentecostal.

23 | 03 22 07

3) Identificar e analisar o que e como o neo6fito consome
no estagio de liminaridade na religido.

03 09| 07 | 08 | 18

4) Identificar e analisar a percepgdo dos outros agentes
religiosos (lideres religiosos e outros adeptos) sobre o
que e como o0 nedfito consome no estagio de
liminaridade na religido.

03 | 02 09107 | 08 | 01 |13

5) Identificar significados atribuidos pelos consumidores
neofitos a experiéncia vivida, durante e ap6s o consumo
no processo de transicdo religiosa.

07

6) Definicao implicita e explicita do tempo para
conversdo

25

23 02

Quadro 12 - Relagao entre objetivos e variaveis identificadas

Fonte: dados de pesquisa
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5.1.2. Bricolagem tedrico-empirica

Neste topico procuro descrever os contextos de respostas de maneira a compor o quadro
de identificacao proposto pelos objetivos. Primeiramente, a intencdo da analise dos dados foi
colocar o novo convertido como um ser pertencente a liminaridade, busquei desta forma,
elencar a descricdo destes elementos por parte de pastores e depois pela descricdo de
entendimento na visdao dos neofitos, fazendo assim a interpolagcdo com a teoria. Identificando
similaridades ou dissimilaridades. Em seguida, busquei identificar os produtos que fazem parte
do quotidiano cristdo, ou seja, neste contexto, produtos (materiais ou imateriais) que
comecaram a fazer parte do cotidiano do novo convertido. S6 entdo, descrevo os pontos de
modificacdes e ressignificacdes do novo convertido e sua relagdo com o consumo, ou seja,
como o consumo cristdo reflete no seu cotidiano e o contato com o coletivo cristdo com as

atividades do cotidiano.

5.1.3. Construindo o cendrio do campo: personagens e rotinas

No total foram entrevistados formalmente vinte pessoas, dentre elas, seis pastores e
quatorze neodfitos, sendo estes, pastores da mesma igreja (Tabela 2), os seis entrevistados
(Tabela 4) e trés casais (Tabela 3) da Comunidade Alcance e um casal da igreja Quadrangular®
(Tabela 3). Apenas um dos individuos entrevistados reside no municipio de Imbituva (E3M),
os demais sdo residentes no municipio de Irati.

As entrevistas iniciaram novembro de 2017 e foram finalizadas em fevereiro de 2018, e
0s meses prévios, durante e apos as entrevistas, foram preenchidos pela observacao participante.
Esta atuacdo foi necessaria devido a alguns motivos: cardter metodoldgico e empirico. Em
termos metodoldgicos, entendi que era necessario reduzir o estranhamento dos membros com
relagdo a minha condicao de pesquisadora bem como, me fazer compreender dos aspectos
praticos e ritualisticos das atividades da igreja e isso me fez reconectar aos usos e costumes da
Comunidade Alcance em Irati. O motivo de carater empirico ou pratico foi o reconhecimento
do campo, compreender onde eram encontrados os neofitos, entender quais atividades lhes era

permitido participar, compreender quais eram as atividades da igreja como um todo, negacdes

%5 A igreja do Evangelho Quadrangular é uma denominagdo evangélica pentecostal fundada nos Estados Unidos
em 1923 e sendo fundada no Brasil em 1951. (IEQ. A Igreja do Evangelho Quadrangular. Disponivel em:
<http://www.quadrangular.org/a-igreja-do-evangelho-quadrangular/>. Acesso em abril de 2019.). Por ser uma
igreja pentecostal, mantive a resposta dos entrevistados, pois esta denominacdo tem representacdo de nomenclatura
igual a dos demais entrevistados.
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de alguns contatados para a participacdo na pesquisa ou mesmo incompatibilidade de datas e
lugares para a entrevista.

Acredito que a dificuldade de aceitagao de alguns nedfitos € devida a sensibilidade, pois
muitos entram para igreja mediante necessidade de sanar problemas e dificuldades que os
sensibiliza para a realidade. Trazendo assim, dificuldades ou mesmo sentimento de
inferioridade ou culpa. Em contra partida, enquanto ao animo daqueles entrevistados foi algo
que me chamou a atencao. A maioria se dispds a responder com alegria e satisfagdao ao contar o
que havia acontecido em suas vidas ap0s se tornarem protestantes na igreja em questao. Muitos
foram os relatos de mudanca interior, melhora de animo, alegria com a vida, esperanga em
Jesus, relatos de milagres em relacdo a experiéncia da conversdo. E principalmente
demonstracdo de satisfagdo com o grupo religioso protestante em detrimento a outros grupos
religiosos que frequentavam.

A maioria dos membros foi direcionada mediante indicacdo dos pares da mesma igreja
e um de outra congregacdo. Os individuos entrevistados foram contatados para agendamento
das entrevistas por conversa durante as atividades comum da igreja e por meio de WhatsApp.
Quanto aos casais, um deles foi contatado durante o levantamento de nomes para pesquisa no
EMA, um foi contatado por pertencer a mesma célula que eu frequentava, um foi indicagdo de
membro e um dos casais foi indicagdo de pessoas conhecidas pertencente a Primeira Igreja

Quadrangular de Irati.

Tabela 2 - Dados demograficos pastores

Tempo de Tempo de

entrevistado idade sexo formacio ocupagio = .
conversao entrevista

PIH 05/01/60 H incolanleto fi?lsctiorall
EM L leto: pP tp 28 anos 0:55:18
03/09/66 M compreto; astora
teologia principal
26/0975 H D1re1t9; Advogado e Sem tgmpo
teologia pastor determinado
Direito: A vartir d 0:50:00
19/01/78 M 1rero; Pastora o
teologia Alcance
04/05/84 H EM completo Pastor
13 anos 0:37:23
21/09/84 M EM completo Pastora

Fonte: dados de pesquisa
*Tempo de conversao total dos pastores
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Tabela 3 - Dados demogréfico casais de nedfitos

entrevistado idade | sexo formacao ocupacio renda residéncia Te'mp(‘) de | Gastos apos TenTpo' de
igreja conversiao entrevista

C1H 45 H Ensino Médio empregado 2800 propria 9 meses
R$ 200 1:05:50
CIM 44 M Ensino Médio empregado 1530 propria 9 meses o
C2H 31 H Ensino Médio empregado 2100 propria 2 anos
R$ 500 1:15:50
C2M 28 M Graduagao empregado 1500 propria 2 anos
C3H 2 H ﬁ;nlfirellillrgr)ltal G infgrrar(l)ado e 1 :112; °
Sem Tano e 6 R$ 500 1:33:20
C3M 36 M Técnico autonomo >em familia ¢
estimativa meses
) Especializacao Nao .
C4H 30 H Técnico empregado informado propria 6 meses Aprox. .
< Nao . R$ 800 2:01:40
C4M 30 M Graduagio empregado informado propria 6 meses

Fonte: dados de pesquisa

Tabela 4 - Dados demograficos neofitos

Tempo de | Gastos apos Tempo de

entrevistado renda residéncia . ~ .
I E conversio entrevista

i

EIM 21 M Técnico desempregada 0 familia 8 m R$ 200 0:38:54
E2M 24 M Técnico empregado 1200 alugada 1 ano Sem estimativa 0:51:40
e M Técnico gerente 2400 alugada 1 ano R$ 2000 0:38:03
18 M EM desempregada 0 familia 1 ano Sem estimativa 0:34:10
16 | m | Cumando estudante 0 familia L ano 3 RS 600 0:55:07

EM meses.
39 H Técnico empregado 1500 propria 132262.6 RS 50/més 0:31:40

Fonte: dados de pesquisa
*nao informado

O cenario religioso cristdo tem estado em voga nos meios de comunicagdo nos ultimos
anos envolvendo cunhos politicos que abarcam varios paises. Em nosso pais este cendrio ¢
anunciado de maneira incorreta pelos meios de comunicagao. Pois os mesmos desconhecem a
cultura e forma de ser do cristdo protestante moderno.

Os personagens que envolvem esta pesquisa sdo: a pesquisadora, um grupo de seis
pastores, os casais nedfitos e os demais individuos neofitos. Optei por entrevistar casais de
neofitos por entender que o processo de conversao envolve a familia como um todo, assim,
pude compreender as rotinas de casais, suas visoes da conversao, seu entendimento da aplicagdo
da cultura crista no cotidiano familiar, compreender como os demais familiares ndo convertidos
viam os convertidos, ou seja, se os nedfitos conseguem perceber a diferenciagdo que os outros
sdo a eles. Optei por entrevistar individualmente algumas pessoas para compreender a visao
individual da conversao e compreender seu processo de transi¢ao e percepg¢ao individual.

As rotinas deste grupo num sentido amplo ocorrem diuturnamente e caso o fiel, novo,

ou mais antigo busque, terd uma composicao didria de atividades e eventos para preencher seu
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novo modelo de fé na nova igreja.

Durante este tempo de pesquisa, me fiz presente no maximo de eventos locais, regionais
e nacionais que pude participar. Fazendo registro fotografico dos eventos no momento da
possibilidade e liberdade. Pois, alguns eventos nao puderam ser fotografados por se tratar de

evento secreto.

5.1.4. O processo de conversao

Nas entrevistas procurei entender alguns caminhos percorridos pelos informantes até
chegarem ao protestantismo. Assim, parti da descri¢ao de suas histérias de vida e de conversao,
passando por aspectos relacionados aos dados demograficos, como idade, trabalho,
escolaridade, moradia e s6 entdo segui com questdes com vistas a compreender o consumo €
suas modificagdes antes e apds a entrada na nova religido.

Igualmente, procurei compreender a historia de conversao dos pastores para entender a
visdo e descricao deles nos primeiros momentos da sua propria conversao, pois poderiam surgir
insights para direcionamento nas entrevistas com os novos convertidos. E foi o que aconteceu.
Eles me contaram dos produtos consumidos por eles, indicaram os produtos que os fiéis mais
consomem ou mesmo interpolacdes solidificando a posi¢do desta pesquisa quanto a importancia
de investigar este publico.

Ao solicitar que contassem sobre a historia da sua conversao tanto para os pastores como
para os novos convertidos, para compreender o primeiro contato com o protestantismo,
compreender sua motivagdo e historia com outras religides. Facilitando assim a compreensao
do processo anterior a conversao. E ao versarem sobre as suas historias compreendi uma busca,
mesmo que inconsciente, a religido que ao chegarem a igreja, afirmam terem se encontrado no
'lugar correto', em vista do acolhimento, em vista dos conhecimentos biblicos repassados e
acompanhamento de lideres. Além do mais, a conversao pareceu ter sido algo significativo e
impactante para a vida e forma de agir e consumir dos entrevistados. Ideias estas que serviram

de motivacdo para esta pesquisa, haja vista que eu ja tive contato com esta religido previamente.

5.2. Liminaridade e o neofito: caracterizando o novo convertido

Compreender o contexto onde o nedfito existe no imaginario social tem sido uma tarefa

dificil, pois sua denominacdo ¢ modificada de acordo com a estrutura do grupo social, do
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esforco de compreensao social e tedrica. O maior desafio desta pesquisa esteve em identificar
uma definicdo adequada que contemplasse a nomenclatura adequada para o novo convertido.

Inicialmente, convém esclarecer as nomenclaturas e definicdes encontradas: neéfito?,
recém-plantado (New Catholic Encyclopedia, 2019), recém-nascido (Subira, 2018), prosélito,
novo convertido, recém-convertido, novo cristdo, novo na fé, novigos, crente fresco, bebé na
fé, novos entrantes, etc. Utilizarei o termo neofitos, para fins desta pesquisa. Expressdes estas
que sao modificadas de acordo com a cultura da igreja ou tipo de religido crista.

O novo convertido sdo seres liminares na religido protestante, mas até entdo, ndo havia
sido classificado de maneira descritiva na teoria associativa entre protestantismo e liminaridade.
Assim, busquei por meio do discurso dos pastores e dos proprios nedfitos descrevé-los e
compara-los. O proximo topico descrevera a forma como sao relatados os individuos liminares,
antes, durante e apos a conversao. Por parte dos pastores e pelo relato do proprio neofito, de
como ele se vé enquanto novo convertido, quais sdo as consideracdes de consumo da nova f&,
etc. Chegando ao fim do topico fazer a correlagdo entre a Teoria da Liminaridade e

posicionamentos sociais de Turner e as indicagdes do novo convertido liminar.

5.2.1. Como os nedfitos sdo vistos pelos pastores

Podemos indicar a posi¢do de um individuo dentro de um grupo social, mas sera que
chegamos a considerar como o proprio individuo se considera junto ao grupo? Posso dizer que
o 'individuo A' € novo convertido, mas, dentro dele hd esta mesma consideracao? Digo isto,
pois, ao selecionar os entrevistados por conveniéncia a partir da indicacao de lideres de igreja
protestante, solicitei pessoas que estivessem na igreja hd no minimo seis meses € no maximo
dois anos. Tempo que estabeleci em conjunto com minha orientadora, delimitagao temporal que
nas leituras tedricas e cristds sobre o assunto?’ nio foi encontrada.

A defini¢ao de neofito existe de forma a ser levada em consideragao pelos pares e até

mesmo por alguns dos entrevistados, contudo, por ser uma identidade inicial que para alguns

% 12 Timéteo, capitulo 3, versiculo 6: ndo seja nedfito, para ndo suceder que se ensoberbeca e incorra na
condenacéo do diabo.

27 Além das leituras tedricas, encontrar um referencial temporal de conversédo ndo foi possivel. A passagem biblica
que descreve o nedfito também ndo estabelece tempo. Na literatura cristd também n&o foi encontrado. Contudo,
no final do ano de 2018, o pastor Luciano Subira (pastor fundador da Comunidade Alcance) publicou um livro,
com a descricdo do nedfito e dos varios graus de maturidade do cristdo. Ele descreve o neéfito como parte inicial
das fases de crescimento do cristdo: recém-nascido, menino, jovem e adulto. O nedfito é representado como o
recém-nascido (Subira, 2018, p. 127). Subira, Luciano. (2018) Maturidade: o acesso a heranca plena. Rio de
Janeiro: Central Gospel.



139

remete a ignorancia e desconhecimento o termo nao ¢ utilizado como modo de divisdo de pares,
conforme aponta o PastorlH:

Apesar da Biblia falar sobre isso, a gente nao faz isso. Porque eu entendo que se vocé
classificar isso, por exemplo, vamos fazer uma classe de nedfitos. Vocé ofende as
pessoas. Entdo, a gente nao tem essa denominagdo, 'vamos ensinar uma classe de
neofitos', ndo. (P1H).

Alguns pontos sdo caracterizados, como a incerteza de defini¢ao do estagio de passagem
caracteristico do novo convertido, perpetuidade do estagio de liminaridade, a classificagao do

nedfito dentro da igreja ocorre, porém, ndo de maneira clara, conforme a fala do pastor P1H

No fundo a gente classifica, todo mundo classifica. Nao tem como ndo classificar.
Porque vocé identifica ele no meio da multidao. Se vocé conversar com uma pessoa que
ndo tem entendimento biblico, logo identifica. Mas classificar eu acho que estd muito
intimo, ndo ¢ uma coisa publica. Vocé reconhece dentro da igreja os nedfitos, mas vocé
ndo vai: “agora eu vou falar para vocé, nedfito”, ndo. (P1H)

Nas entrevistas, alguns respondentes foram contundentes em dizer que ndo seriam novos

convertidos, mas sim convertidos, apesar do pouco tempo como protestante. Porém outros se
consideraram na fase de novo convertido. Colocagdes ambiguas referentes justamente a nao
determinagdo especifica do tempo de liminaridade e do ser liminar, ou mesmo a indicagdo de
desconhecimento das caracteristicas de neofito.

Pelas observagdes de pesquisa e experiéncia enquanto protestante hé oito anos, na igreja,
o ser liminar ndo pode assumir responsabilidades de coordenag¢do de grupos de célula,
diaconato, pertencimento ha alguns ministérios, como por exemplo, do ministério de
intercessdo. Por ser considerado pertencente a um nivel espiritual em evolugdo primaria e ndo
ter preparo espiritual.

As entrevistas apontaram propostas confluentes com os apontamentos das
caracteristicas do estagio de liminaridade de Turner (1974), ao que faco a associacdo paralela
com os discursos dos pastores e as observagdes descritivas do neo6fito por parte dos demais

entrevistados.

5.2.1.1 Fase de separagdo ou fase pré-liminar

Com vistas a tecer a no¢do de liminaridade e pertencimento do novo convertido a esta
classe, convém pontuar a no¢ado prévia, chamada por Van Gennep de separagdo. O individuo,
antes de aceitar dar prosseguimento a seu processo de conversdo, tem contato com o
protestantismo como visitante durante as reunides. Pois antes de ser o ser iniciado, este ¢ o

'visitante', que s frequenta culto, mas enquanto carater de visitante e ndo membro. J& o iniciado
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solicita visitas em sua residéncia para orac¢ao, porém ndo se envolve com lideranca da igreja.

O visitante vem na igreja, mas esta na dele. Ele ndo vai se envolver com a visdo da
igreja. Ele gosta de ouvir a palavra, mas ndo quer ninguém falando com ele. Ja tem um
que ¢ num nivel maior, ele ja quer vocé o visitando na casa dele. Ele s6 nao se envolve
com lideranga, ¢ bem claro. (P1H)

E tem o membro que vem na igreja e nunca vai querer nada com a igreja. Ele s6 vem
nos cultos, nas reunides, mas ndo te pergunta nada, nao quer saber de nada. (P1H)
E importante salientar que a fase de visitante pode ser vista como pré-liminar, ou seja,

ocorre antes do processo de frequentar a religido. Mas também pode ser vista como uma fase
anterior a fase pré-liminar, pois, por exemplo, h4 o individuo que visita a igreja, porém, nao

volta, ou passa a visitar varias igrejas buscando a que se enquadra em seu perfil.

5.2.1.2 Fase de margem ou liminaridade

Esta fase é a principal representa¢io da temporalidade do ser liminar. E o ponto na
transicdo religiosa que busco encontrar e salientar seus individuos e seu consumo. Procuro
salientar os aspectos encontrados nos discursos dos pastores ¢ nedfitos, pontos relacionados a
existéncia ou ndo de temporalidade, ideias da pratica cristd, identificagdo do comportamento

deste ser liminar € como o individuo passa a ser cristdo a partir do conhecimento adquirido.

a) Temporalidade

Atemporalidade enquanto forma de passagem, ndo pode ser identificada na teoria, mas
somente no discurso dos cristdos pela observagdo da pratica e vivéncia junto ao grupo. Pude
investigar com pastores?®, académicos e membros de igrejas protestantes no pais e fora sobre
esta no¢do do tempo da conversdo e ndo houve um consenso quanto ao tempo do individuo
enquanto novo convertido.

Inicio esta parte da andlise com o argumento apontado por um dos pastores
entrevistados, para ele, o estagio de nedfito € continuo e comum a todo cristdo, pois, todos
passaram e ainda vao passar por este estdgio, "Na verdade todos nos fomos neofitos. Entdo, ¢

dificil falar que o nedfito ¢ aquele que se converteu agora, porque tem gente que se converte €

28 Ao iniciar a intengdo de pesquisar sobre este tema, busquei intensivamente em bases de periddicos nacionais e
internacionais, conversei com pastores e membros de igrejas protestantes no Brasil e fora do pais (tive
oportunidade de conversar com pastora de igreja em Cali-Colémbia), com pessoas de interesse em pesquisa do
consumidor cristdo. E muitos deles ndo souberam me dizer o tempo da conversdo, ou até mesmo nunca pensaram
em considerar compreender o ne6fito. Nao criei notas de campo por tais conversas terem ocorrido previamente ao
inicio do campo.
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sabe mais da Biblia que n6s", mas o individuo, segundo ele, s6 ndo teria o entendimento
espiritual (P1H).
O estagio de neofito € transito comum de quaisquer convertidos, contudo, o espaco de

tempo ¢ ambiguo, conforme diz o pastor:

“Na verdade, todos nés fomos nedfitos. Entdo, ¢ dificil falar que o nedfito ¢ aquele que
se converteu agora, porque tem gente que se converte ¢ sabe mais da Biblia que nds."
(P1H)

Portanto, tem-se a ambiguidade de tempo como o ponto caracteristico principal,

conforme expde a pastora P3M,

Nao tem um tempo, vamos dizer... a partir de trés meses, ndo ¢ mais um nedéfito, a partir
de um ano, ndo é... ndo tem um tempo determinado. Eu acho que vai de cada pessoa, a
partir de ela entender o que a palavra de Deus pede dela, e ela praticar aquilo ali... entdo,
ela deixa de ser um neo6fito ou ndo. Tem pessoas que, em quatro ou cinco meses, de
convertidas, j4 ndo sdo mais neodfitas na fé. E tem pessoas com cinco anos de
convertidas, que ainda nao tomaram as atitudes, baseada na palavra... ndo pratica, ainda,
o que a palavra pede... entdo, elas sdo neodfitas na fé, ainda. (P3M)

Nao obstante, a atemporalidade ¢ especificada pelo conhecimento sobre o conteudo
biblico e seu entendimento ainda s3o representagdes deste estadgio, conforme aponta pastora

P3M,

"Nao tem um tempo, vamos dizer... a partir de trés meses, ndao ¢ mais um neoéfito, a partir
de um ano, ndo é... ndo tem um tempo determinado. Eu acho que vai de cada pessoa, a
partir de ela entender o que a palavra de Deus pede dela, e ela praticar aquilo ali... entao,
ela deixa de ser um neofito ou ndo. Tem pessoas que, em quatro ou cinco meses, de
convertidas, j4 ndo sdao mais neofitas na fé. E tem pessoas com cinco anos de
convertidas, que ainda ndo tomaram as atitudes, baseada na palavra... ndo pratica, ainda,
o que a palavra pede... entdo, elas sdo neofitas na f¢, ainda." (P3M)

O entendimento do estado de pertencimento temporal € outra caracteristica imputada ao
ser liminar, contudo, o ser convertido endossa o tempo de acordo com o proprio esfor¢o, nao
sendo definido, portanto, pelos pastores ou pelo tempo de participacdo junto ao grupo, mas sim,
¢ indeterminado. Portanto, um entendimento atemporal e direcionado, confere o estado de

neofito a todo aquele que desconhece algo, conforme aponta o pastor:

Todo mundo ¢ suspeito até que se prove o contrario. Todos nos, de certa forma, em
alguma coisa a gente € neofito. Entdo, se fosse para dar uma resposta direta, de modo
geral o neofito ¢ aquele que ndo tem discernimento espiritual daquilo que a Biblia diz.
Nao € s6 o entendimento intelectual. Vocé pode ter o entendimento teoldgico, historico
da Biblia, mas vocé ndo tem um entendimento espiritual. (P1H)

Contudo, cabe salientar que o processo de indicacdo do nedfito diante dos pares € algo

ofensivo e segregador, ferindo a premissa de que todos devem pertencer. Conforme aponta P1H

Apesar da Biblia falar sobre isso, a gente ndo faz isso. Porque eu entendo que se vocé
classificar isso, por exemplo, vamos fazer uma classe de neofitos. Vocé ofende as



142

pessoas. Entdo, a gente ndo tem essa denominagdo, “vamos ensinar uma classe de
neodfitos”, nao. (P1H)
Portanto, as caracteristicas em comum deste individuo, se concentram na ideia de que:

o estagio de nedfito é continuo; o estidgio de nedfito € comum a todo cristdo; tempo ambiguo

ou atemporalidade; estado de pertencimento temporal; indicacao ¢ ofensiva e segregadora.

b) Conhecimento

Para compreender o caminho a percorrer enquanto cristdo, ele recorre a biblia, logo,
todo conhecimento?® cristdo advém da biblia e sua interpretacdo. Assim, este conhecimento é
importante para o cristio no intuito de conhecer os preceitos que comegara a seguir. E associado
o conhecimento a busca do individual pela informagao sobre o cristianismo e sua interpretagao,

sendo, esta busca o fator determinante para a conversao.

Dependera da busca pelo conhecimento "da palavra", a busca individual ¢ que ird

determinar o tempo do transito na fase de liminaridade, ¢ ndo conforme pontuado nos estudos

sobre liminaridade de que o transito na liminaridade é determinado pelo social®

, pelo outro,
neste caso, o tempo de transito ¢ determinado pelo individuo liminar, ¢ o ser liminar que
determina sua posi¢ao no espaco do tempo liminar pela sua escolha na continuidade na religiao
e nos estudos de aprofundamento biblico. Contudo, este estdgio liminar somente ratificado

pelos lideres e pastores, conforme aponta o pastor P1H:

"A gente (cré) que uma pessoa para mudar esse estagio, um ano € suficiente. O que a
pessoa ndo desenvolver em um ano € porque ela ndo quis. Porque em um ano dé para
voce desenvolver muito e se converter de fato. Mas isso nao esta baseado, porque qual
a sua frequéncia na igreja? O quanto vocé 1€ a Biblia? Quando vocé ora? Tudo isso
trabalha para sua conversdo. O quanto vocé ¢ discipulado — especialmente isso. Entao,
isso coopera para conversdo. O nedfito pensa assim. A pessoa que tem um entendimento
biblico pensa que se ele roubar, quem mais saiu perdendo foi ele." (P1H)

O conhecimento ¢ um dos contextos prementes de definicdo de conversdo, ao que se
chama de conhecimento biblico ou conhecimento 'da palavra', seria um dos principais

indicadores de experiéncia da conversao.

A aplicagdo dos conhecimentos da biblia adquirido pelo estudo do que chamam "da

2 Além disso, as igrejas protestantes costumam oferecer cursos biblicos que levam ao aprofundamento do
entendimento dos escritos da biblia, no sentido de interpretar de acordo com o tempo e 0 espago de ocorréncia dos
acontecimentos descritos na biblia, além de proceder interpretando as metéaforas e indicagdes de correcdo no
contexto social atual. As igrejas oferecem cursos esporadicos, treinamento para lideres, e eventos em geral visando
ensinar o fiel a interpretar e compreender os escritos biblicos.

30 Nos estudos de Turner € o lider da tribo que imputa a posicéo de ser liminar.



143

palavra de Deus" (P3H), portanto, o define um novo convertido ndo seria o tempo, mas o
processo que permitiu o conhecimento e aplicagdo do aprendido com a leitura da biblia e dos

estudos. O indicativo da conversao seria entdo a "aplicacao da palavra" (P3H).

Assim como, seu oposto, a falta de conhecimento da ‘palavra’ ¢ indicativo de
temporalidade de passagem lenta pelo processo de conversdo. Portanto, apondo ao que os
entrevistados relatam o entendimento de que a falta de conhecimento ¢ a varidvel determinante
do estagio de liminaridade ¢ salientada pelo pastor P1H, "Ele ndo tem entendimento nenhum
da palavra de Deus", "ndo tem o entendimento espiritual”, "Nao tem conhecimento, porque nao
¢ comum para ele isso. Nao faz parte da vida dele." (P1H).

Entretanto, o conhecimento ou a falta dele ¢ uma forma de classificagao do neofito, é

um apoio qualificativo do fiel, conforme pastor descreve:

"No fundo a gente classifica, todo mundo classifica. Nao tem como nao classificar.
Porque vocé identifica ele no meio da multiddo. Se vocé conversar com uma pessoa que
ndo tem entendimento biblico, logo identifica. Mas classificar eu acho que estd muito
intimo, ndo ¢ uma coisa publica. Vocé reconhece dentro da igreja os nedfitos, mas vocé
ndo vai: “agora eu vou falar para vocé, neoéfito”, ndo." (P1H).

Logo, os descritores do conhecimento que deram sentido ao discurso dos pastores
foram: busca do conhecimento da palavra; o conhecimento determina o transito; a aplicagao
dos conhecimentos; falta de conhecimento da palavra; e, o conhecimento ¢ o meio de

classificagdo e qualificacao do fiel; e o comprometimento € fator preponderante para evolugao.

¢) Comportamento

O comportamento do fiel no dia a dia da igreja também € visto como forma de
classificagdo do novo convertido. Seja por meio de agcdes comportamentais junto aos pares € no

seu dia a dia ou mesmo pela vestimenta deste junto aos pares e a familia.

Os pastores conseguem ter no¢ao de classificacdo de um individuo que ¢ neofito na
igreja por meio da prudéncia na vestimenta®! que esta usando em reunides e demais eventos.
Ao serem questionados se conseguem observar fisicamente se o individuo € ne6fito ou nao, os
pastores respondem que sim,

D4 para ter uma nog¢do. Mas tem vezes que ndo. Tem vezes que a pessoa estd superbem
vestida, e € um novo convertido. Nao € uma regra: ‘““sempre vai ser assim”. (P3M)

31 Um dos ensinamentos biblicos seria de que a mulher deve se guardar para seu marido bem como, néo fazer com
que ela seja cobicada por outros homens. Assim, recomenda-se prudéncia na vestimenta, ou seja, ndo vestir roupas
curtas, justas e/ou decotadas.
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E mais a questdo da prudéncia. A gente classifica no sentido... se a pessoa ¢, realmente,
convertida, independente do tempo que ela congrega, da quantidade de cursos que ela
participou... se ela ¢ convertida, ela vai se vestir de uma maneira que ndo causa
escandalo a ninguém. As vezes, como é um ndo convertido, ele nunca foi orientado a
mudar aquele habito. Ele nunca foi orientado a usar certos trajes, que vao causar
escandalo. Entdo, a gente pode concluir, que, as vezes, uma pessoa, por ser nova
convertida, usa um tipo de roupa, € uma pessoa que ja ¢ mais madura na f€, ja tem um
cuidado mais especial. (P3H)

Apesar de ser tratada num contexto direcionado ao sexo feminino, a vestimenta quanto
ao sexo masculino ndo ¢ abordada de maneira clara. O sentido que posso exprimir ¢ que a

vestimenta masculina envolve a questao de higiene.

Porém, como classificar visualmente o ser, sendo pela vestimenta e seu comportamento
e participagdo ativa na igreja. Ao que se refere a mudanga caracteristica do individuo, sob o
olhar de pastores, o processo de mudanga interior podera ser visto no exterior, pois "E um viver
que ele vai expressar no exterior, com certeza, mas nao € o exterior que vai trazer essa convicgao

para vocé desse convertido ou ndo convertido." (P2M).

Nos apontamentos de defini¢ao do individuo liminar ¢ utilizado o termo classificativo
de "maturidade", o estagio de maturidade ¢ contextualizado, pelo apontamento de que o ser

neofito seria aquele que "Que ndo cresceu, espiritualmente".

A experiéncia de vida e experiéncia junto aos moldes de experiéncias espirituais da
religido, que garantem maturidade ao novo convertido sdo outros pontos salientados, como
outra forma de classificar o novo convertido, aponta a pastora P1M. Aqui, entendo experiéncia
como vivéncia, mas também, ela afirma sobre a experiéncia espiritual cristd protestante "a

experiéncia com o Espirito Santo mesmo, aquele que convence." (P1M).

Assim como detém um comportamento composto por cautela na tomada de suas
decisdes, "Apds a conversdo, ou iniciar o processo para conversao plena, ha mais cautelas no
comportamento do fiel" (P2M). O entendimento de cautela envolve todo o contexto de
comportamentos reacionarios do dia a dia do fiel, seja nas a¢des quanto nas emogdes. Aqui diz
respeito a contencao de despesas, a racionalizacao nas decisdes individuais e familiares, ao
tempo gasto para estudo biblico, dedicacdo de atitude melhorada no trabalho e/ou estudo, etc.

Na visdao dos pastores a classificagdo de comportamento do nedfito envolve:

classifica¢do visual pela vestimenta; acdes de maturidade espiritual; comportamento cautelar

(acautelamento).
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d) Pratica

A pratica do novo convertido, remonta a atuacao entre os fi¢is e diante da igreja, ira
classifica-los. A participagao da pletora de eventos, a convivéncia junto aos pares, a vida em

comum com a igreja ¢ um dos indicativos de conversdo segundo os pastores.

A vivéncia nas atividades desenvolvidas na igreja e pela igreja ¢ uma das variaveis de
classificagdo, conforme expdem o pastor PIH "E a vida comum com a igreja", "O convertido
efetivo € o envolvimento dele com o Reino de Deus. Ele quer mistérios, quer trabalhar para o

Reino, investe no Reino...".

A relacdo com a agdo pratica advinda do conhecimento adquirido ap6s entrada da nova
fé ¢ um descritor, "Enquanto a pessoa ndo consegue praticar, aquilo que ela aprendeu, ela ¢ um

neofito. E, a partir do momento que ela ¢ uma praticante, entao ela ¢ uma crista madura." (P3H).

Quando explicam a diferenca entre ouvir os estudos biblicos e pratica-los, a pratica dos
ensinamentos biblicos ¢ valor indicativo de que o individuo j4 ndo seria nedfito, mas sim um

cristdo maduro, conforme aponta a pastora:

Em alguns momentos, fala assim: “que dao ouvidos a palavra de Deus”, eles poderiam
interpretar que ndo: ““ela ouviu a palavra de Deus, entdo ela ja ¢ uma crente’‘, mas dar
ouvidos ¢ praticar aquilo que ela ouviu. A palavra fala, que nés nao devemos ser
ouvintes, mas praticantes. Enquanto a pessoa ndo consegue praticar, aquilo que ela
aprendeu, ela ¢ um neofito. E, a partir do momento que ela ¢ uma praticante, entdo ela
¢ uma cristd madura. (P3M)

Inclusive, associando ao contexto biblico, a pastora P2M em uma das reunides de
treinamento (TADEL), se referenciou a mim em publico sobre a entrevista que fiz com ela
minutos antes, disse que, um dos indicativos de conversdo seriam o conhecimento e aplicacao
do que na biblia se chama 'Frutos do espirito'*? (Anexo 1). Portanto, a acdo praticada deve ser

advinda dos conhecimentos biblicos que descrevem as agdes indicadas aos cristaos.

A pratica de investimento na igreja, investimento financeiro e de tempo de participacao

das atividades desenvolvidas pela igreja,

Outra coisa que muda ¢ a questdo administrativa que eu estava falando. Ele passa a
investir na igreja, nos dizimos, ofertas, projetos sociais da igreja... comeca a administrar
1sso com essa visao de Reino de Deus. (...) E comungante. (P1H)

Assim como a agdo empirica do individuo seguindo os preceitos biblicos ¢ indicativo

de conversdo, a falta da pratica dos valores cristdos ¢ um indicador da ndo conversdo, ou seja,

32 Frutos do espirito: é encontrado na biblia em Galatas 5: 22, "Mas o fruto do Espirito é: amor, gozo, paz,
longanimidade, benignidade, bondade, fé, mansidao, temperanga.”.
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¢ indicativo de que o individuo pode estar no estagio pré-liminar ou liminar, conforme aponta

o pastor P3H

Eu acredito que ¢ justamente pela forma que ele se conduz... As vezes, pela dificuldade,
ainda, de resolver problema de carater, pelas decisoes... s vezes, a pessoa tomou uma
decisdo que ndo € coerente com o cristianismo... ele fala coisas que ndo deve, pratica
coisas que ndo deve... a imaturidade, de certa forma. (P3H)

Outra atitude comum a igrejas protestantes modernas ¢ o acompanhamento da
evolucdo do fiel, a evolugdo no seu nivel de maturidade. Acompanha-se mediante a apreciacao
de relatdrios ou mesmo conversas de discipulado sobre participagdo do mesmo junto aos grupos
de célula e demais eventos, mudanga de comportamento e carater, etc. Ao acompanhar a
evolucdo do individuo, os lideres e pastores assumem o controle para identificar o nivel de
desenvolvimento, transicdo ou evolucdo do novo convertido, conforme aponta o pastor:

Por exemplo, a gente como pastor, quando quer incluir uma pessoa no ministério, o
sistema, o cadastro, ali, ndo podem me ajudar. Eu vou entrar em contato com a pessoa
que acompanha ela, e eu vou perguntar para ela como estd indo. Como que ela esta, na
questdo do crescimento na fé. E o discipulador dela, a pessoa que acompanha ela que

vai me dizer, se ela estd bem ou ndo... através do convivio, na verdade. (P3H)
A descricdo da pratica como qualificador é entendida como: a¢do pratica advinda do

conhecimento biblico; vivéncia nas atividades desenvolvidas pela igreja; pratica de
investimento na igreja; falta da pratica dos valores cristdos; acompanhar o nivel de maturidade.

Todos estes indicadores foram caracterizados pelos pastores, como processo de
conversao ratificado pelo proprio titulo de pastor, porém, para confirmar estes pressupostos, foi
conveniente identificar a visao do individuo neofito, pelo proprio neofito. Para empreender as

caracteristicas e se eles mesmos se enquadrariam em tal condi¢3o.

5.2.2. O nedfito pelo nedfito

Com vistas compreender sob o olhar do proprio nedfito a classificagdo do novo
convertido, optei por identificar junto a estes como eles veem o novo convertido, o que eles
entendem pelo individuo, quais seriam suas caracteristicas € comportamentos. Assim, cheguei
a trés posicionamentos gerais que os neofitos utilizam para classificar os novos convertidos:
Conhecimento, Comportamento e Participacdo. Estas classificagdes sao indicadas mediante ao
discurso dos neofitos entrevistados, conforme segue abaixo.

O uso de metéforas representativas de passagem ¢ também uma forma de representacao
da transi¢ao, conforme indica a resposta da neéfita C3M, "Eu entendo como novo convertido a

pessoa que estd caminhando por um deserto. Eu acho que nods ja passamos desse estagio.",
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complementa ainda que "No comeco era como se a gente tivesse se arrastando, aquilo nao
evoluia. O novo convertido ¢ isso. Ele estd no deserto, ndo sai e precisa de uma ajuda. Eu acho
que a gente ja saiu de 1a.". Assim, o neéfito € o individuo que estd em transito, caminhando,

movendo-se ainda.

Ao identificar o individuo novo na f¢, existe a dificuldade de observacao, conforme
descreve E4M, "E nova convertida, ainda ndo consegui. Eu sé sei quem ¢ nova convertida,
mesmo, porque conversam comigo, e falam... eu vejo quem vai 14 na frente da igreja.". O que
podemos chamar como ambiguidade da identificacdo do nedfito, o nedfito que ndo consegue

perceber o neofito.

Em contrapartida, ao explicar o contexto que envolve o papel do novo convertido, em
alguns momentos houve a auto identificacdo de pertencimento ao grupo de neofitos. A auto-
observagao, parte do pressuposto da sensatez e humildade de discurso, observado pela neofita

C2M, "Particularmente, eu me vejo como nova convertida."

a) Conhecimento

Da mesma forma que foi encontrada no discurso dos pastores a nog¢do de deter

conhecimento ¢ indicada nas respostas dos neéfitos.

Sendo o ser iniciado, ele detém pouco conhecimento. E pela observagao da nedfita C4M
"Acho que novo convertido, tipo, € a pessoa que estd iniciando, que ainda ndo consegue ainda
seguir, ndo consegue seguir ndo, quero dizer assim, ndo sabe tudo.". Complementando afirma
ser aquele que "Ainda ndo tem muito conhecimento do que ¢ o certo, o que ¢ errado, tipo, esta

aprendendo, estd na busca de acertar, de conhecer mais Deus. Acho que nés somos novos".

O caminho da busca do conhecimento ¢ um senso comum entre alguns neo6fitos que se
veem como novo convertidos, conforme relata C2H, "Também me vejo como um novo
convertido. NOs pensamos na mesma linha, sempre conversamos sobre isso. Eu e ela [Esposa]

sempre queremos buscar mais.".

Ser convertido tem relacdo com conhecimento, "Para mim, eu sou convertido. Mas
aquela questdao so de diferenga de conhecimento." (C4H), e de graus de acesso "De escala."
(C4M).

O novo convertido ¢ aquele que estd descobrindo/aprendendo o conhecimento, "Acho



148

que novo convertido, tipo, € a pessoa que esta iniciando, que ainda ndo consegue ainda seguir,
ndo consegue seguir ndo, quero dizer assim, ndo sabe tudo." (C4M), "Ainda ndo tem muito
conhecimento do que € o certo, o que ¢ errado, tipo, esta aprendendo, esta na busca de acertar,
de conhecer mais Deus."

A identificacdo e identidade do neofito sdo reconhecidas pelos neofitos como ganho de
conhecimento, ou seja, quanto mais se tem conhecimento da biblia e pela pratica de participagao
das atividades da igreja, entender-se-do como convertidos € ndo mais novos convertidos.
Conforme expressa a entrevistada E1M:

Acho que vou ser definitivamente uma convertida mesmo, uma evangélica quando eu
puder ter um conhecimento inteiro da Biblia — que eu ainda nao li inteira. E ndo s6 uma
vez, porque ndo ¢ uma coisa assim que lendo a primeira vez voce ja... ¢ muito dificil de
entender. (E1M).

E quando alguém me perguntar alguma coisa eu saber responder bem. Até porque,
quando a gente tiver a nossa célula, vai servir como se fosse um pai espiritual. Entdo,
vamos ter que dar o suporte para pessoa e saber responder as duvidas dela. (E1M).

As metaforas fazem parte do discurso de explicacdo do processo de identificacdo
pessoal do individuo, ndo convertido, novo convertido e convertido. ESH em sua descrigdo
salienta esta diferenga de interesse e entrega pessoal ao conhecimento da palavra e aceitagdo de

Jesus, ou seja, o novo convertido ¢ aquele que teve a decisdo do interesse em Jesus:

O nao convertido pode ser aquele que estd se convertendo ou que nao tem relagdo
nenhuma, entdo € aquela pessoa que estd, onde a gente chama, no mundo. Entdo, ¢ uma
pessoa que ndo tem relacdo nenhuma com a igreja, ou uma pessoa que esta comecando
a se relacionar. Mas eu acho que o novo convertido, ele se da a partir do momento que
a pessoa fala assim: “eu quero Jesus” e ela comeca a ter alguma coisa com isso. Entdo,
vocé fala assim, “essa pessoa se converteu, essa pessoa estd comecando a ser crente”.
Dai a pessoa, no que ela fala “daqui eu ndo saio, daqui ninguém me tira”, ela tem uma
base. Que nem ja ouvi muito, vocé € como uma planta, uma semente que fala, dai vocé
¢ plantado, dai o espirito santo rega e ai essa semente, que nem eu pensei esses tempos,
ela vai primeiramente s se enraizando para baixo, ai quando ela j& tem uma raiz muito
forte que ela comeca a crescer, porque dai comeca a ter as coisas que a gente chama de
dons, comega a ter ministério, que ela comega a crescer a parte de cima, mas ela esta
fixada faz tempo. Isso que eu creio. (ESH)

O aspecto e apelo as duvidas relacionadas ao entendimento da biblia ¢ um indicador de

novo na fé, segundo a descricao de C2M:

"Particularmente, eu me vejo como nova convertida. Porque eu ainda me vejo com
muitas dividas, a0 mesmo tempo que estou supersegura na religido e na fé, as vezes
vem alguma coisa tentando me deixar com dividas. Ai fica meio que uma montanha
russa assim. Mas eu tento pensar que talvez seja processo mesmo..."(C2M)

A ambiguidade do papel € direcionador da falta de entendimento do "eu convertido",

conforme ¢ relatado por E1M:

Eu acho que o novo convertido... talvez eu esteja na transicdo do novo convertido para
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um convertido. Porque eu ja estou dentro da igreja ha oito meses. S6 que no comego eu
ainda relutava muito, sabe? Eu ndo acreditava nas coisas que eu acredito hoje. Entao,
acredito que ainda estou nessa transi¢cao de novo convertido para convertido. (E1M)

A autopercepgao de ter avancado no conhecimento ¢ rememorada pela observacao dos
pares em relacdo ao nedfito, conforme expde E2M, "E até mesmo eu percebo que as pessoas

também ndo me veem como antes". Sendo vista como ser diferente do anterior.

O conhecimento ou a falta dele ird direcionar o caminho do neofito, logo, as defini¢des
por parte dos neofitos sdo: individuo que detém pouco conhecimento; individuo que esta a
caminho na busca do conhecimento; individuo que estd em determinado grau/escala de acesso;
diferenga de conhecimento; descobrindo/aprendendo; momento de ganho de conhecimento;
decisdo pelo interesse em Jesus; comecando a ser crente; tem duvidas relacionadas ao

entendimento da biblia; ndo entende o "eu convertido"; € um ser diferente do anterior.

b) Comportamento

A duvida entre ser e ndo convertido paira sobre alguns entrevistados, justamente pelo
fato de que nao haveria um entendimento mais completo sobre ser novo convertido. O ato de
deixar de atuar segundo preceitos anteriores a conversdo, para E2M sdo indicadores, "Na
verdade o novo convertido ndo faz mais do que ele fazia antes. Entdo, eu ndo sei se sou uma
nova convertida ou... porque coisas que eu fazia antes eu nio fago mais. E uma nova vida, uma
nova pessoa. Eu vejo que parece que ndo sou eu.". A incerteza na identificagdo da mudanca de

comportamento impede a qualificagdo do ne6fito enquanto nedfito.

A autoconsideragdo de convertido, vém junto com a auto identificacdo de mudanca de
comportamento pela aplicacdo dos preceitos depreendidos pelo estudo da "palavra", conforme

aponta C1H

Eu me considero, por causa do conhecimento que eu tive da palavra, por causa das coisas
que aconteceram na minha vida, de como eu estou conduzindo a minha familia, minha
esposa e meus filhos. Como eu estou tratando as pessoas, como as pessoas estdo vendo
a minha maneira de pensar. Tem uns que ndo acreditavam, ndo acreditam que eu mudei.
Eu me considero convertido. (C1H)

E esta condi¢ao de nova convertida ¢ observada pela nedfita na medida da mudanca de
seu comportamento, "Por que vocé que aquilo ndo faz mais parte de vocé. E daquela velha
pessoa. Eu ja me considero uma pessoa convertida, pelo fato do que eu fazia antigamente... uma

nova vida, eu nao faco mais." (E2M).

O nedfito possui comportamentos caracteristicos da transi¢do, autocondenagao,
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autocontrole, conforme expde C1H ao informar que consegue 'bloquear’ seus pensamentos, "de
bloquear. Deus, por favor, me tira esse pensamento. Eu falei para C1M, muda até a maneira de

olhar as mulheres na rua. Voc€ vé€ na rua a mulherada tudo de cal¢ao curto, minissaia, antes se

m

olhasse diria 'p6 que."'.

Também, sua representacao ¢ a consideragao de um individuo instavel, ao que representa

pela fala do nedfito ESH,

"Eu acho que um novo convertido ele tem muito mais chance de cair na fé, mais do que
um convertido e eu creio que essa fixagdo, esse momento que vocé fala “nao, daqui eu
ndo saio, daqui ninguém me tira” ¢ 0 momento que vocé ja estd convertido. Mas se for
para ver por tempo, entdo eu sou um novo convertido ainda." (ESH)

Pela interpretagao do mesmo,

O nao convertido pode ser aquele que estd se convertendo ou que nao tem relagao
nenhuma, entdo ¢ aquela pessoa que esta, onde a gente chama, no mundo. Entdo, é uma
pessoa que ndo tem relacdo nenhuma com a igreja, ou uma pessoa que estd comecando
a se relacionar. Mas eu acho que o novo convertido, ele se da a partir do momento que
a pessoa fala assim: “eu quero Jesus” e ela comeca a ter alguma coisa com isso. Entdo,
vocé fala assim, “essa pessoa se converteu, essa pessoa esta comecando a ser crente”.
Dai a pessoa, no que ela fala “daqui eu ndo saio, daqui ninguém me tira”, ela tem uma
base. Que nem j& ouvi muito, vocé € como uma planta, uma semente que fala, dai vocé
¢ plantado, dai o espirito santo rega e ai essa semente, que nem eu pensei esses tempos,
ela vai primeiramente sé se enraizando para baixo, ai quando ela ja tem uma raiz muito
forte que ela comega a crescer, porque dai comeca a ter as coisas que a gente chama de
dons, comeca a ter ministério, que ela comeca a crescer a parte de cima, mas ela estad
fixada faz tempo. Isso que eu creio. (ESH)

O processo de conversao incipiente leva o fiel, a cometer erros ou pecados, diferente
do fiel convertido, onde o conhecimento e o processo de dominio proprio fazem com que as
acdes do individuo sejam firmes, a confirmagdo da plena conversdo praticada pelo
autoconvencimento e fuga do pecado, conforme aponta E5SH,

Bom, eu acho que a base da qual vocé esté fixada. Eu acho que um novo convertido ele
tem muito mais chance de cair na fé, mais do que um convertido e eu creio que essa

fixag¢do, esse momento que vocé fala “ndo, daqui eu nao saio, daqui ninguém me tira” ¢
0 momento que voce ja estd convertido. Mas se for para ver por tempo, entdo eu sou um

novo convertido ainda. (E5H)
O aspecto de renovacao pela criacdo ou consecucao do novo eu, ¢ observada no discurso

da nedfita E2M,

“Na verdade, o novo convertido ndo faz mais do que ele fazia antes. Entdo, eu nao sei

4

se sou uma nova convertida ou... porque coisas que eu fazia antes eu ndo fago mais. E
uma nova vida, uma nova pessoa. Eu vejo que parece que nao sou eu."(E2M)

A nogdo de perfeicdo vem permeada pelo ser identificado como 'falho', ao continuar

com os comportamentos anteriores, ""A gente ndo pode ser falho, mas tem que querer, vocé tem
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que ir buscar. E eu vejo como eu era e ja estou em um nivel (acima). Nao estou naquele

chdozinho; ja estd um pouquinho elevado." (E2M).

A mudanga de carater individual enquanto novo convertido ¢ percebido por alguns
neofitos, seja pela explicacdo dos proprios comportamentos ou aprendizagem verbal do
comportamento acertado, levando ao entendimento da transformagao que se da pelo processo

de passagem e papel de nedfito junto ao grupo,

Porque o que Deus fez na nossa vida ¢ transformagao. Quem viu a gente antes e vé hoje
sabe. (C3M)
Eu fico impactado, porque é impressionante a mudanga. (C3H)

Nao, ¢ para tudo. Por exemplo, vamos dizer assim que se eu nao tivesse ido na Alcance,
ndo tivesse ido no encontro com Deus, hoje eu poderia estar do mesmo jeito. Mais
estourado, mais grosseiro. Entdo partiu também de mim e do que os outros comentavam:
“ndo, vai ser melhor para vocé, um crescimento para vocé, a questdo do
comportamento”, essas coisas. Entdo o intuito era melhorar para mim, melhorar para a
C4M [esposa], para o casal e, consequentemente, para a Isadora [filha], porque a gente
quer o melhor para ela. (C4H)

S6 sei que quando muda tua cabega... mudou minha cabega, 0 modo de ver minha
familia, de eu tratar minha esposa, meus filhos, tratar minha mae, meus filhos. Claro, eu
fui ignorado no trabalho, me isolaram, ficavam criticando, falando por tras. (C1H)

Com certeza. Acho que melhor para vocé mesmo. Assim, teus erros, voc€ v€ bastante
com os cursos. E para a familia, ddo énfase para a familia inteira, ndo sé para a pessoa
maior, € sim da crianca até...(E6H)

Entdo me impactou totalmente. Tenho certeza que a mae que eu era antes de entrar
naquela igreja aquele dia ndo era mais depois que sai de 14. Eu mudei completamente a
minha forma de ver a maternidade, a maneira de educar. (C2M)

No aspecto comportamental, o neofito relata a sua mudanga entre o eu nao convertido e

o eu novo convertido®. Os léxicos que descrevem sdo: incerteza na auto-identificagio da
mudanga de comportamento; identificacdo da mudanca de comportamento; mudanca de carater
individual; mudanga de pensamento; mudar completamente; transformacao; comportamentos
da transicdo: autocondenacdo, autocontrole, instabilidade, fuga do pecado, ndo ser 'falho’,

renovagdo do eu, melhorar para si mesmo.

c¢) Pratica/participacao

O sentimento de pertencer ao grupo de conhecimento s6 ¢ freado pela autoavaliacao

de que ndo se tem conhecimento pleno para aplicar em dire¢ao a explicagdo a outra pessoa. O

33 Cabe relembrar que os pastores e lideres que os indicaram por tempo de converséo, e neste sentido como base
de pesquisa os enquadram como novos convertidos, por base temporal de participacéo.
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neodfito C2H, ao explicar o porqué se sente nedfito, rememora o receio da falta de conhecimento
para expressar o que tem aprendido para outras pessoas, ou seja, a pratica do levar a palavra
nao ¢ efetuada pela identificacao da falta de conhecimento da biblia. Assim como a esposa C2M

ele afirma sentir-se novo convertido pela falta de conhecimento mais aprofundado:

Também me vejo como um novo convertido. Nos pensamos na mesma linha, sempre
conversamos sobre isso. Eu e ela sempre queremos buscar mais. Igual ela fala: a gente
tem um pouco de receio de dar um conselho praquela pessoa e talvez dar errado. As
vezes tocar no assunto de Deus para alguém que talvez seja da igreja, ou seja evangélico
de qualquer outra, ou ndo seja. Para pessoa defrontar com a gente e depois ndo souber
responder...(C2M)

A participacdo junto aos pares ¢ um indicativo de nova conversao, conforme apontado

pelos pastores, mas também pelos neéfitos. O transito da passagem do novo convertido para o
convertido, ¢ comemorado pela frequéncia de participacdo e entendimento e aceitagdo dos

novos conhecimentos, conforme aponta a nedéfito E1M, ao descrever sua condigao:

Eu acho que o novo convertido... talvez eu esteja na transicao do novo convertido para
um convertido. Porque eu ja estou dentro da igreja ha oito meses. SO que no comeco eu
ainda relutava muito, sabe? Eu ndo acreditava nas coisas que eu acredito hoje. Entdo,
acredito que ainda estou nessa transicao de novo convertido para convertido. (E1M)

A atuagdo junto aos eventos ofertados pela igreja, a participacdo dos eventos proveée
conhecimento e experiéncia enquanto pratica cristd, pois, o processo de conversdo ¢ entendido
como um processo de evolucao diario, e nesse contexto, participar do Encontro com Deus e a
busca diaria pelo conhecimento traz entendimento que promove a evolucao ao novo convertido,
relata que "Na verdade ¢ diariamente, ndo s6 no batismo. Nesse processo o que fez bastante

diferenca foi eu ter ido para o Encontro com Deus." (E2M).

A pratica das atividades do dia a dia foi direcionada para a nova crenca, no caso do
neéfito ESH, que passou a tocar guitarra para Deus®, passou a ter mais amigos e conhecer

novas pessoas, ou seja, participacao junto ao coletivo,

E mais puxado para isso mesmo, eu passei a ter mais amigos, conheci novas pessoas, e
eu comecei a fazer mais coisas que eu ja fazia, s6 que com mais intensidade. Entdo, por
exemplo, antes eu tocava guitarra por minha conta, mas agora eu toco para Deus, entdo
eu treino para ser melhor para Deus. E eu toco para Deus também. E mais, o que eu
vejo, eu peguei mais dedicacdo em tudo o que eu fago, por causa que eu aprendi, porque
por ele e para ele sdo todas as coisas, entdo faca o que vocé for fazer como se fosse para
Deus. (ESH)

O aspecto de pratica dos neofitos ¢ também compreendido por participagdo, aponta

34 Aprende-se mediante aos estudos e ensinamentos apreendidos que todas as atividades devam ser efetuadas para
Deus. Conforme descreve a passagem de Romanos, capitulo 11, versiculo 36: "Pois todas as coisas foram criadas
por ele, e tudo existe por meio dele e para ele. Gloria a Deus para sempre! Amém!" (Nova Tradugao na Linguagem
de Hoje).
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ideias de: receio da falta de conhecimento para levar a palavra; frequéncia de participacdo das
atividades; participagdo dos eventos; pratica das atividades cotidianas € para Deus; participacao

junto ao coletivo.

5.2.3 O resultado da passagem pela liminaridade: o eu melhorado

Geralmente o processo de passagem e mudanga de comportamento € visto pelos pares e
lideres, mas, o processo de transi¢ao visto pelo olhar de quem esta passando pelo seu proprio
processo ¢ algo que deve ser relevado pelas pesquisas. A propria identificagdo da passagem da
transi¢ao ndo convertido - novo convertido - convertido, € aqui apreendida sob o olhar também
do individuo em transito e se auto identificar no processo de passagem foi uma das percepgdes
que procurei levantar junto aos entrevistados. Assim, a percep¢ao de passagem, do transito pode
ser indicada também pela autopercepcio de mudanga de comportamento, seja por meio de nova

forma de agir no cotidiano junto aos familiares, colegas de trabalho ou "irmaos" na igreja.

Assim, foi necessario trazer estes discursos para demonstrar que ao serem questionados
sobre sua condi¢do de novo convertido, alguns dos respondentes se colocam nesta posi¢ao e
outros ja se consideram convertidos. Mas o advento premente da identificagdo da identidade do

novo convertido, ¢ a mudanga pessoal e inclusive a sua nova forma de ter autocontrole.

a) Auto identificando a mudanca: o autocontrole

Talvez o aspecto que mais identifique a mudanca, o transito na religido seja a mudanga
de comportamento, ao que chamei de "autogerenciamento melhorado”. Nos discursos dos
nedfitos € claro o aspecto do auto melhoramento que a entrada na religido e o consumo dos
artefatos materiais e imateriais trouxeram. O discurso da mudanca de vida, de atitude ¢
comportamento ¢ compartilhado pela nedfita E2M,

Eu vejo, na verdade, tudo perfeitamente para mim. A minha vida mudou completamente.

[...] Meu comportamento, minhas atitudes, minhas amizades... ndo vou deixar de amar

as pessoas, sO que nao ¢ aquele convivio, aquela rotina com os amigos. Até a questao de

festa, balada e essas coisas. O Espirito Santo toca. Constrange a gente, na verdade. Até

a relacdo com a minha familia, com os meus pais: mais dialogo, mais afeto. As vezes a
gente pensa que estd tudo bem, mas ndo. S6 que depois que vocé conhece Deus de uma



154

maneira diferente, vocé comeca a enxergar tudo diferente. Tudo com amor. Até mesmo
no trabalho minha vida mudou. (E2M)
O autogerenciamento melhorado nas atividades cotidianas, como por exemplo, no

estudo, ¢ descrito como o novo comportamento ético junto as atividades do dia a dia, ou
também, pela consecugao adequada das tarefas, conforme relata o nedfito C4H,

O sistema. O Leandro entrou no (AVA) [sistema de controle de atividades do SENAI] e
viu que ninguém tinha feito. Ele podia ter falado assim: “C4H, calma, ninguém fez, s6
voce fez”, ou: “s6 vocé esta preocupado em fazer”. E ele deixou. Como quem diz: estéd
empolgado? Deixa que faca. Eu peguei e fiz e mandei. No dia seguinte: “alguém fez a
atividade?”, eu fiz. S6 eu tinha feito, ninguém tinha feito. Entdo eu estou empolgado.
(C4H)

Igualmente, o reconhecimento da necessidade de mudanga de comportamento a partir
da participag¢do da religido ou do contetido apreendido pela participacdo na nova religido ¢
relatado pela nedfita C1M:

Nao pode parecer mais (ininteligivel), que ndo da muito certo. Mas no que da para gente
ir, estamos indo. O importante é que o pouco que vamos, aprendemos muito. Um
entendimento que nunca tivemos da igreja catdlica. Eu sempre fui da igreja catdlica.
Minha mae, sempre. Ja ndo tenho mais nem minha mae, nem meu pai. O C1H ainda tem
os pais vivos. Entdo nds sempre fomos da igreja catélica. Fiz meus meninos fazerem
primeira comunhao, eucaristia, a crisma, tudo certo. Mas eles nunca gostavam de ir a
igreja, eles foram obrigados. Sempre foram obrigados, porque eu incentivava que eles
tivessem um Deus no coracdo. E as pessoas que vao a igreja, tem que rezar em casa,
pedir protegdo para Deus. Isso eu sempre ensinei. SO que eu ia sozinha. Sempre sozinha.
Porque ele ndo ia comigo. No comeco ele até ia, mas depois que os meninos terminaram
de fazer catequese ele ndo foi mais comigo. Eu ia sozinha e sempre me sentia mal. Entao
quando apareceu uma coisa dessas, que a mulher do trabalho falou para mim, que era o
encontro de casais, a gente tinha passado por uma dificuldade, como ele tinha falado.
Quando ela falou em encontro de casais, eu falei: “¢ isso que a gente precisa, alguém
que eduque o nosso casamento”, porque faltava educacao no nosso casamento. A gente
queria viver bem. Nao queria se separar. Eu ndo queria, ele também nao queria. Mas do
jeito que estava, nao daria certo. Nao daria porque estdvamos praticamente se matando.
Vivendo uma vida ruim, e passavamos isso para nossos filhos. Porque eles viam a gente
brigando. Meu filho mais velho dizia: “mae, o que vocé estd falando para o pai?”. Eu
dizia: “estou falando normal”. “Vocé nao esta falando normal, mae”. Eu falei: “filho,
mas eu mudei”. “Vocé mudou muito pouco mae, precisa mudar muito mais”. (C1M)

Os habitos mundanos® relacionados a praticas cristds sio vistos como melhoramento
ou mudanca de atitude pelo que se aprende como "dominio préprio". E o movimento que
promove a autotransformag¢ao e mudanca de atitude, conforme denota a fala da neéfita E2M:

antes era uma correria. Uma coisa que eu nao fazia era orar de manha, ter um momento

35 Habitos mundanos ou mesmo atos de consumo mundanos (Grgnhgj & O Lander, 2007) s&o os atos do cotidiano,
sdo configuracdes da vida diaria, atividades rotineiras e de consumo principalmente no tocante a vida familiar,
como por exemplo, café da manhd, escovar dentes, almocar, etc. (Grgnhgj, Alice and O Lander, Folke. (2007). A
gender perspective on environmentally related family consumption. Journal of Consumer Behaviour, 6: 218—
235, July—-August. DOI: 10.1002/ch.). Para este sentido, considerei habito mundano até as escolhas diarias e ndo
somente relacionadas ao consumo do individuo.



155

de (inint.) ... nunca que eu fazia antes, jamais. Até¢ em questao de celular, antes era muito
tempo no celular — muito tempo perdido. Hoje ndo. Questao de orar antes das refeigdes:
eu nao fazia isso, hoje tenho o habito de agradecer a Deus pelo alimento. Até mesmo a
noite ... a gente pensava que estava fazendo o certo, entre aspas, mas nao. Aquele
momento de intimidade com Deus. (E2M).

Ha a ocorréncia do discurso de modificacdo da forma de agir no tocante aos habitos
mundanos, onde modificam sua forma de ser e agir em todos os momentos do dia, mas, indicam
que a mudanca foi paulatina nas praticas cotidianas,

Foi aos poucos. Fui lendo a biblia, fui vendo as coisas. A gente vai vendo que aquilo

ndo ¢ aquilo. Assistindo. Eu sempre assisto. Eu levanto de manha, eu tenho que assistir
alguma coisa de algum pastor, ler a biblia, depois eu vou fazer outra coisa. (C1H)

oi tudo gracas aos instrumentos da igreja.
Foi tud t tos d CIM
Outro contexto salientado foi a mudanga de atitude junto aos pares do cotidiano. Houve
indicagdo de mudanca de atitude ética, e esta € revisitada pelo comportamento disciplinar
melhorado, conforme se pode observar no relato do neéfito ESH,
Bom, ¢ um estudo no qual eu tenho prazer em fazer, ¢ algo assim como o que eu vejo
que deve ser o aprendizado, por causa que, por exemplo, na escola eu muitas vezes me
desanimo na escola porque eu vejo o desanimo dos outros. Entdo, eu vejo o pessoal todo
para baixo, “estou na escola, que chato”. Mas ai penso: “mas a escola ¢ um lugar que a
gente vem para aprender”. E € legal aprender coisas novas. Entdo, eu vejo que muitas

vezes na escola eu ndo tenho esse prazer por varias coisas, mas em casa, quando eu

tenho essas leituras, sdo coisas que eu gosto de fazer e fago pelo conhecimento também.
(ESH)

Portanto, a modificagdo no comportamento € relatada como fato de percep¢ao do auto
melhoramento, ratificando a mudan¢a no sentido de: mudanca de vida, de atitude e
comportamento; autogerenciamento melhorado nas atividades cotidianas; reconhecimento da
necessidade de mudanca de comportamento; modificagdo dos hdbitos mundanos: nova forma
de agir e nova pratica cristd acrescentada aos usos e costumes mundanos €; comportamento

disciplinar melhorado.

b) Melhoria no cotidiano de convivéncia familiar

A indicagdo de auto melhoria transcorre os patamares da convivéncia familiar e leva a
indica¢do de melhoramento por parte da familia, ou mesmo, a visdo pessoal de melhoria do
comportamento junto a familia por agregar valores cristaos apreendidos aos habitos diuturnos
durante os passos iniciais da transi¢do para a nova religiao.

A noite chego em casa seis e meia. SO que agora, agora também, por ter essa ideia
diferente, ser cabega diferente, eu ja chego, e depois acho que com os cursos que venho
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fazendo, acho que vocé acaba dando muito mais valor para a familia. E cada minuto que
voce esta, vocé tem que dar valor e estar com eles. (E6H)

Decisdo de compra, decisdo de acerto, comprar ou nao comprar, pode ou ndo pode, tem
dinheiro ou ndo tem. Acho que até o proprio dialogo em si ficou melhor. Cada um
entendendo o outro. (E6H)

Esta indicagdo ¢ revisitada quando passam a falar dos hébitos de comportamento e da

convivéncia com o conjuge,

E, 0 C4H, ele é assim. Para ele é normal falar algumas coisas, mas para as outras pessoas
ndo é, acham que ele que é grosso, ndo é? As vezes ele tem o génio dele, mas melhorou
bastante. Mas a impressdo as vezes, como ele responde, ndo € porque ele esta sendo
estupido para a pessoa, que ¢ a forma como ele... (C4M)

Entdo, esse pensamento dele mudou muito, ¢ até engracado quando ele diz agora: “Pode
deixar que eu compro. Pode deixar que eu pago”. Porque antes, eu dizia: “C1H, vocé
compra um remédio 147, as vezes era cinco reais, ele dizia: “Eu ndo tenho”, porque ele
Jja tinha gasto o dinheiro adiantado. Cartao de crédito. (C1M)

Gastava mais do que ganhava. Cartdo de crédito voc€ vai passando em internet, quando
vocé vé, gasta uma coisa de cinco, dez, 20, (ininteligivel). (C1H)

Inclusive, a mudanga no comportamento no relacionamento entre o casal de neéfito é
rememorada, pois ela consegue observar a mudanga de comportamento para um estado de

congruéncia positiva na relacdo do casal apds a conversao,

Para mim seria como se fosse a catdlica, tipo, onde eu estava. Teve bastante problema,
assim, entre nos em casal, entdo depois que a gente foi para a igreja, tipo, fortaleceu
muito, mudou certas coisas na relacdo. (C4M)

A identificacdo do melhoramento do cotidiano familiar ¢ exposta pela: observacao de
melhoramento por parte da familia; auto identificagdo de melhoria no comportamento familiar;
mudanca nos habitos de comportamento e da convivéncia com o conjuge; mudanga no

comportamento no relacionamento entre o casal.

5.3. Panorama do consumo no ambiente do novo protestante: 0 que e como o neofito

consome no estagio de liminaridade

O consumo holistico do neofito envolve varias formas de abordagens, como: o consumo
de artefatos relacionados a fé, o consumo de artefatos educacionais, consumo de eventos e
cultos/reunides, consumo de entretenimento cristdo, o aspecto da racionalizacdo do consumo,
economia no consumo, educagdo econdmica, o consumo virtual, reeduca¢do alimentar,

consumo mimético (mimetizar o comportamento de alguém), etc.

Neste contexto o panorama que pretendo passar € de que o consumo do novo convertido

engloba uma série de contextos relacionados ao acesso a religido, e esta nova religido seria
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expressa mediante ao consumo de determinados artefatos com representatividade crista para o
novo convertido. Assim, descrevo os objetos de maneira separada representando o discurso de

cada neofito.

5.3.1. O que consomem: bens tangiveis

Esta tese busca compreender qual € o papel do artefato tangivel e intangivel consumido
pelo neofito durante a transi¢do liminar na religido protestante. Até aqui falei sobre quem sao
os neodfitos pela defini¢do dos pastores e pela propria observagdo do novo convertido, bem
como, sobre a incorporagdo do entendimento classificatorio do neéfito e os aspectos referentes
ao consumo cristdo, bem como, no tocante a teoria da liminaridade.

Nesta secdo falo dos objetos ou artefatos relacionados ao consumo relatados pelos
cristdos entrevistados. Aqui escrevo o consumo como processo de apropriagdo ou obtengao, uso
e descarte de bens e servicos, ou seja, mesmo o ato de comprar e consumir, algo que ¢ material
e imaterial e como estes sdo relatados pelos entrevistados, uma vez que € necessario
compreender os itens adquiridos como identidade apds inicio do processo de passagem ou
transicao.

O processo de aquisi¢ao parte do principio da indicagdo, identificagdo de necessidade,
desejo, busca ou escolha, aquisi¢do e conformagdo do contetido e reificacdo do pensamento
cristdo.

Nao busco questionar o consumo, mas sim relatar o que se consome e quais seriam os
significados deste consumo para o individuo. Como esta aquisi¢ao e posterior consumo operam
no individuo durante o processo de conversao ou aprendizagem para conversao. Identificar o
objeto facilitador do transito de ndo convertido para convertido. Ou seja, qual ¢ o objeto da
expressdo religiosa do novo convertido e como os aspectos relacionados ao consumo sao
tratados junto aos pares e pastores. Se ha modificagdo na estrutura pessoal de consumo e
identidade de consumo pela entrada na nova religido e qual ¢ a mudanga que o produto exerce
no novo convertido. Se as diretrizes advindas pelo conhecimento adquirido interferem no
processo de escolha do novo convertido para consumo de produtos materiais ou imateriais e se
ele consome por desejo individual ou por indicagdo. Qual também € a responsabilidade do novo

convertido quanto a busca dos produtos e servigos compostos da ideologia crista.
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5.3.1.1 Objetos para aprendizado

A compra de livros ¢ explorada por todos os entrevistados, sejam pela indicagdo por
pares, lideres e pastores, pela oportunidade de compra em algum evento especial, onde
ministradores de outras igrejas e paises, trazem suas produgdes, promovem durante a
ministracdo e vendem para os fiéis interessados. Geralmente a compra de livro precede a

compra da biblia. Para eles ¢ um meio adequado de aprendizagem.

O primeiro artefato comprado ou mesmo rememorado diante dos produtos consumidos
foi inicialmente a biblia, entretanto, varios seriam os objetos de expressdo da fé, conforme

expressa o pastor P2H,

Aquisicao de literatura, de biblias de estudo, consumo também de artigos que expressem
a fé, como por exemplo, adesivos, por exemplo, a roupa, a propria vestimenta que
comunique a mensagem que ele tem ouvido e lido, pela qual ele estd sendo
transformado, CDs, principalmente isso eu ia colocar, comeca a haver uma mudanga na
questao musical, comeca a escutar musicas que envolvem a adoracdo a Deus, entdo,
muitas vezes comeca a adquirir mais produtos, CDs, DVDs de pessoas que professam a
mesma fé, entdo, eu acho que realmente hd uma grande alteragdo no consumo mesmo.
(P2H)

Elemento citado pelos entrevistados, a biblia seria entdo o objeto rememorado pelos
entrevistados como principal objeto de desejo de compra, conforme descrevem pastores e
neofitos. A pastora P3M explica sua lembranca, "Eu lembro que, no meu caso, foi a biblia de
estudos. A gente queria, estava sem dinheiro... € conseguiu comprar para a gente, com
desconto... eu penso que foi o principal objeto, de representagdo do nosso... o novo convertido,

¢ ter uma biblia de estudos.". E os neodfitos descrevem efetuarem:

"Compra um livro ou outro em algum evento ali da (...) A biblia, (eu) ndo tinha a biblia."
(C4H)

Eu comprei ja alguns livros, eu comprei uma biblia de estudo. Eu passei a vir nas
palestras, nos congressos, nas conferéncias que tem aqui, a igreja sempre estd
participando. Passei a ir também nos encontros, nos retiros que estdo tendo. Passei a
consumir essas coisas. (ESH)

"Aprendi a fazer jejum. Acho que isso dai, comida ndo mudou muita coisa. (...) Eu
aprendi a ler a Biblia e ouvir o louvor." (E6H)

Os locais da compra para consumo sdao 0s eventos que trazem produtos para
comercializagdo, facilitando o acesso ao produto, sendo uma forma comum de comércio quando
a igreja recebe ministradores externos. O processo de escolha para o nedfito ¢ facilitado porque
se limita aos produtos ofertados, contudo, refere-se a uma acao de indica¢ao de compra por

parte dos pastores, uma vez que sao eles que permitem a comercializagdo de artigos nos eventos.
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Como podemos observar no relato da nedfita E1M, "Acho que essas coisas nem tanto, mas no
domingo — ou na segunda — que teve o pastor de fora, ele ministrou sobre o Espirito Santo ai
ele tinha o livro sobre isso. Eu fiquei muito interessada e comprei. Ai vou ler até para aprender
mais.".

Outra motiva¢do para aquisi¢ao ¢ o apelo estético do produto o que leva ao consumo
remetendo a distingdo pelo género®®, ou seja, o apelo estético do produto biblia é aspecto

motivador para aquisi¢do por ser um produto diferenciado:

uma coisa também sobre Biblia, eu vi até um amigo da mae do meu namorado... eu até
perguntei para ela. Ela comprou acho que ndo faz nem um més a Biblia da Mulher. Eu
ja tinha visto, mas essa eu ndo sei se ¢ nova ou o que: ela é rosa e nas paginas quando
ela esta fechada tem um monte de florzinha. Achei muito linda. Entdo, isso me estimulou
muito porque eu quero comprar uma Biblia daquela. [...] E bem bonita. Claro que o que
importa € o conteudo, mas eu também gosto muito tipo de caderno, essas coisas, caneta...
eu amo caneta colorida. Essas coisas, querendo ou nao, me influenciam. (E1M)

Algo intrigante foi compreender que a entrada na religido nova trouxe mudanga de

habito de leitura e no habito de aquisicdo de livros. Alguns pastores e nedfitos relataram que
previamente nao tinham este habito, mas que adquiriram apds entrar na igreja, pelo incentivo a
leitura da biblia e de livros sobre o contexto cristdo, conforme indicam pastores e neofitos. A
pastora P3M afirma "Com certeza, livros. Nos ndo tinhamos nenhum livro, antes de nos
convertermos", o pastor P3H "Acho que o material literario, que edifica na fé¢" e o ne6fito E6H
"Livros, musicas, o proprio, algumas camisetas que tem na igreja, algum curso, isso ai.".

Um aspecto representativo desta nova cultura cristd ¢ a dedicagdo a educagdo e
entendimento da palavra, portanto, os produtos para auto educacao, cadernos para anotacao nos
cultos e demais eventos sdo representativos materiais do processo da conversao, como o
discurso do nedfito ESH, "Tiveram cadernos que eu comprei para anotar as coisas [...] comprei

sO para eu anotar, para eu trazer, para eu fazer anotacdes.".

5.3.1.2 Vestimenta

A mudanga no vestudrio € uma caracteristica de consumo do nedfito, € o processo inicial
do entendimento bésico da conversdo, conforme se pode perceber na resposta da nedfita E1M,
"Na verdade eu nunca fui muito de usar roupa decotada, mas eu sempre gostei de short curto.

Assim, agora eu estou me comportando um pouco mais.". Este relato da nedfita estd de acordo

3 Nesta cultura cristd, entende-se que assim como existem mensagens para ambos 0s sexos, existem momentos e
percepcoes relegadas ao ambiente feminino, logo, livros e biblias sdo direcionados para a aprendizagem deste
grupo. Esta biblia da mulher € um produto que contém observagdes de passagens e interpretacdes para o cotidiano
de existéncia da mulher.
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com o posicionamento do pastor P3H, no tocante ao consumo, eles modificaram a roupa que

vestiam antes da conversdo e passaram a se vestir conforme o costume®’.

Os neofitos modificam o tipo de roupa que usam (E1M), "Questdo do consumo de
vestuario assim, roupas: antes até tinha alguma coisa com outros simbolos que agora eu ja nao

tenho e ndo compro mais".

A vestimenta acaba compondo um dos objetos da expressdo religiosa, ¢ como
caracteristica de distingdo do cristdo protestante ¢ objeto de observacao da nedfita E4M, "A

questdo da roupa, ninguém falou. Eu vinha na igreja e as pessoas ndo estavam com roupa tao

m

curta, e eu falei: 'é isso, ndo vou me vestir diferente"'. Seu discurso indica que a ne6fito escolheu

a forma de vestir-se ao observar a roupa de outros membros durante os eventos que participou.

Eu acho que as questdes de roupa, a questdo da biblia, esta tendo um maior significado.
Porque, antes, pelas roupas que eu vestia... hoje em dia, eu vejo que eu me vestia: “como
eu podia vestir essa roupa”, “como o Espirito Santo estd batendo, como ele estd me
ensinando”. A questdo de biblia, também, eu fico vendo como eu nao tinha tempo,
quando eu era catolica, para conversar com Deus. Como eu ndo tinha tempo para ler a
biblia. Hoje, por mais que eu esteja atarefada, eu consigo deixar um tempo, falar assim:
“ndo. Eu ndo vou fazer isso, porque eu vou fazer isso, hoje”. (E4M)

O vestuario como identidade do cristdo ou mesmo identidade de participacao de eventos
¢ fomentado junto as participantes, por exemplo, do Cha das Amadas e Mulher 100%. Para a
nedfita E4M, € o item de expressao da identidade cristd do novo convertido com as pessoas que
nao fazem parte da cultura crista, ou conforme o coletivo diz, pessoas do mundo®?,

E mais para mim. Mas eu acho que também, por questio de... porque toca bastantes

pessoas, vocé sair com uma camiseta diferente. Que nem a camiseta do Mulher 100%,
as pessoas vao ver, elas vao perguntar: “nossa, onde vocé comprou?”’. (E4M)

Eventualmente nos eventos da igreja a gente compra uma camiseta. (E1M)
A mudanca na vestimenta ¢ vista como uma representacao do eu convertido, conforme

expde a nedfito:

Eu acho que as questdes de roupa, a questao da biblia, esta tendo um maior significado.
Porque, antes, pelas roupas que eu vestia... hoje em dia, eu vejo que eu me vestia: “como
eu podia vestir essa roupa”, “como o Espirito Santo estd batendo, como ele estd me
ensinando”. (E4M)

Além de entender a vestimenta como item representativo da mudanga, o habito de levar
em conta a representacao simbolica dos desenhos e escrita no processo de aquisi¢ao ¢ um habito

do consumo do cristdo novo convertido, conforme expde C2M, "Se eu ver uma roupa que tenha

370 costume do cristdo é usar vestimenta que n&o seja curta e com decotes para ndo expor o corpo. Mas é um
habito opcional, ndo houve imposi¢do. O individuo sente-se constrangido a ponto de ele mesmo n&o usar.

38 "Pessoas do mundo" ndo é uma expressdo discriminadora, mas é representacdo biblica para as pessoas que ndo
seguem o cristianismo.
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qualquer figura muito sexual assim, figuras (...) ndo compro...". Algo semelhante foi apontado
pelo neo6fito ESH ao afirmar que ndo compra mais camisetas de banda e procura vestir-se com

camisetas sem desenhos.

Mas também o cuidado com a vestimenta representa o cuidado com a aparéncia estética
do novo convertido, conforme explica C2H, "Eu vejo que depois que nos tornamos evangélicos
a parte de roupa a gente muda, anda um pouco mais social... a parte de vestimenta. A gente tenta

ser mais apresentavel, ndo andar um pouco mais largado, vamos dizer assim".

5.3.2 O que consomem: bens intangiveis

5.3.2.1 Busca e incorpora¢do de conhecimento

Esta secdo busca reunir dois dos componentes referentes as aquisi¢des intangiveis, como
0s conhecimentos (teoria e interpretacdo teoldgica, regras, preceitos, instrucdes, ferramentas,
técnicas), e habitos e rotinas incorporadas (que englobam habilidades adquiridas e rotinas de
fazeres cristaos).

E importante salientar que as referéncias de comportamento citados fazem referéncias
ao comportamento cotidiano junto aos familiares e pares. Os relatos rememoram héabitos e
rotinas prévias ou incorporadas posteriormente a entrada na nova religido e pode-se
compreender que os produtos estdo relacionados a aquisi¢do de conhecimento adquirido, assim,
os transformando em comportamento mundano ou rotineiro.

Em diferentes momentos da pesquisa, entrevistas, conversas informais e, durante a
participacdo nos encontros e cursos junto a igreja, foi possivel perceber a importancia da busca
por conhecimento cristdo. 1sso me levou a busca do que acontece no ambiente cristdo como um
todo, pela participagdo em cursos, palestras e feiras relacionadas ao cristianismo que ocorreram
no pais.

A historia de vida dos entrevistados me permitiu conhecer a identidade previa e fazé-
los rememorar o possivel ganho de conhecimento ou identificacdo da mudanca pessoal. A busca
pelo conhecimento e interpretacdo da biblia tem relagéo intima com o processo de transicao e
pelo relato de alguns neofitos, seria 0 ponto que define a transicdo. A incorporacdo do
conhecimento pode definir o processo de transicdo religiosa, reforca a identidade e a
"comunh&o" junto aos pares cristdos, e garante a perpetuidade na ligagdo com a igreja, pela
participacdo intensiva das atividades, garantindo a identificacdo dos pares dentro da igreja.
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Diante do que ¢ a expressdo principal de devogdo e conversdo esta associada com o
estudo da palavra. O discurso de neéfitos e pastores remete a momentos de aprimoramento nos
conhecimentos pela leitura da palavra, participacdo de reunides, eventos € cursos ou
treinamentos que direcionam para melhor compreensao da biblia.

Os entrevistados apresentam dar importincia para a busca de conhecimento que
propiciardo o transito para o papel de convertido. Porém, nao basta estudar, devem participar
dos eventos e cursos ministrados pelos lideres e pastores da igreja e de outras igrejas que sao
convidados para ministrar localmente. Obter conhecimentos tedricos, acumulando com os
conhecimentos praticos que advém da comunhdo com outros 'irmaos', auxiliara no processo de
reconhecimento do agregar de informagao, porém, o conhecimento pratico aparenta nao ter
tanta representacdo quanto o conhecimento tedrico. O que podemos defender como
conhecimento pratico ¢ o olhar sobre o outro, sua aparéncia de vestimenta, higiene, conforme
relatado por alguns neoéfitos (ex. E4M). Entretanto, o conhecimento pratico € o teoérico nem
sempre ird mudar o comportamento do novo convertido, por isso a necessidade do tempo como
fator de experiéncia relevante na religido. O conhecimento tedrico também ndo ird modificar o
comportamento pratico em si, se ndo houver o entendimento ratificado pelos lideres, ou seja,
mediante ao acesso do discipulado, sera visualizado a constante de evolucao do neodfito. Ao que
depois ¢ relatado pelos pastores.

Mas em se falar de conhecimento empirico, ndo posso deixar de explicar que durante as
ministragdes ou palestras ha a exemplificagdo do contetido tedrico da biblia pela explicagdo das
experiéncias de vida dos palestrantes ou pregadores. Neste sentido, esta aprendizagem da
pratica vivenciada pelo outro, ndo considero como experiéncia pratica. Aqui a experiéncia
pratica ou vivida € apenas a experiéncia da pratica do proprio neofito junto aos pares, familiares

e colegas ap0s o processo em que ¢ transformado em novo convertido.

A participacao nas palestras (ministracdes em cultos ou eventos eletivos), estudos
biblicos (células), leitura de livros ou material de apoio do curso sdo o embasamento tedrico
sobre a informacdo interpretativa da biblia e explicativo da cultura e comportamento cristao.
Servem entdo para consolidar a cultura cristd como um todo, no comportamento diario do
neofito, ou seja, servem para consolidar aquilo que aprenderam enquanto cristdo novo.

Conforme afirma o neofito C1H, o conhecimento busca:

melhorar as coisas. Foi além da nossa expectativa, as coisas melhoraram e estdo cada
vez melhores. A gente se aprofundando mais, e ¢ uma coisa inebriante, contagiante.
Quanto mais vocé€ conhece, mais quer conhecer. Mais quer estudar. (C1H)

A aquisicao e consumo da biblia também sao relatados como componente direcionador
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da mudanca de comportamento diante da familia, ou seja, o estudo da biblia e a percep¢do do
que ¢ melhor para ela e para a familia € representado pela racionalidade da fé. Logo, a biblia ¢
um item de conhecimento, assim como livros, apostilas, cadernos, etc. e, faz com que o neéfito

mude seu comportamento e pratica crista:

A questao de biblia, também, eu fico vendo como eu ndo tinha tempo, quando eu era
catdlica, para conversar com Deus. Como eu ndo tinha tempo para ler a biblia. Hoje, por
mais que eu esteja atarefada, eu consigo deixar um tempo, falar assim: “nao. Eu ndo vou
fazer isso, porque eu vou fazer isso, hoje”. (E4M)

A explicagdo para o consumo de itens como livros e cadernos se da pelo processo de

educacdo continuo que se sugere ao novo na fé. Assim, o investimento familiar ¢ direcionado
para o aprimoramento e educagao crista:

Cursos, também. Cursos, congressos... a gente acaba dando prioridade, para investir
nisso. A gente deixa de comprar, por exemplo, roupa... vamos dizer, uma cal¢a, uma
blusa nova, para investir num congresso, num curso, um retiro... porque vocé sabe que
ali, vocé vai aprender mais daquilo que vocé esta buscando, que ¢ o teu foco, que ¢
conhecer mais de Deus. Isso muda. Nos, até hoje, muitas vezes, fazemos isso, deixamos
de consumir alguma coisa que da para ficar bem, que ¢ um sapato, uma blusa, uma
calga... e investe isso. (P3M)

Ha também a ideia de investir no processo de conhecimento no transito da conversao.
Demonstrando que a mudanga de pensamento do nedfito passa pela decisdo e entendimento de
que estd se investindo em algo que frutificard de alguma maneira, diferentemente de outras
religides,

Alguns eventos a gente ndo participou, foram bem poucos. [Questao de trabalho e outros

pontos] mas ndo foi muita coisa. Mas tem aquela questdo que a gente sempre vé: as

vezes ¢ um dinheiro que 14 na igreja catdlica a gente ndo dava, se fosse para comprar
um livro ou até mesmo a Biblia. Pensava: “por que vou gastar com isso se posso gastar

no (apartamento). Hoje a gente pensa assim que ¢ um investimento. E um dinheiro que
estamos aplicando. (C2H)

5.3.2.2 Consumo de midias: videos online, tv e musica gospel

Antes da conversdao, o ato de ouvir 'louvores' ou mesmo 'pregagdes' nao eram
comportamentos comuns, eram inclusive, rejeitados, conforme explica o neofito C1H, "(Nao,
eu achava chato). Louvor. Eu tinha pavor, escutar louvor, meu Deus.", ao que ¢ ratificado pela
esposa C1M "ele ndo gostava.". Denotando assim, a mudanga no comportamento de consumo

e aceitagcdo de produtos relacionados a nova fé.

Para algumas igrejas protestantes, deixar de ouvir musicas do mundo ¢ pratica comum

indicada, mas ndo imposta. O consumo de louvores cristdos ¢ um marco da caminhada crista,
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mesmo porque os ritos sdo iniciados com louvores e executam o papel da pratica dedicada a
Deus. E também parte saliente da nova identidade, a escolha racional ocorre na busca por
musica gospel, "até nas atitudes a gente pensa melhor, na questdo das musicas a gente esta
ouvindo mais é... ndo ouve musica do mundo s6 ouve musica da igreja" (C4M).

Nos momentos iniciais como novo convertido e pelo contato incipiente com os ensinos
e a cultura, o nedfito inicia o processo de atencao seletiva de informacao, passando a escolher
por produtos direcionados para o publico cristdo protestante ou evangélico num senso global.
Relatos de inicio de conversao do casal de pastores demonstram isso:

A gente passou a procurar, também. Para ouvir uma ministra¢ao, procura na internet, no

YouTube. (P3M)

Vocé fica mais seleto. Vocé deixa de ver e ouvir algumas coisas, que estdo disponiveis
na internet, procura ver e ouvir outras coisas. (P3H)

Este processo de atengdo seletiva engloba os meios digitais, seja internet ou tv. Os
entrevistados alegam acessarem canais cristdos no youtube para assistir pregagdes ou ouvir
musica, assistir eventos e cultos em streaming ou passam a assistir canais de TV religiosos.

Logo, assistir as pregagdes na TV influencia e auxilia na aprendizagem do neéfito:

Eu tenho uma antena, tenho uma coisa parabodlica que eu vejo sempre, antes ndo. [vejo
os canais cristdos] Sim, ndo todos. Sempre aqueles que me falam. (E6H)

Realmente, ndo ¢ uma coisa que prejudique, (que te traga mal), me ajudou muito no
pensamento. As vezes vocé assiste uma coisa no pastor, na TV. Poxa, que bom ouvir
isso. Ou ouvir alguma sobre a graca de Deus. Achei impressionante as que ele viu.
Interessante. (C1H)

O consumo diario familiar ¢ modificado pelo novo héabito do nedfito. Deixar de assistir
programas nao edificantes da TV (por ndo apresentarem contextos moralmente relevantes e de
acordo com a ideologia crista, por ex. novelas) faz parte deste novo comportamento. Dentre as
mudangas relatadas C2M relata que desliga a TV durante as refei¢des, "A mudanca acho que ¢
mais de comer todo mundo junto né amor. Juntar todo mundo a mesa, desligar a TV e s6 sai da

mesa quando todo mundo terminar." (C2M).

A proibi¢dao do consumo televisivo ou de programas que tem ideologia nao crista faz

parte do processo de conversdao, como desenhos, novelas, filmes e talk shows:

Entao, desenhos, certas coisas a gente... ja conseguimos proibir séries. Outras coisas a
gente ainda tem muita divida, porque ¢ dificil a gente passar horas ali assistindo, porque
muita coisa parece uma coisa e de repente ndo €. Mas se a gente notar que tem um olho
vermelho, alguma coisa, a gente tenta... (C2M)

A questdo da televisdo a gente mudou bastante. (...) Novela ndo assistimos mais. (C2H)

Nunca fui de filme, mas o pouco que eu assisto € relacionado a Deus mesmo. Antes eu
ja era critica com novela, agora piorou. Aquela Globo para mim, meu Deus, ndo me



165

deve nada. E um desperdicio total. E até fico muito revoltada, até dentro da familia.
Minha sobrinha pequena vendo aquelas novelas... aquilo me doi. Mas o que eu posso
fazer ¢ orar. Nao tem o que fazer. (E2M)

O consumo de videos e pregacdes evangélicas. Os neodfitos se utilizam de meios como
internet e filmes alugados ou emprestados para compor seu momento de lazer. Para os neo6fitos
¢ um meio de aprendizagem, "Eu assisto muito" (C1H), sobre o youtube "eu vejo muitos videos.
Acho que isso também ¢ uma ferramenta muito legal que acho que se ndo tivesse... tem coisa
que a gente v€ que eu acho muito interessante. A gente nao ia ver, ndo ia aprender. Acho que

faz diferenca." (E1M).

Além de aprendizagem por meio de ministracdo, o consumo de produtos digitais serve
para estudo aprofundado e entretenimento pela apreciacdo de louvores. O ato de acompanhar
ministragdes digitais auxilia no processo de aprendizado e inclusive de autocontrole do novo
convertido. Até que ele possa estar no controle de seu dominio proprio, materiais e atividades
exercem um tipo de controle auxiliar sobre o individuo novo convertido. Ao serem questionados

sobre se estes produtos auxiliam no processo de conversao, respondem:

Sim, principalmente Youtube. Vocé estd com tempo livre e coloca uma ministragao l4...
varia muito. Coloca aqueles DVD’s que ficam tocando se ndo quiser ficar
(acompanhando) uma pessoa s6 — André Valadao, Aline Barros e fica tocando o tempo
que vocé quer. E até mesmo por pesquisar. Coloca no Youtube, por exemplo, quem era
Ester. E por conhecimento mesmo. Mudou bastante. (E2M)

tipo, quando que antes eu ia colocar no Google uma ministracao? Coisa que eu nao fazia.
Isso vai acrescentando para vocé ir aprendendo mais e ir buscar. Isso que eu quero.
Quero mais e mais. A gente nao pode ser falho, mas tem que querer, vocé tem que ir
buscar. E eu vejo como eu era e ja estou em um nivel (acima). Nao estou naquele
chdozinho; j4 estd um pouquinho elevado. (E2M)

Com certeza. Tem muitas coisas que eu vi na internet, que eu passei a ver testemunhos
de pessoas. Que nem o cara 14 falou, que uma vez ele viu o testemunho da menina, o...
que veio ai ministrar. (ESH)

5.3.2.3 Eventos

Outra area de consumo que o neo6fito passa a adquirir € o consumo participativo em
reunides semanais (cultos), cursos, eventos do coletivo (celuldo, encontro de células, etc.),
encontro secreto (Encontro com Deus), encontro de casais, etc. O inicio da vida crista
protestante d4 o entendimento de que o novo fiel precisa conhecer a cultura crista protestante e
os escritos da biblia. Portanto, participar de eventos cristdos comega a preencher o cotidiano do

protestante e o faz pertencer ao grupo, o faz consumir a identidade crista, conhecer mais sobre
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os escritos da biblia e ter contato melhor com os pares e lideres.

Descrevo o contexto do consumo de eventos conforme a participagdo descrita pelos
nedfitos nas entrevistas e a representacao deste consumo. Porém, observa-se que os eventos sao
locais, temporariamente estabelecidos, e servem para aquisi¢do de conhecimento relacionado
ao cristianismo biblico.

No tocante aos tipos de eventos que sao relatados pelos neofitos, estdo explicados no
topico campo empirico, contudo, neste topico me concentro em entender quais foram os eventos

que os neo6fitos passaram a participar, antes e durante o processo de novo convertido.

Durante o relato dos nedfitos, houve a descri¢do das atividades que comecaram a
participar, como cursos, congressos ¢ ministragdes especiais. Palestras especiais, conferéncias,
encontros, culto para homens, cha das amadas, Mulher 100%, encontro com Deus (encontro
secreto), curso de membresia, curso de casais, encontro de casais, EMA, cultos, MMI, células,

ACAMP?® e festa das células. Atividades que passam a fazer parte do habito de consumo,

Eu passei a vir nas palestras, nos congressos, nas conferéncias que tem aqui, a igreja
sempre esta participando. Passei a ir também nos encontros, nos retiros que estao tendo.
Passei a consumir essas coisas. (ESH)

N3o, ndo consumia. Encontro das mulheres*®, o Cha das Amadas, tem o culto para os
homens, em todos a gente estava participando. (E3M)

Fiz o membresia, ndo sei se conta, Encontro com Deus. Encontro com Deus, do encontro
de casais, curso de casais, agora, acho que um més atras, fomos para um retiro de casais
em Dorizon, com minha mulher. E acho ¢ isso. Festa das células, ndo sei se conta isso.
Acho que isso ai. (E6H)

Eu participei no comeco do curso de membresia e agora tem o EMA — Escola Ministerial
Alcance. A gente comecou fazem acho que quase dois meses mais ou menos € tem
duracdo de dois anos. (E1M)

Nas questdes do (comego) (...) que nem a conferéncia, que eu vim, em inicio de janeiro,
foi mais porque a minha amiga me puxou. Ao ACAMP, eu gostei muito da ideia, dai eu
resolvi vir. Ao Chéa das Amadas, também. Eu fui convidada e foi um dos motivos pelos
quais eu trouxe minha mae. O Encontro com Deus foi algo que meus pais ja tinham
falado para mim. Eles falaram para mim: “vocé vai virar crente, vocé vai no Encontro
com Deus, vocé vai aprender 14 um monte de coisa. Se vocé sair de 14, vocé me diz se ¢
isso que vocé quer, ou ndo.”. Foi mais porque eles me (exigiram) isso. (E4M)

Eu venho aos sabados, € ai eu vou na célula, na casa da Melissa... ai, eu venho do culto
dos jovens, a noite, e no culto de domingo. Quando tem algo especial, no meio da
semana, eu também venho. (E4M)

Eu vim na conferéncia que teve em janeiro, que teve com o pastor Ricardo Vasconcelos,
eu fui ao ACAMP, fui no Encontro com Deus, teve o Cha das Amadas, eu vim no Mulher

39 Acampamento do grupo de jovens da igreja.
40 A entrevistada se remeteu ao Encontro com Deus, pois é separado para homens e mulheres.



167

100% e, agora, eu estou nessa conferéncia [conferéncia do espirito santo]. (E4M)
Os eventos fazem parte do eu coletivo e do processo de conversdo, e despertam maior
interesse na continua participag¢ao, conforme expressam E2M e C2M, ao serem questionadas

sobre o papel do evento na conversao:

No meu caso... acredito que meio a meio, digamos assim. Nao consigo me ver sem 0S
eventos, porque acho que ajudou bastante. Como os chés, o Mulher 100%... me chamou
a atencdo. Fez pegar mais gosto, vamos dizer assim, para ir mais ¢ mais. (E2M)
Porque eu acho que seria muito mais facil de ndo ter interesse. Acho que esses eventos
despertam mais interesse. (C2M)

Participar dos eventos faz o ne6fito sentir-se prazeroso ao agradar a si e a Deus "me

sinto prazeroso, estd agradando a mim mesmo e a Deus." (E6H), além de trazer mais informagao
e ser, portanto, agradavel estar dentro do que falam na igreja, " Acho que mais por estimulo,

por vocé estar dentro do contexto em si, algum evento que tem." (E6H).

Ademais, a participacdo nestes eventos, propiciam o acesso ao conhecimento que nao
teriam antes da conversdo, seja ele por meio das ministragdes ou pela oportunidade de comprar
livros do ministrante. Assim, o aprendizado advindo das palestras permite o acesso a
informagao para aprofundamento e continuidade na religido, "fortificando a f&¢" (E5H), e uma

vez que permitem o acesso ao aprendizado que ird garantir a manutenc¢do na nova religido,

E porque, eles falaram para mim, assim: “vocé vai no Encontro com Deus, ai vocé vai
aprender um monte de coisa... vocé vai aprender algo, e dai vocé vai vir e vai contar
para nos, se vocé quer isso, ou ndo. Se voce€ achou que ¢ o certo (ou) ndo.”. E no Mulher
100%, também, eu gostei muito do tema, que foi Além do Véu. Eu achei um tema tao
interessante, porque foi algo que eu ndo tinha conhecimento. E nessa conferéncia,
também. Eu ndo tinha muito conhecimento sobre o Espirito Santo, dai [eu aprendi].
(E4M)

Penso que € uma coisa que fortifica a fé da gente, acaba dando muito mais conhecimento
para a gente, como teve agora o semindrio no Espirito Santo, que o pastor Hernani veio
aqui e estava vendo um pen drive e dois livros, ai eu comprei um dos dois livros para
ter o conhecimento do que ele esta falando e acaba que também esse conhecimento vai
ajudando bastante a gente. (ESH)

Ao ser questionado sobre se ndo houvesse os objetos ou eventos, o nedfito estaria
buscando aprender sobre a nova religido, ou estaria se dispondo a chegar a conversao. O nedfito

ES5H relata que:

Se fosse para tirar os livros, eu até creio que alguns detalhes, algumas “sobremesas”,
digamos assim, nao ia ter, mas a “refeicdo principal” ia. Agora, se tirasse a biblia e
principalmente os eventos, ai o buraco era mais embaixo ja. Talvez eu ainda estivesse
com o p¢ atras, porque muitas coisas que eu provei que me fizeram querer continuar foi
ir em eventos. E muito do conhecimento que eu tive, muitos aprendizados, foram lendo
a biblia. (ESH)
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a) Demais atividades da igreja

Considero as atividades cotidianas e especificas na igreja como eventos, pois, mantém
caracteristica de agrupamento de pessoas em local especifico, para um fim especifico. Como ¢
comum nas organizagdes religiosas solicitar a participacdo de fiéis na organizagdo de eventos,
mutirdo de limpeza, preparo de refei¢des, construgdo de templo, etc. O neo6fito C1H relembra
sua participagao:

Eu fui a um mutirdo. Eu sempre comento com minha mae, convidei ela, até. Fui em um
mutirdo e foi um pastor para limpar 14 para tras aquela [4rea nos fundos da igreja]. [Eu]
Disse assim: “nunca vi tanto homem junto sem falar um palavrao, sem falar besteira,
sem maliciar alguma coisa sobre mulher, e sair tanta risada, tanta brincadeira”. (C1H)

Portanto, entendo que o processo de conversdo também estd atrelado a participacao

intensiva junto as atividades na igreja, e ao serem questionados se estariam mais participativos
nas atividades religiosas do que antes, a nedfito EIM respondeu "Com certeza. Até porque

antes, quando eu era catodlica, de vez em quando eu ia na missa no domingo. Fora isso, nada.".

5.3.2.4 Entretenimento

a) Lazer

Assim como a estrutura voltada para a aprendizagem da nova religido ¢ esbogada pela
participagdo de eventos, o contexto religioso € trazido para a realidade do cotidiano pessoal,
diante dos comportamentos mundanos associados a refei¢do, vestimenta e habitos de lazer.
Apos a conversao, estando no estdgio de novo convertido, o individuo comeca a aplicar os
valores apreendidos, e extrapola as atividades valorativas como mais tempo despendido com a

participagdo das atividades familiares,

Com lazer, depois que estamos mais na igreja, convertido mesmo, comecei a dar valor
mais a familia, a sair, ainda mais agora com meu filho de um ano e oito meses. Entdo,
antigamente era mais, eu gosto de jogar bola, dai eu meio que deixava eles de lado e
jogava bola. E agora dou mais valor a familia em si do que com os amigos, bola, esse
negocio. (E6H)

Junto ao consumo de novos produtos, os produtos de lazer sao escolhidos sob o parecer

cristdo. Muitos fiéis deixam de assistir filmes e séries de terror ou com temas contrarios a ética
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e moral cristd, passando a consumir num primeiro momento** produtos como filmes e séries
cristdos ou com apelo ao entretenimento moralmente aceitaveis, ou seja, sem violéncia,
sensualizagdo, etc. Quanto aos filmes, a neofito C3M diz que busca "So6 cristdos. Parece que a
gente esta encaminhado para aquilo. A gente procura na pesquisa e aparece filme cristdo.". Num
momento prévio seu esposo informa que antes consumiam filmes pornograficos, mas que apds

a conversdo deixaram de assistir.

b) Lugares das mas escolhas

Ao mesmo tempo em que a escolha por produtos cristaos permeia a decisdo do nedfito,
a presenca em locais que propiciem ao habito das mdas escolhas é evitada pelos novos
convertidos. O novo eu convertido evita o acesso a locais que poderdo servir como gatilhos do
comportamento do passado, como consumo de bebida alcoodlica, cigarro ou musicas do mundo,

conforme apontam os ne6fitos ESH e E3M:

Eu parei de tomar uma cervejinha de vez quando, que vez a vez era em casa; uma vez
por mesmo assim. E eu parei de consumir, entrar em ambientes como bares, ou andar
em lugares meio inapropriados. (E5SH)

A gente saia. Nossa, agora, a gente ndo se vé€ mais nessa vida. Uma que vocé sai, vocé
brigava as vezes por ciime, porque vocé ja vai em um lugar onde ndo tem pessoas...
sempre acontecia. Até a gente estava comentando com esse casal de amigos nossos que
a gente levou para a igreja, para a célula, quanto a diferenca. A gente saia, sO se
estressava, brigava, voltava brigado, ndo tinha aquele ensinamento para ndo dormir
brigado. Vocé aprende no MMI, vocé nao pode dormir de bunda virada, ja digo. Tem
que pedir perdao, sendo o inimigo deita no meio. A gente ndo tinha esse ensinamento.
Hoje a gente sai, vai comer uma pizza, a gente faz alguma coisa com eles 14 da célula, é
gostoso. (E3M)

5.3.3. Saude e restricoes

Aparentemente, entende-se que sé haveria mudangas no consumo de artefatos para
estudo como biblia, livros e cursos, porém, uma das praticas mais prementes do cristdo
protestante contemporaneo ¢ o controle alimentar, tanto no sentido de restri¢do pela pratica
cristd dos varios tipos de jejuns, como a restricdo da ingestdo alimentar por medida de trazer

beneficios para saude, tudo respaldado pela ideia do cuidado com o corpo pela alimentacao e

41 Falo num primeiro momento pois, na medida que o cristdo comega a compreender os ensinamentos, ele passa a
modular mentalmente o que assiste. Podendo assistir filmes com cenas violentas, mas prima por produtos sem
nudez explicita.
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estética, corpo este que é o "templo do espirito santo"+2,

Também represento o abandono de consumo de itens que representam a nao conversao
. . . . 43
como produtos piratas ou programas de TV, bem como, deixar de consumir medicamentos

como ato de fé.

5.3.3.1. Reeducacdo alimentar

A reeducagdo alimentar advém do discurso de que se deve cuidar do corpo, para que o
individuo possa viver bem, sem doengas e com disposi¢do. Assim, em alguns eventos pode
existir a ocorréncia da indicagdo alimentar. Diferentemente das igrejas adventistas, onde tem
em seu dogma o abandono do consumo de produtos suinos, optando por uma alimentag¢ao
vegetariana. Ao questiond-los sobre as mudangas de consumo, eles relatam a condigdo de
reeducagao alimentar, sendo entendida como um dos tragos principais do comportamento dos

novos convertidos.

Alguns significados para o ato de restrigdes alimentares sdo vistos diante da resposta,
como ato de autocontrole, o consumo racional como ideia de auto melhoramento, etc. A ideia
de restri¢ao alimentar ¢ pautada pelo novo comportamento com dominio préprio, conforme diz
o neofito ESH, que afirma "Eu pensava: 'vou comer até me encher e o que vir at€ eu ndo passar

mal ¢ lucro'. Mas agora é: comi, estou bem, ndo vou mais comer.".

O entendimento da melhoria do habito de consumo ¢ indicado como o novo consumo
do nedfito, ideia de auto melhoramento pelo consumo racional dos alimentos ¢ relatado pela
neofita E3M, "Entdo, a gente mudou bastante o habito da alimentagdo, refrigerante a gente
consumia muito, nossa, eu me recordo que um litro de refrigerante, dois litros davam para um
dia. A gente cortou totalmente. Final de semana e ainda depende. A gente leva em consideragao

as coisas que fazem mal para o corpo.".

42 Pratica das igrejas protestantes contemporaneas o cuidado com o corpo, no sentido de ingestéo e cuidado estético
é visualizado na pratica protestante em varios paises. Entende-se que a biblia informa que se deve cuidar do corpo,
pois este seria 0 templo onde o espirito santo agird, logo, o cuidado do corpo para que este nao fique adoentado ou
mesmo para que o cristdo possa gozar de disposicdo é imprescindivel. E isso em algumas igrejas é uma corrente
da expressao da fé religiosa junto as mulheres. Além disso, o cuidado com o corpo externamente, como o uso de
maquiagem, cuidado com pele e cabelo sdo expressdes do cuidado higiénico, inclusive, com o corpo. Esta ideia é
difundida em eventos e conversas informais ou até mesmo em reunides.

43 Algo relevante a ser destacado é o abandono do consumo de remédios de uso continuo para tratamento de
algumas doengas. O individuo protestante, como ato de ¢, passa a descontinuar o uso de medicamentos crendo no
processo de milagre da cura, como por exemplo, remédios para depressao.
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A mudanga do hébito ¢ relembrada pela nedfita E2M, ao descrever que passou a
consumir produtos que antes da conversdo ndo comia, "Sim. Tem a questdo da minha
alimentacdo. Eu ndo era de comer salada menina. Nao comia. Na verdade, nem gosto muito.

(...) E isso mudou bastante." (E2M)

Além disso, o comportamento em transformagdo ¢ pautado pelo consumo do produto
digital, que esta relacionado com o comportamento de autoeducacao e reeducagao alimentar

relacionando o tempo anterior e o atual da conversao,

E o que me chamou bastante atengdo ultimamente, eu ouvi uma ministragao sobre
cuidado com o nosso corpo. Nosso corpo ¢ o templo de Deus, do Espirito Santo, e isso
me chamou muita aten¢do. Entdo, eu tenho cuidado na minha questao alimentar, com a
comida e exercicio fisico porque Deus quer que a gente cuide do nosso corpo. E isso me
motivou bastante também, porque antes eu ndo estava nem ai. Comia de tudo, porcaria.
Chocolate, fritura... porque eu ndo me importava com meu corpo. E hoje eu ja tenho
outra visdo até comigo mesma em questdo de saude. Tem que cuidar. (E2M)

Ou mesmo a educacdo alimentar advinda da indicacdo de nutricionista na igreja,

conforme expdem E4M:

E a questao da alimentagao, foi uma questao propria. Eu conversei muito com a [lider
de célula], conversei muito com essas pessoas, € elas falaram para mim: “tente ser mais
saudavel. Tente comer menos. Que nem, no café, vocé€ come isso... tente comer menos
e fazer tipo um jejum”, ai eu optei por essa escolha. (E4M)

A reeducacao ¢ um comportamento que ultrapassa a esfera do individuo e passa a fazer
parte do consumo mundano familiar. Tanto no sentido de restricdo alimentar quanto a pratica
cristd de orar antes de se alimentar ou mesmo sendo um novo espaco para a melhoria do

relacionamento familiar.

Pensamos. Para almogar, a gente sempre almogou junto. Eu acho que as vezes a gente
nao tinha habito de, quando estar, agradecer pelo alimento, alguns habitos assim que
ndo tinha antes. O carinho pela familia, essa parte, como vocé comentou de familia,
mudou muito em relagdo ao perddo. (E3M)

O vicio ¢ um elemento relatado por neofitos, a mudanga no habito de consumo apos a
conversao conferiu possibilidade de autocontrole, conforme apontam E2M e E4M,

Tem a questdo do refrigerante, eu era muito viciada, hoje ja tomo mais agua com gas,

vamos dizer assim. (E2M)

Sabe que eu nao deixei? Eu s6 diminui, as questoes. Que nem, a questdo de refrigerante.
Eu diminui muito, a questdo de refrigerante da Coca Cola... a questdo do leite, também.
Eu diminui bastante a questdo de tomar..., mas mudar de marca, ndo. (E4M)
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5.3.3.2. Jejum

O jejum* ¢é uma pratica comum e reconhecida como necessaria enquanto pratica cristi
confere demarcagao principal do consumo alimentar, possui maior aceita¢ao na sua aplicagao
do que a reeducacdo alimentar. O jejum ¢ relatado como importante ato cristdo que para o

nedfito € desconhecido, mas com intengdo de pratica pelo conhecimento, conforme aponta E6H:

Aprendi a fazer jejum. Acho que isso dai, comida ndo mudou muita coisa. [...]. Acho
que o proprio jejum, nd6s ndo tinhamos muito conhecimento do que podia comer e o que
ndo podia ser comido. Ele [lider] veio e falou, algumas duvidas que nds tinhamos,
sempre tiravamos com ele. (E6H)

A mudanga alimentar, ou seja, o ato de consumir menos alimentos € vista como um tipo
de jejum, segundo a neofito E4M, "Eu levanto, dai eu oro... ai eu consumo menos alimentos,

porque... ¢ um modo de um jejum, sé que meio quebrado."

5.3.3.3. Cuidado com o corpo e estética

Falando em modifica¢des comportamentais, além do cuidado com a alimentagao, houve
relatos do cuidado maior com a aparéncia, sendo uma representacao do cuidado com o "templo
do espirito". Os novos convertidos passam a cuidar mais da aparéncia, da vestimenta,

maquiagem, etc., conforme aponta a nedfito C2M, "A gente cuida mais da aparéncia né".

5.3.3.4. Abandono do consumo e descontinuacdo do consumo

Durante o tempo de conversdo inicial ao qual se encontra o nedfito, varios produtos sao
deixados de comprar e consumir ou tém apenas a diminui¢do na quantidade consumida. Como
por exemplo, houve indicios da diminui¢ao ou interrup¢ao do consumo de remédios e produtos
"piratas", como o abandono do consumo de bebidas alcodlicas, esta Ultima tem peso de

expressao maior diante o novo convertido. De acordo com o que o pastor P3H relata,

4 A biblia relata exemplos do porqué fazer o jejum. E importante porque este ato sacrificial do cristdo,
espiritualmente, tem algumas representacfes: Deus age sobre o individuo quando este esté fraco fisicamente, o
tempo de jejum serve para demonstrar a Deus nosso amor por ele, o jejum é usado quando se tem demandas
solicitadas a Deus, jejua-se para receber béncéos da parte de Deus, etc. E um ato sacrificial, porém, enquanto
incorporado como pratica protestante pode envolver o abandono do consumo de coisas que trazem satisfacdo, ndo
sendo s6 alimento, por exemplo: o individuo deixa de fazer algo que gosta durante o tempo em que esta em jejum,
como deixar de assistir a filmes, ou deixa de consumir agtcar, ou no meu caso eu deixei de consumir café por um
més.
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Ela vai deixar de consumir algumas coisas... que ela entendeu que aquilo ndo faz bem
para a saude dela, ela vai deixar de consumir algumas coisas, que ela entendeu que Deus
ndo aprova o consumo daquelas coisas... € ela vai passar a viver buscando sempre o
melhor para ela, o melhor para a familia dela, o melhor para a comunidade dela. Entao,
altera. Altera nesse sentido, o consumo da pessoa. (P3H)

Por escolha propria, a partir do conhecimento adquirido j& nos primeiros meses de
participagdo na religido, o nedfito pode deixar de adquirir e usar 'produtos piratas® ou de
procedéncia duvidosa. E ao ser questionado sobre este habito, alguns responderam que detém
como pensamento iniciado apds a conversao, "A gente tem esse pensamento, antes nao tinha."

(C1H)

Outro aspecto apontado foi o descontinuo do uso de medicamentos*® sem indicaco de
médico. Uma das nedfitas informou que deixou de consumir medicamento de uso temporario e

prescrito por médico para depressao, a partir do controle emocional, conforme relata:

Eu s6 descobri que muitas coisas a gente consegue controlar emocionalmente, nao
necessariamente com medicamento. (...) [0 consumo de remédio] diminuiu bastante.
Drasticamente. (C2M)

Claro que no comego eu tinha todos os medicamentos, mas hoje eu vejo que se eu tivesse
mudado meu comportamento antes, eu com certeza nao precisaria de tantos
medicamentos. Ai eu lembro que no ano passado eu coloquei como meta: até o final do
ano de 2017 eu ndo vou estar tomando nenhum medicamento mais. Em nome de Jesus,
eu parei. Nao tomo mais nada. Quando eu comecei a mudar o meu comportamento por
causa de Jesus mesmo. Vocé sabe que aquilo ndo ¢ um problemao, que vocé vai superar
e vai passar e vai dar tudo certo. Eu voltei para o médico e ele comecgou a diminuir os
medicamentos, porque ja ndo era mais necessario. Até que no final eu passei a ficar so
com medicamento que nao era controlado (Propranolol), medicamento muito simples.
Mas deu certo. Eu fui para uma viagem a trabalho 14 em Foz e meu medicamento acabou,
nao deu tempo de eu comprar, porque foi muito corrido - acabei esquecendo e fiquei
sem o medicamento. Desde entdo nunca mais eu tomei. (C2M)

Talvez o produto mais representativo do ndo consumo ou abandono do consumo
referente a0 novo convertido ¢ a bebida alcodlica. Incentiva-se esta pratica por medida de
autocontrole e para ndo direcionar pessoas para o vicio. Na visdo do pastor P3H, além de outros
produtos, o entendimento ¢ de que:

Ela vai deixar de consumir algumas coisas... que ela entendeu que aquilo ndo faz bem

para a saude dela, ela vai deixar de consumir algumas coisas, que ela entendeu que Deus
nao aprova o consumo daquelas coisas... e ela vai passar a viver buscando sempre o

4 O entendimento do cristdo é de que, se ele usar o produto pirata, ele estara roubando os direitos autorais do
autor, e isso, é pecado segundo a passagem biblica referenciada em Exodo 20:15 - "N4o furtaras".

% Ha relato de varias pessoas que deixaram de usar remédios apds a conversdo, ou porque sentiram que ndo
precisavam mais, ou porque acharam que receberiam a cura por meio de oracdes. Cabe salientar que esta ndo é
uma prerrogativa incentivada pelos lideres da igreja como um todo, mas sim, opg¢do do individuo. Eu mesma, no
inicio da minha conversao optei por parar de usar remédio controlado e ndo tive efeitos colaterais pelo abandono
de consumo, mas, foi uma opgao de fé de minha parte e ndo indicacao de lideres.
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melhor para ela, o melhor para a familia dela, o melhor para a comunidade dela. Entao,
altera. Altera nesse sentido, o consumo da pessoa. [...] a gente ndo ¢ alcodlatra, nao vai
se consumir bebida alcodlica. (P3H)

Os relatos centram-se no abandono do consumo de "Qualquer coisa relacionada a
alcool." (ESH), "Deixei [de consumir bebida alcoolica]" (E1M). Sao centrados no habito da
compra da bebida alcodlica: "as vezes antes da conversdo nds compravamos cerveja, colocava
na geladeira. Hoje ja ndo existe bebida alcoolica ndo, nem nada." (E6H). Ao ser questionados
sobre o que deixaram de consumir apoOs entrar no protestantismo, ha o relato da neofita C1M,
"So6 a bebida que a gente ndo compra. A gente comprava, deixava na geladeira para alguma
coisa, tomar de vez em quando, e isso nds mudamos. Isso ndo temos mais o habito de fazer.
Passar no mercado e pensar: “vamos fazer uma batidinha, alguma coisa”. Isso ja cortamos.".
Ou mesmo a mudanga de comportamento de convivio com pares que nao sido da religido,
"Mudei, eu bebia antigamente, ndo bebo mais. Ia em bar, ja ndo vou. O meio das pessoas, o
convivio com pessoas ja mudou bastante, ja ndo ando mais." (E6H). Entende-se entdo que o

abandono do uso do alcool advém da mudanga de comportamento.

A descrigao por parte da esposa de um dos neofitos aponta o relato de um nao convertido
entregue aos vicios e que mudou apods a conversao, contudo, o abandono do uso foi efetuado

por acompanhamento médico, relata C3M:

O [esposo] era do tipo de pessoa que tirava sarro de crente. Ele bebia, ele fumava. Mas
veja como Deus ja estava preparando ele antes, a gente foi em junho ou comecinho de
julho para a igreja. Em fevereiro ele falou: “eu vou parar de fumar”. Eu falei: eu vou te
ajudar. A gente foi em médico, procuramos ajuda, ele entrou em crise de abstinéncia,
porque ele comia cigarro. Eu vejo que desde antes da gente ir para a Igreja, Deus ja
estava fazendo isso. Més que vem faz dois anos que ele esta sem cigarro. Parou de beber.
(C3M)

Deixar de assistir programas de TV faz parte do abandono, conforme relato da conversao

do pastor P3H:

até mesmo a questdo de informagdo, da televisdo, a gente assistia alguns programas que,
hoje, a gente ndo recomenda, ndo faz, porque entende que nao traz beneficio, para a
nossa familia. E mais isso, assim. A nossa ndo foi uma mudanca muito radical. A gente
tinha, ja, vamos dizer assim... uns habitos bons, que permaneceram. Foram poucas
coisas. (P3H)

5.3.4 Expressoes da fé no consumo

Os aspectos do consumo tangivel trazem as ideias de consumo representadas pelo

discurso dos entrevistados. Expressdo o posicionamento do cristdo, os habitos de consumo
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extrapolados para cultura cristd, bem como representam apontam a expressao da fé na forma de

presentear.

5.3.4.1. Consumo antes e apos a conversdo

Varias mudangas no comportamento de consumo e de decisd@o do novo convertido sdo
identificadas perante o discurso dos nedfitos e pastores. Ha mudanga no ato de compra, na agao

€ no pensamento,

A prudéncia ¢ o ato classificador do individuo convertido, conforme classificacao
explicativa indicada do pastor P3H,
E mais a questdo da prudéncia. A gente classifica no sentido... se a pessoa ¢, realmente,
convertida, independente do tempo que ela congrega, da quantidade de cursos que ela
participou... se ela ¢ convertida, ela vai se vestir de uma maneira que ndo causa
escandalo a ninguém. As vezes, como ¢ um nao convertido, ele nunca foi orientado a
mudar aquele habito. Ele nunca foi orientado a usar certos trajes, que vao causar
escandalo. Entdo, a gente pode concluir, que, as vezes, uma pessoa, por ser nova

convertida, usa um tipo de roupa, € uma pessoa que ja ¢ mais madura na f¢, ja tem um
cuidado mais especial. (P3H)

Sao muitos [mudangas] ... até porque a pessoa muda as coisas. Seu comportamento
desde a vestimenta. (P1H)

O processo de compra acompanhado da autoavaliacdo por pertencimento a nova
religido, conforme expde o neofito ESH, "Hoje eu penso bem mais; eu vou comprar alguma
coisa, eu penso “o que € isso que eu estou comprando?”’, “o0 que isso tem a ver comigo com a

minha fé ou com o meu jeito de ser?”. "Penso bastante nisso."

Enquanto descricdo de mudanca de héabitos de compra, passa pelo ornamento usado,
mudang¢a no or¢gamento para consumo cotidiano, pastor P1H descreve alguns aspectos desta

mudanga,

Ela muda até seus ornamentos... muitas coisas mudam. Literatura... para comegar, o
primeiro investimento dela ¢ uma Biblia. Deixa, as vezes, de comer lanche, frequentar
certos lugares para poder comprar uma Biblia de estudo, para investir em livros,
seminarios... o investimento de uma pessoa convertida € radicalmente mudado. A forma
de administrar suas finangas ¢ radical quanto ao modelo anterior (P1H).

As atividades da pratica cristd envolvem o dia a dia do novo convertido. Ela passa a
executar as praticas da oracdo, mas também passa a controlar seu comportamento, inclusive

quanto ao uso do celular:

Antes era uma correria. Uma coisa que eu ndo fazia era orar de manha, ter um momento
de (...) nunca que eu fazia antes, jamais. At¢ em questao de celular, antes era muito
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tempo no celular — muito tempo perdido. Hoje ndo. Questao de orar antes das refei¢des:
eu nao fazia isso, hoje tenho o habito de agradecer a Deus pelo alimento. At¢ mesmo a
noite (...) a gente pensava que estava fazendo o certo, entre aspas, mas nao. Aquele
momento de intimidade com Deus. (E2M)

Ao ser questionada sobre o significado do que se consome, a resposta refere-se a um
significado de cunho interior para o individuo que o faga melhorar. E2ZM afirma que sim,

complementando que "Porque ¢ algo que vai te fazer bem. Que antes ndo fazia sentido." (E2M)

5.3.4.2. Influéncia de consumo pelos pares

Indicacdo de compra ¢é vivenciada de diversas maneiras, € no ambiente cristdo alguns
pastores sdo observados como modelos de comportamento, levando aos fiéis a adquirirem o
produto ou servigo nos locais que eles frequentam. Pode existir a indicagao de formalizada e ao
acaso, quando sem querer durante as reunioes sao indicados produtos e marcas para compra, ha
a influéncia até do modo de comportamento. Ao ser questionado sobre indicagdo de consumo

por parte de pastores houve confirmagao:

Sim. Porque se indica muito. E muita comunhio junto e é facil de disseminar uma marca,
uma ideia. Entdo, ¢ facil. E o poder que uma pessoa que est4 no altar tem de comunicar.
Se hoje eu falar num culto: “gente, comprei tal produto e foi 6timo”, no outro dia vocé
pode ir 14 na loja que vai arrebentar. Porque a comunicagdo € muito intensa. Sao muitos
dias por semana comunicando para uma massa grande. Ai ¢ célula, discipulando um a
um, aconselhamento... vocé estd muito tempo com as mesmas pessoas € influenciando-
as sem dar ordens. S6 influenciando pelo seu estilo. (P1H)

Eu sempre li. Eu sempre gostei de ler livro. Até hoje tem um livro que preciso encontrar,
que foi o Eduardo - que ¢ novo, tem uma (c€lula) agora - que postou, sobre quem tem
filhos adolescentes e coisa. Quero ver se adquiro. Sempre 1i, mas a Biblia eu ndo... tem
uma Biblia catolica ainda em casa, umas duas. Eu ndo adquiri a Biblia ainda. Até falei
com o Rodrigo, quero passar e comprar uma Biblia. Estou lendo, estou acho que na
metade quase. Estou lendo no celular mesmo. Porque no celular estou no trabalho, da
uma paradinha, estou lendo. Estou em casa sem fazer nada, sento e leio. (C1H)

Dentre véarios produtos, dentre livros e biblia, hd indica¢do de produtos para consumo
da aplicacao da fé como o 6leo de ungao, conforme indica o nedfito ESH "Bom, meu lider me
falou sobre ungir as coisas, o ensinamento que ele estd me passando, ai eu estou vendo para

comprar um".

Mas também, o grupo cristdo como um todo € a nova utilizacao referencial de busca de
informagao de produtos, conforme explica o ne6fito ESH [ao falar da compra de um pedal para
sua guitarra], "Ai de vez em quando eu tomo essa decisdo de perguntar para ele [lider de célula]

para ver, ai ele me indicou um grupo no Facebook chamado Pedalboard Cristao, dai 14 o pessoal
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¢ cristdo, 14 a gente interage.".

5.3.4.3. Objetos como identidade crista

A matriz da identidade cristd estd transferida para o produto que escolhem adquirir.
Objetos com simbolismo adverso a ideia crista ¢ relegada no processo de escolha, conforme

pode-se notar pela descrigdo do nedfito ESH.

Eu parei de consumir qualquer tipo de camiseta que eu ndo sei o que aquilo significa.
Nao vou falar que ¢ a que tenha muita coisa, porque ai ¢ gosto pessoal. Mas coisas que
eu ndo sei o que significa ou coisas que ndo condizem com a minha fé. Tipo camiseta
que tenha uma imagem, que tem camiseta que sangue, ai eu parei de consumir. Eu até
gosto muito, para ndo falar, voc€ nao venha (inint.) por causa da minha camiseta, eu uso
esse tipo de camiseta assim, de uma cor so, dai € bem mais facil e nao da nada. (ESH)

A racionalizagdo do consumo se da por varias medidas de readequacao do eu individual
ao eu coletivo cristdo. Processos de melhoramento educacional, corporal e espiritual, conforme
expressa C2H:

Eu vejo que depois que nos tornamos evangélicos a parte de roupa a gente muda, anda
um pouco mais social... a parte de vestimenta. A gente tenta ser mais apresentavel, nao
andar um pouco mais largado, vamos dizer assim. Nao que a gente... (C2H)

5.3.4.4. Produtos de identidade do coletivo

O consumo de produtos relacionados a igreja, representativo do pertencimento ao
grupo ou do coletivo, ¢ apresentado pela aquisi¢ao de artefato da participagdo ou pertencimento

no grupo, por exemplo, um objeto de vestimenta:

Relacionado a, aqui na igreja, eu comprei a camiseta do Ché das Mulheres, comprei a
camiseta da Rede Vertical, e comprei a do Mulher 100%. (E4M)

Na verdade, antes eu ndo me importava. Se eles faziam camiseta eu ndo fazia questao
de ter. Agora eu quero, nio é porque todo mundo vai comprar. E porque eu quero. Uma
que eu vou estar ajudando a igreja também. Como o almogo que vai ter domingo... acho
que ¢ isso. (E2M)

Estes produtos representativos da identidade de pertencimento ao coletivo, podem

também ser visualizados como consumo do préprio significado cristdo

Eu acho que as questdes de roupa, a questao da biblia, estd tendo um maior significado.
Porque, antes, pelas roupas que eu vestia... hoje em dia, eu vejo que eu me vestia: “como
eu podia vestir essa roupa”, “como o Espirito Santo estd batendo, como ele estd me
ensinando”. A questdo de biblia, também, eu fico vendo como eu ndo tinha tempo,
quando eu era catolica, para conversar com Deus. Como eu ndo tinha tempo para ler a
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biblia. Hoje, por mais que eu esteja atarefada, eu consigo deixar um tempo, falar assim:
“nao. Eu ndo vou fazer isso, porque eu vou fazer isso, hoje”. (E4M)

5.3.4.5. Consumo com o grupo

O consumo com o grupo ¢ uma etapa da identidade do nedfito, fator motivador do
processo de participante no novo grupo social, trazendo a identidade de pertencimento social
mesmo no processo de consumo de entretenimento. Haja vista que alguns neofitos relatam que
ndo saiam anteriormente € que apos a conversao tiveram seu nucleo de contato ampliado,
permitindo novo tipo de consumo de entretenimento, incluindo cinema, restaurantes, churrasco,
festas de aniversario e festivas comemorativas de célula. Ao relatar seu consumo de
entretenimento antes de entrar na religido protestante, ESH explica que consome, mas que fica
mais feliz porque pode assistir junto com o grupo da igreja "Bom, filme, eu assistia vez a vez.
Tipo vai langar o filme do Thor, eu quero assistir, ai eu ja ficava feliz da vida. Agora, ¢ mais

ainda, porque agora o pessoal chama para ir assistir juntos.".

5.3.4.6. Colecionismo

Outra conotagcdo envolvendo o consumo do nedfito € o desejo pelo colecionismo
envolvendo livros (ter mais livros que os outros - ndo foi pesquisado), biblia (possuir varios

modelos e tipos de biblias para contextos especificos) e camisetas referentes aos eventos
femininos (cha de mulheres, mulher 100%)*.

Quanto ao consumo de diferentes tipos e estilos de biblia estd determinado no discurso

de colecionismo para aprendizagem, ¢ correspondido no discurso das neofitas E4M e E1M,

O item que eu mais compro — eu estou fazendo cole¢do, hoje em dia — ¢ de biblia. Era
um negdcio que, quando eu era catolica, eu ndo comprava. Agora que eu sou crente, a
gente passa: “saiu essa versdo nova de biblia”, eu ja: “mae, eu quero”. (E4M)

Biblia, por exemplo, eu ndo tinha nenhuma. Eu ganhei uma de dia dos namorados do
Eduardo e agora eu quero comprar varias assim, sabe? Eu queria comprar Biblia de
ordem cronoldgica... eu quero muito assim. Porque parece que a gente quer ler tudo na
ordem que aconteceu. Isso € uma coisa que eu quero muito. Acho que ¢ isso. (E1M)

47 Ha alguns anos participei de um evento direcionado para mulheres nesta mesma igreja e houve um desfile com
as camisetas confeccionadas para os eventos anteriores. Percebo que ha uma indicacdo de compra para que as
mulheres obtenham este objeto de pertencimento ou imagem de marca para participar do evento referente a
camiseta. Ou seja, ha indicacdo para consumo destes itens. O que, para algumas mulheres é fator primordial de
representacdo da participacao no coletivo.
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5.3.4.7. Gift given

Outra expressao do novo convertido ¢ a mudancga racional da escolha ao presentear, seja
uma decisdo acompanhada da nova identidade crista pela escolha de produtos cristaos, como,
por exemplo, a biblia ou pela escolha de produtos cuja intengao ¢ trazer beneficios para a vida
dos presenteados, como por exemplo, deixar de presentear bebidas alcodlicas, conforme
expressa a neofito E2M,

Até os meus presentes mudaram. (...) Esses tempos atras tinha um aniversario de 15
anos ¢ eu (senti) de dar uma Biblia para aniversariante. Coisa que antes eu ia achar...
ndo que fosse significante, mas ndo ia ter esse sentimento que eu tive, de comprar uma
Biblia e tal. (E2M)

E agora ¢ aniversario da mae dele, a gente estd pensando em dar uma biblia nova para
ela. (C1M, esposa de C1H).

Por exemplo, se eu fosse dar um presente de aniversario para o meu pai, eu ia dar um
litrdo de uisque, de vodca. Agora eu dei um relogio para ele. (C1H)

A racionalizagdo da escolha do presente com ideologia crista ¢ relatada, ao atrelar o
presente a crenga religiosa. E2M comenta que antes ndo o fazia, mas que apds a conversao leva

em consideracdo, "Se fosse antes eu ndo iria... eu analiso hoje." (E2M).

A escolha por produtos de identidade crista para presentear derrubam a barreira de valor
monetario, parte-se para compra de produto com maior valor monetario, desde que seja para

"edificacao" humana no contexto cristao,

E como o exemplo da Biblia que eu dei. Era um produto mais caro, mas eu sei que no
fundo a pessoa ia ser tocada. Nao que ndo fosse no momento, a gente ndo sabe o que
passa no coragdo de cada pessoa. Mas eu sei que futuramente vai mexer. (E2M)

5.4. Comportamento de Consumo: Racionalizacio do Consumo

O processo de entrada na nova f€, ou aceitagdo da nova f€, ou estar no papel de novo
convertido confere o novo status social e implica em mudancgas individuais regidas pelo
acompanhamento dos pares na igreja. E uma das condi¢cdes de novo ¢ a mudanga do
comportamento individual. O auto melhoramento ou o autogerenciamento melhorado sdo
aspectos salientes no discurso de mudanca, seja de pastores quanto de fieis novos convertidos.

A materialidade do consumo representada acima pelo consumo de itens materiais e
imateriais ndo € somente expressada assim. O principal contexto que ird representar a condi¢ao
do ndo convertido para novo convertido e posterior convertido ¢ o que estes produtos irdo

propiciar para a mudanga no comportamento destas pessoas.
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Assim, sdo vistas mudangas de comportamento interior, como comportamento mais
¢tico, comportamento de autoprivagdo, comportamento empatico, comportamento coletivo,
busca do coletivo para tomada de decisdes, etc.

O eu melhorado representa o aspecto do significado interior da mudanga, e estara aqui
expressado separadamente pela auto identificacio de mudancas comportamentais, ou
visualizacdo do autocontrole individual diante de acgdes pecaminosas ou comportamento
melhorado; cautela nos pensamentos e acdes; comportamento familiar; crescimento espiritual
e mudancga de atitude ética.

Racionalizagdo € o ato de pensar logicamente, raciocinar uma escolha, sendo, portanto,
"O processo decisorio, (...) um componente fundamental do comportamento humano" (Luppe
& de Angelo, 2010, p.83). Logo, do ponto de vista do consumidor a racionalidade "implica a
ideia de que os individuos baseiam suas escolhas considerando os pregos relativos dos bens e
servicos colocados a disposicdo, a renda e as preferéncias representadas pelas
denominadas fungdes utilidade." (Luppe & de Angelo, 2010, p.84).

Tradicionalmente, toma-se decisdes sob condi¢des de incerteza ¢ sem completude de
informacgao, logo, as decisdes de consumo podem ser pautadas em racionalidade pela teoria
normativa - ou escolha utilitaria ou a melhor combinagdo, ou pela racionalidade limitada ou
bounded racionality de Simon (1957), ou, inclusive pela utilizagdo de trés heuristicas de
representatividade, da disponibilidade e da ancoragem de Tversky & Kahneman (1974; Luppe
& de Angelo, 2010). A heuristica da ancoragem remete ao processo de escolha de consumo,
ancorado em algum preco ou contexto, neste caso, considero a religido como a ancoragem
principal da escolha de compra e consumo.

Ademais, a racionalidade que chamo aqui, seria o ato de escolha de consumo tendo
como ancoragem a religido protestante e ndo necessariamente o prego; a racionalidade pelo

autocontrole econdmico e financeiro, racionalidade pela escolha frugal; e consumo consciente.

5.4.1. Racionalizacdo na escolha

O processo de conversdo levou os novos convertidos a pensarem nas escolhas de
consumo, a pensarem no significado daquilo que estdo consumindo e se o produto estd de
acordo com a sua fé e jeito novo de ser, conforme relata o nedfito ESH quando questionado

sobre seu processo de escolha de consumo,

Hoje eu penso bem mais; eu vou comprar alguma coisa, eu penso “o que ¢ isso que eu
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estou comprando?”, “o que isso tem a ver comigo com a minha fé ou com o meu jeito
de ser?”. Penso bastante nisso. (ESH)

Apondo, os novos produtos consumidos, relacionados a nova condi¢do, serviu como
ancora para manter o fiel no caminho da transi¢do para conversdo final, pois, ao serem
questionados se as atividades adquiridas e consumidas auxiliaram no processo de transi¢ado,

sendo assim, um instrumento de conversao ¢ socializagao,

Se fosse para tirar os livros, eu até creio que alguns detalhes, algumas “sobremesas”,
digamos assim, ndo ia ter, mas a “refeicdo principal” ia. Agora, se tirasse a biblia e
principalmente os eventos, ai o buraco era mais embaixo ja. Talvez eu ainda estivesse
com o pé atras, porque muitas coisas que eu provei que me fizeram querer continuar foi
ir em eventos. E muito do conhecimento que eu tive, muitos aprendizados, foram lendo
a biblia. (ESH)

Acho que talvez os livros e Biblias, a respeito do conhecimento. Por exemplo, camisetas,
que eu acho que € uma coisa bem legal e que a gente vai se sentir mais... ndo enturmado;
ndo sei como eu posso explicar. (E1M)

Sim. Porque igual eu falei, assim, os produtos, servi¢os e tudo mais. Se a gente ndo fosse
nas células e ndo visse como que ¢ o ambiente, a gente ndo ia estar continuando
participar. Se a gente ndo fosse 14 na Comunidade Alcance e s6 passava na frente, e € a
igreja dos ricos, a igreja dos renegados, se a gente ndo frequentasse 1a e participasse dos
eventos, a gente ia continuar tendo o mesmo pensamento dos outros, entdo a gente nao
ia ir. Entdo, de certa forma, os eventos, os materiais, um curso ou outro que a gente viu
esporadicamente antes de se converter, influenciou bastante. Eu digo que sim. Que se
ndo tivesse feito células antes, esporadicamente, visitado a Alcance uma vez ou outra,
participado de um evento da mulher, um que eu participei de evento de homens também,
antes de se converter, se ndo tivesse feito esses produtos e servigos, encarado como
servigos, ndo estaria 14 hoje. Nao estaria. E se ndo fosse o Leandro e a Dessa, ndo estaria
aqui nem hoje, aqui. (C4H)

5.4.2. Racionalizacdo (autocontrole) financeira

A racionalidade relacionada ao autocontrole pessoal financeiro ¢ rememorada por
varios dos entrevistados, e das diversas formas estd relacionado ao aspecto do auto
melhoramento que a nova conversao traz, além dos controles das vontades e desejos de posse,

conforme declara a neofito E2M,

Sim. No futuro, no agora... saber, tipo, ndo esbanjar dinheiro a toa como eu fazia antes.
Até um exemplo: batom. Antes eu comprava, agora eu tento usar até o final. Tentar
economizar nisso. Por que comprar mais um se eu tenho aqueles? Vou usar aqueles até
o fim. (E2M)

E um trago importante para representatividade da conversao. Pode ser visto no discurso

de importancia da maioria dos entrevistados, sejam eles, pastores rememorando o
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comportamento de seus fiéis como dos proprios nedfitos.

Entao, muda que elas deixam de comprar — essas que chegam endividadas — e entendem
a necessidade de conserto, nisso... que elas ndo precisam ter tudo aquilo para ser... que
elas sdo filhas e filhos de Deus, sdo importantes, sem ter tudo aquilo. Elas pagam tudo
primeiro, usam o dinheiro para pagar, e ficam sem comprar. Ficam sem consumir. Dai,
depois volta a consumir, mas normal... eu acho que isso ndo muda tanto, assim. (pastora
P3M)

Nao viajamos ainda porque agora vendi o carro do meu filho. Uma coisa que me
(ininteligivel), eu tinha aquela empolgacao de ter carrdo importado - que eu tinha um -
aqueles negocios tudo. Agora minha cabeca ¢ outra. Vendi o carro e, para mim, vou
comprar um carro bem simples. Dando para viajar com minha esposa para algum lugar,
ndo precisa de luxo. Um fusca vai. Entdo esse pensamento de consumo eu mudei. De
querer consumir, gastar. Eu nunca fui de misturar em bar, e futebol eu gostava, mas
agora nao gosto. Nao jogo, ndo assisto. Meu esporte ¢ pescar. (C1H)

5.4.3. Frugalidade e economia de recursos

Entende-se que as motivagoes relacionadas ao consumo podem variar entre as pessoas,
sociedades, tempo e espaco de acdo. Hoje vemos mudangas significativas nos comportamentos
de pessoas e pais € no que diz respeito ao comportamento dos consumidores de grupos

religiosos, pudemos observar uma mudanga nos parametros de algumas escolhas.

A frugalidade ¢ um dos comportamentos de consumo que pude observar nos relatos e
experiéncias junto ao grupo de fiéis. Frugalidade estd centrada no uso cuidadoso e sabio de
recursos para a realizacdo de metas de consumo de longo prazo (Todd & Lawson, 2002), diz
respeito a propensdo do individuo a um estilo de vida simples, menos consumista, com
otimizagdo racional de recursos, direcionado inclusive a comportamentos ambientalmente

favoraveis (Shaw & Moraes, 2009).

A frugalidade enquanto comportamento de consumo foi visualizada nos discursos de
nedfitos quanto a racionalizagdo das suas escolhas de compra,

Ja pensei, mas nao sao todos os produtos. Agora ndo lembro um produto especifico, mas
Jjé& veio na minha mente. Nao vou lembrar... falando em produtos lembrei de um fato na
Calce Bem. Eu tinha visto um chinelinho desses da moda que estdo usando, olhei o
preco e fiquei com vontade. Falei: “ndo vou levar. Tenho 14 e vou usar aqueles que eu
tenho. Por que querer gastar? S6 porque todo mundo esta usando?”, falei: “Deus, eu nao
preciso disso”. Pego para Deus me ajudar na questdo de me controlar nos gastos. (E2M)
Na verdade, mudou bastante. Até pela questao de, como antes, balada: saia e gastava em
balada, ingresso, etc., bebida... e at¢é mesmo antes ia sair e: “ai, ndo tenho roupa”,
sabendo que tinha roupa e ia gastar sem necessidade. E hoje eu vejo que nao precisa
disso. Deus mostra que temos que estar realizados com o que temos, ndo como eu era
antes. la sair para qualquer coisinha e ndo tinha roupa, ficava murmurando. E hoje eu
sei que ndo preciso disso. (E2M)
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A mudanga de atitude em relagdo aos produtos consumidos, a importancia dada a cada
acdo como se estivesse num processo teatral real, a forma de se autorregular ¢ demonstrada no
discurso da neofita E2M, "Mas o que eu vejo, sem ser um produto especifico, € que antes eu
ndo me importava, vamos supor, se eu fosse comprar uma roupa, um cal¢ado. Eu ndo me
importava muito com prego. Gostei e vou levar. E hoje eu pesquiso.", ou mesmo "[pesquisa]
Questdo de economia, coisa que antes eu ndo questionava muito." (E2M). Agregando ao
posicionamento de E3M "Vocé ndo estad precisando. Falei: ““¢é verdade, amor”. Hoje eu devolvi

e nao fiquei com a bota.".

E quando questionada o motivo deste processo desta auto-regulamenta¢do, economia
"Por que vocé vai economizar nesse sentido? Por que vocé acha que tem essa ligacdo com a
religido?" (Pesquisadora).

Porque eu sei que ¢ importante eu fazer uma reserva. Pensar 1a na frente. Antes eu sé
pensava no agora. E hoje eu penso 14 na frente, que tem que fazer uma reserva, saber
direcionar o seu dinheiro. Saber administrar. Até¢ que ndo estou sabendo muito bem, mas
sei que Deus vai me ajudar. Mas estou bem melhor do que eu era antes. Tentando me
segurar mais. (E2M)

No futuro, no agora... saber, tipo, ndo esbanjar dinheiro a toa como eu fazia antes. Até
um exemplo: batom. Antes eu comprava, agora eu tento usar até o final. Tentar
economizar nisso. Por que comprar mais um se eu tenho aqueles? Vou usar aqueles até
o fim. (E2M)

[era um consumo] muito compulsivo. Acredito que eu era. Vocé falou do produto
especifico e agora me veio o batom em mente. Tipo, tinha aquele estoque de batom que
ficava s6... (E2M)

O processo de economia pessoal e autocontrole nos gastos familiares fazem parte do

comportamento do novo convertido.

Produto, agora nao me recordo muito. Mas para comprar alguma coisa, as vezes a gente
comprava, ‘““ah, esta bonito, vou comprar isso”, a gente se controla. Ainda que a gente
ndo teve os estudos bem, a gente quer fazer o EMA, mas algumas coisas que a gente
tem de ensinamento de ndo gastar muito. De produtos, a gente ja ouviu algumas
reportagens sobre alimentacdo, essas coisas que fazem mal. (E3M)

O processo de economia individual esté atrelado ao processo de consumo individual de

produtos relacionados a religido

Isso, quando eu preciso eu peco. Isso que eu peco, eu penso muito em guardar para eu
pegar o Onibus para eu vir para igreja. E o que eu mais penso. As vezes assim na escola,
me pedem para buscar o lanche, eu falo assim: “ndo, mas vocé vai me pagar frete, né?”.
Dai esse dinheiro eu ja estou pensando, vou guardar esse dinheiro para pegar o 6nibus,
para vir para a igreja. (ESH)

A ideia da ética protestante e o espirito do capitalismo de Max Weber, permeou a

sociedade protestante no passado, "A ética protestante se enraizara profundamente no modo
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americano de vida e a frugalidade, a poupanca e o investimento no futuro sempre foram
colocados acima da gratificagdo imediata"*® (Gongalves-Dias & Moura, 2007). Portanto, o
autocontrole financeiro traz satisfagdo, "que a gente controla. Foi tdo bom passar o final de ano
sem conta, (...) sem conta, com dinheiro na conta, tranquilo. Quando esta tudo certinho, as

coisas vao se encaminhando." (C1H)

O autocontrole financeiro como forma de comportamento frugal, para o neéfito tem
relacdo direta com o contato com a religido. Para a neofita E2M, o controle financeiro advém
da direcdo de Deus, conferindo ao convertido efetivo a certeza da forma melhor de manter uma
organizacdo financeira, explica ainda, "Porque tem, por exemplo, a questdo financeira.
Digamos, os produtos. Eu acho que tenho que pedir mais a direcdo de Deus. Acho que um

convertido mesmo tem um pensamento e ja sabe. Nao tem duvidas." (E2M)

Outro ponto interessante a ser ressaltado foi o discurso tanto de nedfitos como de
pastores sobre receber conselhos financeiros, tanto no sentido de indicagdo de melhor controle
pessoal quanto para usar os lideres como conselheiros espirituais e de consumo de bens de alto

valor. Pode-se visualizar no discurso da neofita E2M,

Teve um tempo que eu estava querendo financiar um carro. S6 que ndo era relacionado
com comércio com irmao da igreja, era um por fora. E eu estava muito em diivida; estava
orando e ndo estava sentindo paz dentro de mim. Até procurei minha lider e ela me
orientou, até mesmo com o meu amigo da igreja... tipo, consultei, ndo fiz louca como
eu faria antes. (E2M)

Ou mesmo no discurso dos pastores, conforme o que fala a pastora P3M,

Acho que mais... seria no sentido. Vai comprar um carro. Ela vem, assim: ““o valor do
carro ¢ 60 mil reais, eu ganho tanto, € eu quero comprar € eu estou achando...”, ela vé
se a gente: ““vai dar certo”, ou: “estd exagerado. Essa parcela, que vocé vai fazer, esta
alta, mas vocé€ pode fazer”. A gente nunca diz: “ndo faga”, a gente diz: ‘“‘a gente acha
que vai pesar um pouco no teu or¢camento, € voce pode vir a ter tua familia prejudicada,
por conta disso. Vocé€ pode vir a atrasar teu aluguel, pode nao poder pagar a tua agua,
tua luz... entdo, vocé pode fazer, mas ciente de que vocé vai ter essas consequéncias’.
Nesse sentido, a gente aconselha bastante. Tanto... vai comprar uma casa, um carro...
vai alugar uma casa... a pessoa, as vezes: “‘esse ¢ o valor, ganho tanto. O que vocé
acha?”, entdo, a gente orienta, dentro da nossa experiéncia, (do) que a gente ja passou e
J& viveu, a gente orienta a pessoa. (P3M)

Apontando a mudanga no comportamento de compra e investimento, vendo o discurso

da pastora P3M e o pastor P3H,
Entdo, muda que elas deixam de comprar — essas que chegam endividadas — e entendem

a necessidade de conserto, nisso... que elas ndo precisam ter tudo aquilo para ser... que
elas sdo filhas e filhos de Deus, sdo importantes, sem ter tudo aquilo. Elas pagam tudo

48 " A sociedade americana foi construida com base nos valores do auto sacrificio, da acumulagéo e da parcimonia."
(Goncalves-Dias & Moura, 2007)
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primeiro, usam o dinheiro para pagar, e ficam sem comprar. Ficam sem consumir. Dai,
depois volta a consumir, mas normal... eu acho que isso ndo muda tanto, assim. (P3M)

Muitas pessoas chegam na igreja desordenadas, especialmente a vida financeira. Elas
sao dominadas pelo consumismo, ¢ influenciada pelas modas, pelo marketing... assim:
““se vocé ndo tiver isso, voc€ ndo ¢ uma boa pessoa”, ““se vocé€ nao fizer isso, voc€ nao

¢ uma boa pessoa”. A medida que ela se converte, e ela aprende o que realmente é...
(P3H)

Adentrando no campo da no¢do do comportamento frugal, como a descri¢ao pela

pastora P3M "...quem ela €. Nao precisa ter para ser." E o pastor P3H:

O que ela realmente precisa, uma ordem de prioridade... ela muda o comportamento.
Muitas pessoas chegam endividadas. Porque elas queriam ter e ser. Elas compreendem
a vontade de Deus, a palavra de Deus, e elas vao vendo que, aquilo que era prioridade,
agora ja ndo ¢ mais. Se tornam mais prudentes, no consumismo. (P3H)

5.4.4. Consumo consciente

Os aspectos do consumo consciente sdao observados no comportamento do neofito
cristdo, porém, em termos de consumo de produtos de forma consciente usando os padrdes
apreendidos ao entrar na nova religido. A definicdo mais premente desta ideia ¢ pontuada pelo
Instituto Akatu,

Consideramos aqui “consumo consciente” como sendo o ato ou decisdo de consumo

(compra ou uso de servigos ou de bens industriais ou naturais) praticado por um

individuo (uma pessoa fisica) levando em conta o equilibrio entre sua satisfacdo pessoal,

as possibilidades ambientais e os efeitos sociais de sua decisd@o. Ou seja, “consumo
consciente” ndo deve aqui ser confundido com “ndo consumo” ou com o consumo de
determinados produtos/servigos ou dentro de determinados padrdes/quantidades. O que
define a consciéncia no consumo nao sao parametros rigidos ou “receitas prontas”, mas
sim a reflexdo consciente e abrangente do consumidor ao realizar suas escolhas. Assim,

as praticas resultantes do “consumo consciente” podem ser diferentes, para diferentes
contextos e consumidores (AKATU, 2005, p. 12).

Dentro desta ideia de "consumo consciente" pode-se estabelecer o conceito de "consumo
consciente". O consumo sustentavel ¢ complexo por contemplar diferentes arenas do territorio
humano tais como tecnologia, cultura, crengas, atitudes e vida em sociedade, agregando o ato
de consumir menos, mudanga no estilo de vida e padrdes de consumo, com foco no usuario
final, busca por alternativas de aquisicdo, mudanga radical urgente e essencial e foco em alta

qualidade de vida sem degrada¢dao ambiental (Gongalves-Dias & Moura, 2007).

Portanto, dentro da senda de compreensdo desta maneira de consumo, ao ser
questionada sobre o consumo consciente, se acredita que estariam tendo uma forma de consumo

consciente, ¢ em complementaridade se ndo tivesse todo esse conhecimento novo, alguns



186

nedfitos responderam dentro da ideia de consumo racional consciente,

Nao, porque sdo atitudes que a gente tinha, mas que a gente ndo sabia o quanto era,
como eu posso dizer a palavra, errado. (E3M)

Eu ndo consigo me recordar no momento. Eu sei que ja teve casos que eu também
pensei, por exemplo, tem uma loja que eu compro 14 em Irati, eu era muito viciada em
comprar bota. Meu marido até fala “vocé tem bota e nao usa”. Ela sempre separa uma
condicional e eu trago para cé, quando eu vou para 14 eu levo. Ela preparou para mim
no final de semana, a gente pegou na quinta que era feriado aqui. Hoje eu levei, ai ele
tinha falado: “tem bota, vocé ndo estd precisando”... (E3M)

O processo de conscientizacdo do consumo tem o envolvimento do casal para a tomada
de decisdo enquanto novos convertidos, assim, ¢ importante a participagao da decisdo de

compra do casal, e que o comportamento de compra envolve restricdes de ambos,

Simplesmente cheguei um dia e estava 14 o aparelho, quer dizer... mas hoje em dia a
gente entende que € uma conta que a gente vai assumir junto; que o dinheiro ndo ¢ dele
e ndo ¢ meu, ¢ nosso e que se ele quer comprar, ele precisa conversar comigo; € se eu
quero comprar, conversar com ele. Entdo eu acho que ficou agora muito equilibrado
assim. Como eu te falei, a gente ndo compra mais por impulso. Entdo se eu quero alguma
coisa: “amor, o que vocé acha? Sera que devo? Sera que vai dar no orcamento?” (C2M)

A aquisi¢ao de bens de valor agregado ¢ entendida no patamar que envolve a decisao
crista racional, conforme podemos ver no dialogo a seguir:

- Olha, eu acho que s6 do carro que eu ia comprar e ndo comprei. (C1H)

- E? Como é que foi? (pesquisadora)

- Eu vendi meu carro, porque carro tem a prestacdo alta. Pagava e tudo. (C1H)

- Com pensamento de grandeza. (C1M)

- (E mudou). (C1H)

- Ele mudou. (C1M)

- Nao ¢ isso que eu quero. (E ¢ tao bom). (C1H)

- (ininteligivel), eu vejo que ele ndo tem (mais isso) (C1M)

- Ai agora apareceu um outro carro para eu comprar, bom e tudo, s6 que dai meu filho
por dia (por causa da moto). Ele tem o carro dele, s6 que o carro gasta mais. Ai eu pensei
assim, ndo, dai eu orei: “Mas sera que eu compro?”’, dai apareceu essa moto. (C1H)".

5.4.5. Consumo pensando no futuro

A racionalizacdo do consumo futuro e o pensamento no coletivo ¢ expresso pelo relato
da nedfita E1M, que pretende apods casar-se constituir uma célula em sua casa, porém, seu
pensamento em adquirir um imovel esta centrado em adquirir num lugar aonde as pessoas
possam ter facilidade de acesso, conforme descreve

Pensar que vamos receber pessoas. Até a gente foi ver uma casa esses dias, ndo sei se
vocé conhece para 14 do CTG, ¢ aquele condominio alguma coisa (Pepe) (...) 0 nome.
S6 que as ruas sdo bem certinhas, até a gente falou: ““e quando tivermos a nossa célula,
onde vai caber o carro das pessoas?” (E1M).
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Pensar e se preparar para o futuro ¢ uma preparacdo importante para o neofito, pois ele
tem a intencdo de fazer parte do corpo de convertidos, ser lider ou até mesmo pastor. Portanto,
ver-se como parte do grupo ¢ no futuro ¢ um dos motivos de manter a continuidade junto a

"communitas" ou o coletivo,

Mas uma coisa que vocé falou e que eu ja pensei nisso: eu € o Eduardo vamos nos casar.
Uma coisa que vamos ter que ter ¢ um sofa grande, porque vamos querer ser lider de
célula. Entdo, vamos receber muita gente na nossa casa. Esse tipo de coisa que a gente
pensa assim, sabe. Uma casa que possa também acomodar as pessoas... (E1M).

A programagdo pessoal ¢ indicagdo advinda do estudo e participacdo dos grupos de
célula e cursos. Ha indicagdo de preparo para o futuro quanto informacdo, quanto a
investimentos financeiros e bem como para evolu¢do espiritual. Logo, programar o dia a dia e
o futuro, como autogerenciamento melhorado ao investir em algo que demandara investimento
em montante monetario alto, conforme explica a ne6fito E2M, "Na verdade eu ia fazer sem me
programar. E eles me fizeram ver que tem que fazer uma programagao, ndo pensar s6 no agora.

Ver o depois, 1a para frente. Foi muito importante mesmo.".
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6 Consideracoes Finais

Ao longo deste trabalho foi possivel tecer varias consideracdes tedricas e da vivéncia
empirica enquanto pesquisadora e observar nesta pequena parte de um grupo de milhdes de
fiéis, as caracteristicas que moldam ndo so cristdos, mas uma constela¢do de individuos com
interesses religiosos onde o consumo permeia suas decisdes mundanas e a religido permeia suas
decisdes de consumo.

Parti sob a ideia de conectar o ser neofito ao ser liminar, pautado na teoria de Van
Gennep e Turner, resultado este que sobreveio de maneira inesperadamente positiva ao
identificar caracteristicas novas a este velho individuo liminar te6rico. Também iniciei meus
estudos no campo da Cultura de Consumo sem saber aonde chegar nesta pesquisa pois, 0 que
eu queria mesmo era ratificar o que ja conseguia observar empiricamente, o individuo cristao
protestante consome e da um significado distinto ao seu consumo e forma de consumir.

Partindo da tese de que o artefato consumido pelo nedfito da religido protestante o ajuda
a modificar seu comportamento no dia a dia com o grupo e no seu cotidiano, cheguei a algumas

consideracdes que espero fazerem sentido.

6.1 Contribuicdes tedricas: classificacdo do nedfito protestante contemporineo

Ao separar as definicdes do individuo nedfito pela observagdo e experiéncia dos
pastores (efetivo conhecedores da palavra e experientes enquanto individuos convertidos),
procurei trazer um recorte de conhecimento do aspecto da passagem. E diante de seu discurso,
pude estabelecer quatro caracteristicas principais elencadas por eles sobre o nedfito, ou o que o
define.

Os pontos de classificagdo foram a Temporalidade, com a ambiguidade do tempo, ou
seja, o tempo de passagem de antes da conversao, para liminaridade e posterior conversao ¢
desconhecido, porém, relegado a todos os cristdos convertidos, ou seja, ¢ continuo, conforme
inclusive dispde Turner (1974)*; Conhecimento ¢é outra caracteristica delineada, quanto maior
conhecimento da palavra, mais perto esta de ser convertido, a busca individual vai indicar o

espaco de transito (ndo convertido - novo convertido - convertido), e a temporalidade e a pratica

49 "Q cristdo é um estranho no mundo, um peregrino, um viajante, sem nenhum lugar para descansar a cabega".
A transi¢do tornou-se, neste caso, numa condi¢do permanente. Em parte, alguma esta institucionalizagdo da
liminaridade foi mais claramente marcada e definida do que nos estados monastico e mendicante, nas grandes
religides mundiais." (Turner, 1974, p.131).
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estdo associadas com o conhecimento adquirido/aplicado; Comportamento ¢é a caracteristica de
indicacdo de mudanca de comportamento do cristdo, associado ao conhecimento adquirido, e
vai mudar os atos interiores (ex.: deixar de praticar pecado, avango da maturidade) e exteriores
(ex.: mudar vestimenta); Pratica diz respeito a acdo do novo fiel junto aos pares, participacao
mais intensa na igreja, praticar o novo comportamento 'melhorado', ¢ acompanhada/avaliada

pelos pares e pastores.

MUDANCA DE PRATICA

COMPORTAMENTO TEMPORALIDADE

CONHECIMENTO

Figura 40 - Neo6fitos na visdo dos pastores
Fonte: a autora

Quanto a auto-observagao dos neodfitos, em relagdo as caracteristicas componentes deste
individuo, foram identificadas as variaveis: Conhecimento, no sentido que o novo convertido
tem pouco conhecimento, mas a0 mesmo tempo estd em busca do conhecimento da palavra e
autoconvencimento; Comportamento, reflete a a mudanca de comportamento, com
autocontrole, instabilidade, fuga do pecado e autocondenacdo; Participagdo, reflete a

participacao nas atividades em comum com o grupo.
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MUDANCA DE
CONHECIMENTO « COMPORTAMENTO

PARTICIPACAO

Figura 41 - Neofitos pelos nedéfitos
Fonte: a autora

Estas representagdes indicam que o neo6fito ¢ um individuo existente diante do grupo
e que sua defini¢do e processo de passagem sera pautada na participagdo das atividades, no
acumulo de conhecimento adquirido e mudanga notdria de comportamento. Diferentemente
visualizada pelos pastores, o nedfito, efetuard o processo de passagem mediante o acimulo de
conhecimento adquirido, mudanga de comportamento notorio, pratica frequente e tempo de

vivéncia junto aos pares da igreja.

Esta diferenciacdo na indicagdo de pastores e neofitos, indica que, conhecimento e
mudanga de comportamento sdo dois preditores da evolu¢ao no comportamento do individuo
que entra na nova religido. Mas, a sua participa¢ao nas atividades e pratica crista denota o efeito
desta passagem e quanto mais tempo se tem na nova religido, mais se aprende, lendo assim, ao

processo de transicao.

Pode-se entender que o cumprimento de alguns requisitos pelos nedfitos parece
padronizados diante dos pastores. Porém, diante da descri¢ao das propriedades da liminaridade,
algumas caracteristicas parecem relegadas a fungdo das propriedades dos sistemas de posi¢des
sociais apontados por Turner (1974). Estas observagdes sdao pautadas pela interpretacao que dei
a experiéncia enquanto pesquisadora junto ao grupo, me levando ao entendimento que o novo
convertido protestante agrega caracteristicas da liminaridade, mas também, dos sistemas de
posig¢des sociais propostos por Turner (1974), sendo um individuo hibrido liminar. Assim sugiro
a classificacao das propriedades liminares do novo convertido como adaptagao do proposto por

Turner (1974), conforme quadro abaixo:



Propriedades dos

Propriedades da NOVO sistemas de posicoes
Liminaridade CONVERTIDO © Posie
sociais
Transicdo X Transicdo Estado
Totalidade Parcialidade Parcialidade
Homogeneidade Heterogeneidade Heterogeneidade
"Communitas" X "Communitas" Estrutura
Igualdade Desigualdade Desigualdade
. Sistemas de Sistemas de
Anonimia
nomenclatura nomenclatura
Auséncia de . q
usenct Propriedade Propriedade
propriedade
Auséncia de "status" | X | Auséncia de "status" "status"
Nudez ou . .
uniformidade de X Umformurla.de 5 Variedade de vestuario
;. vestuario
vestuario
Continéncia sexual e
(soltelro) X (solteiro) E Sexualidade (casado)
Sexualidade (casado)

Subestimagao das Alta importincia das Alta importincia das
distin¢des sexuais distingcdes sexuais disting¢des sexuais
Auséncia de classe X Auséncia de classe Distingdes de classe

. . Just lho d
Humildade X Humildade Usto oTguho a
posicio
Descuido com a Cuidado com a Cuidado com a
aparéncia pessoal aparéncia pessoal aparéncia pessoal
Nenhuma distingdo de Nenhuma distingdo de C o .
5 X . Distingdes de riqueza
riqueza riqueza
Altruismo X Altruismo Egoismo
Obediancia total Obediéncia apenas a Obediéncia apenas a
classe superior classe superior
Sacralidade X Sacralidade Secularidade
Siléncio X Siléncio Fala
Suspensao dos direitos Suspensdo dos direitos S .
. . Obrigagoes e direitos
e obrigagoes de X e obrigagoes de
de parentesco
parentesco parentesco
Referéncia continua X Referéncia continua Referéncia intermitente
aos poderes misticos aos poderes misticos aos poderes misticos
Insensatez X Insensatez Sagacidade
Simplicidade (ndo
Simplicidade X possui todo o Complexidade
conhecimento)
Aceitagdo de dores e X Aceitacdo de dores e 'Evitagdo' de dores e
sofrimentos sofrimentos sofrimentos
Heteronomia X Heteronomia Graus de autonomia
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Quadro 13 - Propriedades congruentes da liminaridade e novo convertido
Fonte: adaptado de Turner (1974, p. 130-131) com os dados de pesquisa.

Um dos pontos principais deste trabalho € enquadrar o novo convertido protestante
moderno do rito neopentecostal na teoria da Liminaridade de Turner. Para esta primeira parte
da pesquisa, pode-se perceber o enquadramento funcional aceitdvel e composto por diversas
das propriedades que compdem o ser liminar, conforme demonstra o Quadro 12 acima.

Diante do levantamento tedrico para esta tese, pude efetuar a identificacdo da
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liminaridade nos escritos teoricos da antropologia de Van Gennep, Turner ¢ Noble ¢ Walker. E
de acordo com a defini¢@o da transi¢do liminar apontada por eles, pude construir um panorama
referente a transi¢cdo do novo convertido protestante, assim, criei inicialmente os passos da
transi¢do adaptado de Noble e Walker (1997) durante o levantamento tedrico e depois com os
dados resultantes das entrevistas e observagdes, cheguei a um modelo sobre a transicao liminar
do novo convertido protestante.

No Quadro 13 descrevo os momentos de transito do neofito, diferente das outras
estruturas, este modelo tem uma segmentacao a mais. O processo de transito protestante pode
iniciar com a participagdo do ndo convertido e seu ndo interesse apesar de visitar a igreja, este
ndo apresenta interesse em participar; o individuo que quer converter-se participa de alguns
eventos da igreja, porém, ndo mantém vinculo; o individuo pré-liminar ¢ aquele que frequenta
esporadicamente as atividades da igreja (cultos, eventos) e demonstra interesse em participar

da igreja; o individuo liminar ¢ aquele que aceitou publicamente Jesus™

e comeca a frequentar
as atividades semanais da igreja, sejam elas reunides e cursos; Pos-liminar ¢ o individuo que
partiu para o processo de batismo e faz os cursos oferecidos na igreja, participa de algum
ministério ou convocacdes esporadicas de atividade em grupo, como mutirdo de limpeza ou
organizacao de eventos e, por fim; o individuo convertido ¢ aquele que ¢ reconhecido pelos

pares pela participacdo como lider de cé€lula ou diacono na igreja.

50 O ato de aceitar publicamente Jesus refere-se ao processo de oragéo especifica de abandono das atitudes prévias
e aceitacdo verbal da permissdo da acdo de Jesus sobre a sua vida. Esta oracdo é feita sob 0 acompanhamento de
algum que frequente da igreja ou pode ser feita de forma publica ao final dos cultos. Por exemplo, o pastor sempre
pergunta ao final dos cultos se alguém que ndo é convertido gostaria de aceitar Jesus, assim, a pessoa que se dispor,
vai até a frente do pulpito e junto com o pastor faz a oracéo de aceitacdo e ao final esta recebe uma salva de palmas
dos demais participantes do culto, bem como, recebe abracos de alguns membros e é encaminhado para o processo
de consolidagdo. Neste processo 0 aceitante recebe um livro ou uma biblia de presente e faz um cadastro manual
com seus dados e se esta disposto a receber oragdo em sua casa. Esta pratica é feita em varias igrejas protestantes
modernas.
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Gennep (1909) Separagiio Margem Reagregac¢io
Turner (1974) Pré-Liminar Liminar Pés-Liminar
N . - . Absor¢io .
oble & Evento com Desligamento simbélico Ambiguidade de S Beneficios
Walker (1997) objetivo gatilho do papel papel simbélica do psicologicos
novo papel
Passos da Conhecendo a Opc¢ao por seguir a Reconhecimento e Reconhecimento Pleno em sua
transigdo igreja pentecostal nova igreja desprendimento pela communitas | condigio de
adaptado de 5 L : conversao
Noble e Walker ?Ap_resentagao da - Partlclpacap de cursos -De?sprendld(_) das - Reconheqe-se ©
igreja por alguém de membresia antigas convicgdes ¢ reconhecido -Se reconhece e
(1997) durante o -Participagdo de - Integragdo com a igreja | religiosas. como convertido como cristdo
leYaptamento grupo de oragio - Faz o processo de -Tenta se reconhecer efetivo e -Aceito pela
teodrico (célula) batismo como novo convertido, | frequentador da communitas
-Participagdo de -Se vé€ como novo mas pode ndo ser visto | igreja. - Reconhecido
cultos convertido como convertido pela como membro da
-Participagdo de communitas. igreja e
eventos festivos -Periodo de adaptagdo conhecedor da
a0 novo contexto palavra
-Imagem e
comportamento de
cristdo
Transigdo de Nﬁo' Quer Pré-liminar Liminar Poés-liminar Convertido
nedfitos convertido converter-se
protestantes TVisﬁta a -Participa dos -Frequepta -Aceitou Jesus e/ou -Bati;gdo -Faz parte de
igreja; eventos; esporadicament | -Comegou a frequentar | -Participa de lideranga ou
-Nao - Nao mantém | e; as atividades da igreja. | cursos/ministérios | ministérios na
mantém vinculo. -Quer fazer e atividades mais igreja.
vinculo. parte da igreja. frequentes na
igreia.

Quadro 14 - Fases de transicao nos ritos de passagem do novo convertido protestante.
Fonte: dados de pesquisa, adaptado de Gennep (1909), Turner (1974) e Noble e Walker (1997).

6.2 Contribuic¢des tedricas: consumo do neéfito

Uma vez que este trabalho busca compreender qual ¢ o papel do artefato tangivel e

intangivel consumido pelo neo6fito durante a transi¢ao liminar na religido protestante. Até aqui

falei sobre quem sdo os neofitos pela definicao dos pastores e pela propria observagao do novo

convertido, bem como, sobre a incorpora¢do do entendimento classificativo do nedfito e os

aspectos referentes ao consumo cristdo, bem como, no tocante a teoria da liminaridade.

Nesta pesquisa, procurei avancar para além do que se compreende por consumo

sacralizado, procurei mapear este consumo num corte especifico de tempo em que se encontra

um individuo que se dispde a entrar em uma nova religido, sob a lente da transi¢ao liminar.

Minha preocupagdo foi compreender se o individuo percebe a modificagdo em seu

comportamento de consumo apos entrar na nova religido, se ele percebe que esta no estagio de

transi¢do nesta religido e descrever o impacto e o papel dos artefatos materiais e imateriais

consumidos durante esta transi¢ao.

Assim, descrevi o consumo sob o apelo dos objetivos especificos gerados para

compreender o papel do artefato na expressao da pratica de consumo do nedfito na fase de
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liminaridade. Assim, busquei elencar o que o nedfito consome quanto a bens tangiveis e
intangiveis e como ele consome durante o estdgio de conversdo estudado, contemplando o
cumprimento do objetivo "Identificar e analisar o que € como o nedfito consome no estagio de
liminaridade na religido". Para cumprir o objetivo sobre a percepcao dos agentes ou lideres
religiosos sobre o que o nedfito consome, foi indicado no decorrer da analise a partir do discurso
dos pastores, contemplando o objetivo "Identificar e analisar a percep¢do dos outros agentes
religiosos sobre o que € como o neodfito consome no estagio de liminaridade na religido.". E
para identificar os significados atribuidos, busquei elencar o comportamento de consumo,
contemplando o objetivo "Identificar significados atribuidos pelos consumidores neéfitos a
experiéncia vivida, durante e apds o consumo no processo de transi¢ao religiosa.".

Mas para compreender o que ¢ consumido pelo cristao, além das observagdes de campo
junto ao grupo, procurei outras formas de identificacdo, como a criacao de questiondrio virtual
aberto a todo publico cristdo e participacao na feira Expo Crista.

No tocante aos bens tangiveis, estes foram compreendidos por objetos de aprendizado e
vestimenta. Apesar de existirem outros itens que podem ser considerados mediadores da fé
cristd, os neodfitos apresentaram conhecimento de itens mais comuns como biblia, livros,
musicas e vestimenta. Quanto a representacao dos objetos para aprendizado, o habito da leitura
foi revelado com a entrada na nova religido, sendo a biblia o objeto que os neofitos referem
como um dos primeiros itens de compra, portanto: a biblia ¢ um objeto de expressao da f&;
podem ser adquiridos por indica¢do durante eventos; o apelo estético e estilo de biblia vai ativar
o consumo; mudanca de hébito de leitura e no héabito de aquisi¢ao de livros e itens para estudo.

E quanto a vestimenta, os 1éxicos resultantes da observagdo do consumo de vestimenta
como item representativo de mudanca centram em: vestimenta comportada; objetos da
expressdo religiosa; escolha pela nova forma de vestir-se; item de expressdo externa da
identidade cristd; a vestimenta ¢ a representacdo do eu convertido; vestimenta representa o
cuidado estético; ndo consome vestimenta com simbolos fora do contexto cristao.

Os bens tangiveis foram representados pela busca e incorporagdo de conhecimento,
Consumo de midias e Entretenimento: aprofundar os conhecimentos; a biblia é o item
facilitador do conhecimento; aprendizagem como investimento.

O Consumo de midias: videos online, tv e musica gospel, enquanto midias sdo
representacdes da informag¢do moderna para o novo convertido, nela ele vé o acesso ao
conhecimento necessario para o processo de se tornar cristdo convertido. A interpretacdo da

representacdo dada pelos entrevistados ao conhecimento, levaram ha algumas consideracdes:
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escolha racional ocorre na busca por musica gospel; atencdo seletiva de informagao, passando
a escolher por produtos direcionados para o publico cristdo protestante; processo de atengao
seletiva engloba os meios digitais; assistem canais de TV religiosos; consumo diario familiar é
modificado; deixam de assistir programas ndo edificantes da TV; consumo de videos e
pregacdes evangélicas online; usam a internet para estudo aprofundado e entretenimento pela
apreciacdo de louvores; acompanhar ministragdes digitais auxiliam no processo de aprendizado.

Eventos sdo lugares determinados a ocorréncia de alguma atividade em grupo, a
interpretacdo da participacdo em eventos pelos neofitos geraram alguns caminhos
direcionadores: os nedfitos participaram de palestras especiais, conferéncias, encontros, culto
para homens, cha das amadas, Mulher 100%, encontro com Deus (encontro secreto), curso de
membresia, curso de casais, encontro de casais, EMA, cultos, MMI, células, ACAMP ¢ festa
das células; participam de evento para agradar a si e a Deus; a participa¢do em eventos desperta
maior interesse na continua participacdo na religido; eventos propiciam o acesso ao
conhecimento que ndo teriam antes da conversao; eventos propiciam a participacdo intensiva
junto as atividades na igreja.

O entretenimento ¢ representado pelo espaco de lazer e lugares das mas escolhas, ou
seja, lugares que eram frequentados antigamente pelos nedfitos enquanto ndo convertidos.
Neste sentido, a mudancga nas escolhas de consumo, no caso dos novos convertidos, passa pela
decisdo da escolha por produtos cristdos nos momentos de lazer e isso leva ao entendimento de
que apos a entrada na nova religido: o nedfito participa mais das atividades familiares; busca
filmes cristdos; evita o acesso a locais que poderdo servir como gatilhos do comportamento do
passado.

O apelo a saude e as restrigdes de consumo trazem a ideia do consumo como reeducacao
alimentar, o jejum como pratica cristd, o Cuidado com o corpo e estética e o abandono do
consumo ou a descontinuagdo do consumo. Logo, pude depreender a indicagdo de: restri¢ao
alimentar vem do novo comportamento com dominio préprio; auto melhoramento pelo
consumo racional dos alimentos; consumir produtos saudaveis que antes da conversdo nao
comia; indica¢do de consumo por pares da igreja; reeducacgao fazer parte do consumo mundano
familiar; cura de vicios alimentares; jejum ¢ importante ato da pratica cristd; consumir menos
alimentos € visto como tipo de jejum; ndo usar produtos piratas ou de procedéncia duvidosa;
descontinuo do uso de medicamentos; abandono do consumo de bebida alcoodlica; o abandono
do consumo de bebida alcodlica leva a ndo convivéncia com pessoas com habito de beber; e

deixar de assistir programas de TV. Assim, a descontinua¢@o do uso de produtos ¢ expressdo do
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consumo do novo convertido e um ato de autocontrole, seja ele de alimento ou coisas.

As expressdes da fé foram representadas pela interpretagdo dos resultados sobre o
Consumo antes ¢ apos a conversao, a Influéncia de consumo pelos pares, identificacao de
objetos como identidade cristd e de produtos de identidade do coletivo, o consumo com o grupo,
o Colecionismo e o gift given. Expressar e posicionamentos como 0s nedfitos consomem
perpassa por nogoes de pertencimento ao grupo, indicagdo de consumo, consumir produtos da
identidade do coletivo e a verificagdo do consumo antes e apos entrar na igreja. Assim, pude
chegar as seguintes interpretacdes: atos de prudéncia qualificam o individuo na conversao;
racionalizacdo do consumo; mudanca de habitos de compra; mudanga no orgamento para
consumo cotidiano; pratica cristd no cotidiano; controle do comportamento; significado de
consumo de cunho interior para o individuo que o faga melhorar; pastores sao observados como
modelos de comportamento e para indicadores de objetos de consumo; indicacdo de produtos
para consumo da aplicacdo da fé; o grupo cristdo como um todo ¢ a nova base referencial de
busca de informagdo para compra. E em referéncia a area de identidade crista, colecionismo e
gift given, logo, as representacdes sdo: identidade crista transferida no produto; readequagao do
eu individual ao eu coletivo cristdo; colecionismo para aprendizagem; colecionismo por
estética; escolha racional ao presentear; presente com ideologia crista; presente para edificagao

humana pelo apelo cristao.

Continua...

PANORAMA DO CONSUMO NO AMBIENTE DO NOVO PROTESTANTE

— abiblia é um objeto de expressdo da fé;

— podem ser adquiridos por indicacéo durante eventos;

— 0 apelo estético e estilo de biblia vai ativar o consumo;

— mudanca de habito de leitura e no habito de aquisi¢do de livros e itens para
estudo.

vestimenta comportada;

objetos da expressao religiosa;

escolha pela nova forma de vestir-se;

item de expresséo externa da identidade cristé;

a vestimenta é a representacéo do eu convertido;

vestimenta representa o cuidado estético;

ndo consome vestimenta com simbolos fora do contexto cristéo.

aprofundar os conhecimentos;

a biblia é o item facilitador do conhecimento; aprendizagem como
investimento.

— escolha racional ocorre na busca por musica gospel;

— atencdo seletiva de informacéo, passando a escolher por produtos direcionados
para o publico cristdo protestante;

processo de atencéo seletiva engloba os meios digitais;

assistem canais de TV religiosos;

consumo diario familiar é modificado;

deixam de assistir programas néo edificantes da TV;

consumo de videos e pregacdes evangélicas online;

usam a internet para estudo aprofundado e entretenimento pela apreciagdo de
louvores;

—> acompanhar ministracdes digitais auxiliam no processo de aprendizado

— palestras especiais, conferéncias, encontros, culto para homens, cha das
amadas, Mulher 100%, encontro com Deus (encontro secreto), curso de membresia,

Objetos para
aprendizado

BENS
TANGIVEIS

Vestimenta

Busca e incorporacio de
conhecimento

LIpILLiLll

BENS . Consumo de midias:
INTANGIVEIS videos online, tv e musica
gospel

Lilidl

Eventos
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Conclui.

curso de casais, encontro de casais, EMA, cultos, MMI, células, ACAMP e festa
das células;

— participam de evento para agradar a si e a Deus;

— aparticipagdo em eventos desperta maior interesse na continua participago na
religido;

—> eventos propiciam 0 acesso ao conhecimento que ndo teriam antes da
converséo;

— _eventos propiciam a participacdo intensiva junto as atividades na igreja.

Entretenimento:
a) Lazer

b) Lugares das mas
escolhas

— 0 nedfito participa mais das atividades familiares;

—  busca filmes cristaos;

— evitaoacesso a locais que poderéo servir como gatilhos do comportamento do
passado.

—  restri¢do alimentar vem do novo comportamento com dominio proprio;
— automelhoramento pelo consumo racional dos alimentos;
Reeducagdo alimentar: — consumir produtos saudaveis que antes da conversdo nao ingeria;
— indicag8o de consumo por pares da igreja;
a) Jejum — reeducagéo fazer parte do consumo mundano familiar;
SAUDE E _ — cura dg yicios alimentares; - .
b) Cuidado com o corpo e — jejum é importante ato da pratica cristd;
RESTRICOES estética — consumir menos alimentos é visto como tipo de jejum;
— ndo usar produtos piratas ou de procedéncia duvidosa;
¢) abandono do consumo e | —>  descontinuo do uso de medicamentos;
descontinuagdo do — abandono do consumo de bebida alcodlica;
consumo — abandono do consumo de bebida alcodlica leva a ndo convivéncia com pessoas
com hébito de beber;
— deixar de assistir programas de TV.
— atos de prudéncia qualificam o individuo na conversdo;
— racionaliza¢do do consumo;
— mudanga de habitos de compra;
— mudanga no or¢amento para consumo cotidiano;
—  prética cristd no cotidiano;
a) Consumo antes e apds | — controle do comportamento;
a conversao — significado de consumo de cunho interior para o individuo que o faga melhorar;
b) Influéncia de — pastores sdo observados como modelos de comportamento e para indicadores
- consumo pelos pares de objetos de consumo;
EXPRESSOES DA | ¢)  Objetos como — indicagdo de produtos para consumo da aplicagio da fé;
FE NO identidade crista — 0grupo cristdo como um todo € a nova base referencial de busca de informagao
d) Produtos de para compra.
CONSUMO identidade do coletivo

e) Consumo com o
grupo

f)  Colecionismo
g) Giftgiven

Identidade cristd, colecionismo e gift given:

identidade crista transferida no produto;
readequacéo do eu individual ao eu coletivo cristéo;
colecionismo para aprendizagem;

colecionismo por estética;

escolha racional ao presentear;

presente com ideologia cristd;

presente para edificagdo humana pelo apelo cristéo.

il idll

Quadro 15 - Panorama do consumo no ambiente do novo protestante
Fonte: dados de pesquisa

Por fim o comportamento de consumo enquanto racionalizagdo do consumo foi

salientada pelos topicos de racionalizacdo na escolha, racionalizag¢do (autocontrole) financeira,

frugalidade e economia de recursos, consumo consciente € consumo pensando no futuro.
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CONSUMO NO AMBIENTE DO NOVO PROTESTANTE
a) Racionalizacdo na escolha

COMPORTAMENTO DE b) Racionalizacdo (autocontrole) financeira
CONSUMO: RACIONALIZACAO c) Frugalidade e economia de recursos
NO CONSUMO d) Consumo consciente

e) Consumo pensando no futuro
Quadro 16 - Consumo no ambiente do novo protestante
Fonte: dados de pesquisa

Diante deste cendrio, a conveniéncia de expressar esta relagdo em Figura 40,
demonstrando o entendimento geral da pesquisa, demonstra que o panorama do consumo no
ambiente do novo convertido sai do processo de racionalizagao do consumo nos processos de
escolha do produto, na racionalizacdo financeira, na frugalidade e economia de recursos, no
consumo consciente e consumo pensando no futuro. Estes comportamentos advindos do contato
com a nova religido, leva o neofito a escolha de consumo dos bens tangiveis, intangiveis e
referentes a saude e restrigdes. Nestes termos encontram-se a escolha do objeto pelo
pensamento cristdo e que direciona as expressdoes da nova fé no consumo em forma de
diferenciagdo do consumo antes e apds a conversao, pela influéncia e indicagdo de consumo
pelos lideres, busca de objetos com identidade crista, consumo de produtos que irdo conferir ao
nedfito a identidade do coletivo, consumo de bens tangiveis e intangiveis junto com o grupo, o

desejo pelo colecionismo e o ato de presentear rememorando a expressao da fé.
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PANORAMA DO CONSUMO NO AMBIENTE DO NOVO PROTESTANTE

Comportamento de consumo: racionalizacio do consumo

Racionalizaciona Racionalizagio . Fmgalldafbe Corsunmo conscienie Consumo pensando
I (autocontrole) financeira €00noMmia.ole fecursos IS
BENS TANGIVEIS SAUDE E RESTRICOES BENS INTANGIVEIS

e Objetos para aprendizado o Reeducacao alimentar: e Busca e incorporacao de

¢ VVestimenta a) Jejum conhecimento
b) Cuidado com o corpo e e Consumo de midias: videos online,
estética tv e musica gospel
¢) abandono do consumo e * Eventos _
descontinuagéo do - ELremlme .
consumo 8) Lazer

b) Lugares das mas escolhas
EXPRESSOES DA FE NO CONSUMO
Consumo Influéncia de Objetos como Produtos de Consumo Gifi

antes e apés a  consumo pelos . . - identidade do com o Colecionismo
~ identidade cristd .
conversao pares coletivo grupo
Figura 42- Comportamento de consumo do nedfito protestante moderno
Fonte: dados de pesquisa.

given

Estes resultados demonstram algumas observacdes necessarias no tocante a0 consumo
e 0 nedfito na fase de transig¢do. Os discursos dos entrevistados remetem a pessoas que observam
alguma forma de mudangca em sua vida cotidiana por intermédio de auxilio da religido
protestante. O consumo mundano ¢ modificado juntamente ao comportamento do cotidiano
tanto na vida familiar, como na vida social e religiosa.

Hé que se notar que existe o apagamento do sujeito, para a entrada do novo sujeito. Sao
trabalhadas novas condigdes de existéncia, transformando-o no ser convertido.

Apontar que o consumo de bens materiais e imateriais auxilia no processo de conversao
¢ um apontamento simples de depreender de todo o discurso dos neofitos. Pois percebi que estes
ndo se atentam a perceber o consumo de produtos cristaos como algo relevante e até certo ponto

impactante. Contudo, ao serem questionados sobre a auséncia desses produtos, afirmam que
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sozinhos sem leitura, estudos e eventos, possivelmente ndo estariam trilhando de maneira rapida
e nem eficaz o caminho para conversao efetiva.

Para os nedfitos, pensar no estagio de transicdo em que se encontram ndo ¢ uma opgao,
ou seja, nao parece ser um processo central na vida do individuo e aparentam nao refletir sobre
o estagio de transi¢do. Alguns se viam como neo6fitos, mas ficou claro em suas respostas € na
sua expressao corporal e facial que ndo pensavam no assunto, assunto este que s6 foi
rememorado por eles devido a entrevista.

O fiel ¢ direcionado para fazer escolhas que eles por si s6 desconheceriam se nao fosse
por indicacao de seus lideres, pois, o caminho da maturidade cristd necessita de aprimoramento
pelo conhecimento. E este conhecimento s6 € recolhido pela experiéncia crista pela transi¢do e
passagem pelos ritos e atividades. Assim, consumir os bens, eventos, cursos, os aproximam do
conhecimento e da pratica cristd. Os acolhe junto ao grupo e os fazem sentirem-se pertencentes
a communitas.

E ao consumir artefatos materiais e imateriais os nedfitos estio demonstrando aos pares
um propodsito de continuidade na realidade do cotidiano da igreja protestante. Assim, este
consumo do simbdlico (Noble e Walker, 1997), ou seja, dos artefatos da crenga protestante
representa a transitoriedade do antigo eu para o novo eu, o "eu convertido".

Os dados analisados demonstram que o estagio de liminaridade ¢ percebido e o ser
liminar € percebido pelos lideres e pares, justamente pela sua expressao corporal, vestimenta e
busca espiritual pela compra de livros, participacdo em cursos, eventos, cultos, etc.

Mas o contexto que mais valida e identifica o ser que quer transitar para algo além de
neofito, seria a busca pelo conhecimento, ou seja, o nivel de conhecimento (aprofundamento)
na nova crenga, mais até do que pelo tempo de convivéncia na igreja.

Percebi também que os nedfitos ndo sdo qualificados enquanto nedfitos junto aos pares
e parece ser até refreado o ensejo de discriminagdo por esta qualidade por parte dos pastores.
Entendo que isto ocorre para que ndo exista preconceito por parte dos pares.

Enfim, o que me leva a considerar se o uso de tais produtos seria considerado medida
de controle de conversao, direcionadores sim, mas, acredito que sejam métodos de controlar ou
mesmo monitorar a passagem do nedfito pela conversdo, pois, por todos estes anos enquanto
praticante do protestantismo percebo que na medida que o individuo novo na fé vai 'avancando',
ganha novo sfatus junto ao grupo ao assumir novas responsabilidades e estudos, ao buscar
novos cursos e produtos textuais para aprendizagem.

Enfim, entendo que o objeto principal para o alcance da conversdo ¢ a biblia. Pois a
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compreensdo da interpretagdo biblica ¢ mais saliente no individuo com o passar do tempo, se
este se comprometer a buscar o aprofundamento de seus conhecimentos e participar das
atividades da igreja.

A maioria das pesquisas cientificas apresentam limitagdes e contrapontos consideraveis
e este estudo ndo foge a regra. As limitagdes sdo iniciadas sobre o contraponto cientifico de
pesquisa qualitativa em detrimento a quantitativa. Esta pesquisa foge a regra das pesquisas em
administracao, portanto, seguindo o viés qualitativo interpretativos, neste sentido, ndo sendo
acompanhada de valores quantitativos pode ndo representar um contexto completo do grupo
evangélico nacional, contudo, entendendo que para uma pesquisa qualitativa etnografica, um
individuo apenas ¢ considerado amostra viavel.

As sugestoes iniciais direcionavam esta pesquisa para identificacdo de um grupo maior
de individuos de outras religides e seitas, contudo, pela necessidade de aprofundamento e
permanéncia diante das atividades as quais participaram os nedfitos, seria praticamente
impossivel acompanhar todos os sujeito de diversas religides ao mesmo tempo, portanto, o que
foi um limite de espago e tempo acabou sendo um pensamento direcionador.

Eu enquanto pesquisadora me predispus a trabalhar com um estilo de pesquisa que
jamais passaria em minha mente antes deste doutorado, por desconhecimento e despreparo para
este tipo de pesquisa, posso considerar um ponto crucial de limitagcdo para esta pesquisa.

O processo de pesquisa retrata o pesquisador que existe em nosso interior, retrata
também a influéncia do exterior em nosso pensar e agir enquanto cientista. Muitas vezes estas
inquisic¢des direcionam caminhos de pesquisa impossiveis de se tratar em um Unico esforco de
pesquisa.

Do caminho de quatro anos de doutorado, e trés anos pensando nesta tematica para tese,
me deparei com oportunidades de novos caminhos a serem pesquisados. Inicio pensando nos
inimeros casos de individuos liminares em toda a esfera da sociedade, penso no nucleo
académico, penso no individuo, nos grupos, no neofito presente em cada um de nos. S6 esta
ideia ja garante um amplo mapa de possibilidades, porém, ao pensar no neéfito da religido
protestante e sua relagdo com o consumo, pude pensar em algumas oportunidades de futuras
pesquisas.

A liminaridade € necessaria ao aprendizado social e individual, perpassa toda a nossa
vida, nossa individualidade, nosso corpo, nossas estruturas sociais e psicologicas, ¢ a propria
fase de preparagdo para o viver no mundo. Logo, me questiono sobre a existéncia da propria

fase de liminaridade, e se nao existisse liminaridade, como seria a agregagdo do novo
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convertido, alias, haveria novo convertido? Como seria a agregacdo desses seres a nova
estrutura?

Quanto ao espaco liminar, qual € entdo o espago liminar do nedfito, o espago mental, o
local onde ele se coloca em sua mente € como ¢ o espaco fisico do nedfito em seu lar, na
sociedade e na igreja?

Posso também questionar como futura pesquisa qual seria o simbolismo que norteia
neofitos de outras religides e outras conotagdes e lugares.

Os ritos modernos dos grupos protestantes ocorrem de diversas formas, assim,
questionar como os rituais sdo limitados ao ambiente religioso, perpassa o grupo social. A
construcdo do ritual que ocorre nas diversas organizagdes protestantes modernas, despertou
minha atencdo também, seus processos antecessores e posteriores, COmo ocorre 0 engajamento
publico no ritual e por que este ocorre, bem como, compreender o significado do ritual religioso
e rituais de consumo individuais dos individuos protestantes, sejam eles nedfitos ou néo.

Aspectos demograficos como género, renda e idade ligados ao consumo protestante
seriam outra oportunidade de pesquisa futura como aspecto a ser compreendido na fase de
liminaridade. Identificar se a classe social, a cultura do pais afetaria o individuo enquanto
neofito. Identificar possiveis tipos diferentes de liminaridade dentro da estrutura religiosa

moderna pos-industrial, dentre outros.
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APENDICES

Apéndice A

1* etapa: Entrevista com pastores e lideres

Apresentar a ideia de pesquisa: esta ¢ uma pesquisa que terd como fim a apresentagao

de uma tese na area de pesquisa sobre Cultura de Consumo, dentro do conhecimento de

marketing. A intencdo € estudar as pessoas que estdo passando pelo processo de transi¢do ao

tornarem-se membros da igreja e os desdobramentos, mudangas e adaptagdes das praticas de

consumo.

Ratificar a importancia da pesquisa para a area de cultura de consumo e antropologia

da religido.

Ratificar que os dados estardo restritos a pesquisadora, ¢ os pesquisados assinarao

junto a pesquisadora termo de confidencialidade.

Rito de passagem na igreja

Como se da o ingresso de um novo membro na igreja? Ele é convidado, quem convida,
como convida? As pessoas chegam sem convite? Quando uma pessoa mostra interesse
em participar da igreja existe algum evento comum para o qual é convidada a participar?
O que voceés consideram que seriam ritos de passagem? (batismo, membresia, etc)

Quais sdo so tipos de evangelismo para atingir o possivel fiel.

Reconhecendo o neofito

Quando novos fi€is sdo introduzidos ou levados a igreja quais sdo 0s passos que eles
seguem dentro da igreja?

As préticas religiosas classificam o ne6fito?

Existe algum tempo/prazo, pela sua experiéncia, que as pessoas levam para se
transformarem de nedfito a membro convertido? Quais sdo os indicativos de que a
pessoa ndo é mais um nedfito ou que ainda é um nedfito? (Quando os novos convertidos
sdo vistos pelos lideres da igreja e pelos pares como ndo mais neofitos ou ja
convertidos?).

Antes, durante e ap0s a conversdo e possivel identificar mudancas no comportamento
de consumo dos fiéis, antes neofitos e que se tornam convertidos? Se sim quais

mudangas sdo essas?
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Consumo de Produtos e servigos

Quais séo os produtos e servigos consumidos pelos fiéis (que os qualifica como cristdos
protestantes)?

Existe alguma orientacdo da igreja no sentido de consumir ou ndo determinados itens?
Ou a forma como os itens devem ser consumidos? Quais s&o 0s produtos orientados ao
descontinuo de consumo?

Existem produtos consumidos pelos fiéis que demonstram que esses sdo convertidos?
Quais sdo os produtos consumidos pelos protestantes que podem classificad-los como
convertidos ou passando pelo processo de converséo?

Os fieis perguntam sobre o0s produtos (objetos materiais/servi¢os) que VOCES
utilizam/consomem? (durante o culto, para seus estudos, durante as células e no seu dia-
a-dia);

Vocés conseguem identificar na igreja quem seriam referencias em consumo (rever).
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Apéndice B

1* etapa— Selecao

Apresentacdo da ideia de pesquisa: esta ¢ uma pesquisa que terd como fim a
apresentacdo de uma tese na area de pesquisa sobre Cultura de Consumo, dentro do
conhecimento de marketing. A inten¢do ¢ estudar as pessoas que estao passando pelo processo
de transi¢do ao tornarem-se membros da igreja e os desdobramentos, mudangas e adaptagdes
das praticas de consumo. Ratificar que a pesquisa ndo esta relacionada ou advém da igreja, mas
sim ao processo de doutoramento da pesquisadora. Informar que o nome nao sera mencionado
e que a pesquisa ¢ sigilosa. O participante assinard junto com a pesquisadora termo de

confidencialidade de informagdes.

Perfil e historia de vida

» Onde nasceu

» Idade
Formacdo escolar

= Estado civil

» Filhos
Religido/ denominacéo

» Moradia - casa prépria, aluguel, com quem mora

= Salario, outras fontes de renda

= Histéria de vida: O que te motivou a ingressar na igreja? Alguém te convidou, ou
influenciou? O que espera por participar da igreja?

= Historia de conversdao/Como tem visto seu processo de transicédo religiosa?

* Rotinas diarias: Apds iniciar a sua participacao na igreja vocé mudou algum héabito de
consumo? Qual? Vocé lembra de ter deixado de consumir algo por que perdeu o
interesse por isso apos entrar na igreja? Vocé lembra de ter passado a consumir algo por
que isso Se tornou mais interessante apos o ingresso na igreja?

= Rotinas de consumo: Ha quanto tempo esta frequentando a igreja?
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2% etapa — Aspectos relacionados ao consumo
Orcamento/gastos/hierarquia de escolhas
= Consome algum produto religioso/ligado a religido? Qual? Por que? Mais alguém da
sua familia costuma consumir produtos ligados a religiao? Se sim quem e o que
consome?
* Quanto costuma gastar com itens religiosos?
=  Mudou algum local de compra em decorréncia da participacao na igreja? Mudou ou
procurou adaptar os prestadores de servigo a igreja? Indicacdo de prestadores de servigo
que sdo membros da igreja. (Onde costuma e onde prefere de compras as coisas do dia-
a-dia (supermercado, padaria, farmacia).
* Qual loja gosta de comprar coisas para casa (moveis eletroeletronicos, etc.)
Ritos de consumo - consumo mundano
= Consegue diferenciar produtos que consumia antes da conversao e depois da converséo?
= Deixou de consumir algum produto depois da converséao, qual? Por qué?
= Histéria em relacdo ao aprendizado sobre o que consumir € ndo consumir na igreja e
nos eventos e treinamentos.
Marcas/lojas consumidas e aspiracionais
= Mudou o local de consumo depois da conversdo?
Lazer e midia
= Como ocupa o tempo fora da igreja (trabalho/estudo) e quais sdo o0s gastos com o lazer.
O que gosta em televisdo, radio e leituras. Relacdo com a igreja
= Atividades que participa na igreja: culto e eventos simbdlicos gerais como a ceia, cultos
especiais (convidados de fora, celebracdo das células), Tadel (Treinamento de lideres),
etc.
= Participa/participou de cursos: membresia, financgas, praticas cristés, etc.
= Participa de eventos e congressos religiosos fora da igreja, quais?
» Lembranca sobre escolhas adequadas de consumo pautadas na aprendizagem crista da
conversao: produtos e servigos.
Futuro

= Vocé ja se considera plenamente convertido? Sim/ndo por qué?
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Topico

Descricao

Autores de liminaridade

Arnold Van Gennep (1909; 1960; 1978), Victor Turner (1964; 1969; 1974; 1990),
Mary Douglas (1957; 1966), Max Gluckman (1962), Edmund Leach (1964),
Roberto Da Matta (1981; 2000).

Estagios dos ritos de

Separacdo, periodo liminar (liminaridade), agregacéo.

passagem
Forma social de communitas

liminaridade

Dimensdes Social, individual e simbélica.

Contexto da liminaridade

Positivo e negativo

Tendéncia interpretativa
dos estudos

Ritos de passagem como resposta adaptativa obrigatéria; modo pelo qual a
liminaridade é caracterizada.

Caracteristicas
apontadas pelos estudos

Evasdo da estrutura juridico-politica cotidiana, das classifica¢bes cognitivas
fundadas na légica do isso ou aquilo, uma coisa ou outra — no principio
aristotélico do terceiro excluido; Associacdo com a morte para 0 mundo (entre os
Ndembu, o lugar da circuncisdo ¢ chamado de “lugar onde se morre”); Impureza,
pois o0s novigos/neofitos transgredem (e transcendem) as fronteiras classificatérias;
Identificacdo com objetos e processos antissociais (fezes) ou “naturais” (lactagdo,
parto, desmame e gestacdo), com a consequente associacdo dos novicos aos
embrides e criancgas de peito; Uso de linguas secretas, estranhas e/ou especiais;
Invisibilidade social plena, com a perda de nomes, insignias, roupas; Associagao
com seres bi ou transexuais, como 0s androginos, ou com animais que estdo na
interse¢do de duas classes e sinalizam estados negativos ou abominaveis; Ordalios
como a circuncisdo, a subincisao, a supressdo do clitoris, a exposi¢ao prolongada
ao frio ou testes fisicos impossiveis nos quais o fracasso € ridicularizado, bem
como pela resposta a enigmas, adivinhacdes e resisténcia a punicao fisica.

Individuo na Neofito; estado de identidade incerta; persona liminar; espago liminar afetivo;
liminaridade transigdo entre os diferentes modos de ser; isolamento e individualizagio;
Espaco Espaco social

Temporalidade

Indefinida; periodo historico.

Quadro 17 - Resumo descritivo: Liminaridade

Fonte: a autora.
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Apéndice D
Continua...

Raizes Religiao Cody (2014)
Arnould &
Thompson (2005)
Moore & Myerhoff,
(1977)

Ordenacéo Inicio/meio/fim Moore & Myerhoff,

(1977)

Definicdo de
ritual

e Tipo de atividade expressiva e simbdlica, construida por
multiplos comportamentos que ocorrem em uma sequéncia
fixa, episodica, e que tendem a ser repetidos ao longo do tempo.
E dramaticamente roteirizado, atuando de forma exdgena e é
executado com formalidade, seriedade e intensidade endégena
(Rook, 1985).

¢ O Ritual é definido como uma classe analitica de propdsito,
socialmente padronizadas, sendo concebido para manter e
transmitir a ordem social e "moral™: reafirmar a
interdependéncia social, evocando e comunicando uma rede de
significados cognitivos e afetivos ambiguos, condensados e
multivocais aos quais 0s membros da coletividade podem
subscrever em conjunto. Tetreault e Kleine I11 (1990)

¢ Os ritos de iniciacdo sdo os meios fundamentais pelos quais
pessoas se transformam em humanos e o cosmo o faz sagrado,
acreditando que a inicia¢do seria um fendmeno metacultural e
trans-historico (Eliade, 1958).

simbélicos ou
metafdricos

- Linguagem ritualistica

- Atores sociais rituais

- Comportamentos (orquestrados em um complexo dramatico
estruturado (episodio ou roteiro), e repetido com frequéncia ao
longo do tempo).

comportamento Sistema de comportamento formal Solomon & Anand
(1985)
Funcionalidade Fornecem a ordem, a experiéncia de comunidade e a | Driver (1996)
transformag@o individual, ordenando os papeis, promove a
experiéncia compartilhada em comunidade e a internalizagdo,
resultando na transformacédo individual.
Classificacdo - Origens comportamentais de elementos comuns presentes nos
rituais: Crengas cosmoldgicas, Valores culturais, Aprendizado
em grupo; Metas e emoc6es individuais e a biologia humana.
(Levy, 1978)
Componentes Avrtefatos rituais (sinais e simbolos) Rook (1985)
vai Roteiro ritual
tangiveis Papéis de desempenho ritual e publico ritual
Pessoas Seres viventes e racionais Tetreault & Kleine
111 (1990)
Artefatos - Objetos usados no ritual Tetreault & Kleine

11 (1990)

Tempo e lugar

Significado proprio individual

Fronteira

Existe na fronteira das areas do conhecimento

Poder do ritual

o0 poder do ritual de acordo com Tetreault e Kleine 111 (1990)
emerge do fato de que as fronteiras disciplinares tradicionais se
dissolvem, resultando numa interacdo continua das respostas
emocionais, cognitivas e afetivas dos individuos, as suas
interpretacdes idiossincraticas do engajamento de papéis
socialmente definidos, que sdo demarcados uns dos outros por
artefatos culturais que se tornam simbolos condensados para
facilitar o engajamento ritual.
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Continua...

Comportamento
do consumo

O ritual ¢ um veiculo através do qual o comportamento de
consumo, com todas as suas qualidades multissensoriais,
heddnicas, afetivas, cognitivas, sociais e culturais sdo plenamente
reconhecidos (Tetreault & Kleine 111, 1990).

Pontos criticos
ritual como
categoria
analitica

¢ Ritual é uma categoria analitica;

e Ritual é um comportamento intencional, cumpre seus
objetivos de transicdo e manutencdo de ordem social e moral,

e O ritual é socialmente padronizado. Seu engajamento requer
a cooperacdo organizada de individuos para cumprir todos 0s
papéis necessarios. O ritual também é socialmente padronizado
na medida em que o roteiro prescreve papéis e regras associadas
de conduta para o comportamento do ator;

¢ O Ritual evoca e comunica mais de um significado especifico,
evoca uma rede de significados cognitivos e afetivos. Assim, ndo
evoca respostas comportamentais imediatas e idénticas de todos
os atores. No entanto, a coeréncia seria esperada entre atores que
cumprem papéis semelhantes.

e O ritual ocorre no tempo e ou lugar social entre 'colchetes'.
Isso ndo implica necessariamente que o ritual abrange apenas a
experiéncia humana "extraordinaria”, que abrange a experiéncia
humana que celebra eventos significativos de transi¢éo social ou
natural.

e Asregras socialmente padronizadas para o desempenho ritual
consistem de exigéncias convencionais explicitas e implicitas.
Regras implicitas, como parte da "cultura oculta”, exercem uma
influéncia extremamente poderosa sobre o comportamento. O
desvio dessas regras pode provocar desprezo, alienacdo ou
hostilidade absoluta.

Tetreault & Kleine
111 (1990)

Areas
contempladamul
tidisciplinar

sociobiologia, psicologia, sociologia e antropologia cultural.

Tetreault e Kleine
111 (1990)

Consumo

O ritual é um veiculo através do qual o comportamento de
consumo, com todas as suas qualidades multissensoriais,
hedénicas, afetivas, cognitivas, sociais e culturais sdo plenamente
reconhecidos (Tetreault & Kleine 111, 1990).

A construgdo ritual oferece um grande potencial para
conceituacao e interpretacdo de muitos aspectos dos fen6menos
de consumo (Tetreault & Kleine 111, 1990; Belk, 1979; Kehret,
Ward, Johnson & Louie, 1985; McCracken, 1986, 1988; Rook &
Levy, 1983; Solomon & Anand, 1985; Sherry, 1983), ja que
atividades ritualizadas e eventos que simbolizam experiéncias de
vida importantes e significativas sdo regularmente praticados
pelos consumidores (Ruth, 1995). Todavia, na medida em que
esses rituais estdo sendo adaptados e adotados, sdo menos
documentados e precisam de mais exploracdo (Tinson & Peter
Nuttall, 2010).

A construgao ritual oferece grande potencial para a interpretagao
de muitos aspectos dos fendomenos de consumo (Tetreault &
Kleine III, 1990), logo, mais refinamentos na defini¢ao de Ritual
$30 necessarios para cristalizar a construcdo e distingdo do ritual,
embora essas construgdes possam de fato "representar conjuntos
sobrepostos" (Rook 1985, p.252). Uma maior discriminagdo entre
elas pode ser "util" ou "apropriada" para fins de analise/pesquisa
(Tetreault & Kleine 111, 1990).

Caracteristica

o Reforga a transicdo de papel e status (Tetreault & Kleine 111,
1990).
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Conclui.

e Comportamento ritualizado x ritual Tetreault & Kleine III,
1990).

e Propositivo (La Fontaine, 1985)

e Salto de fé dos participantes (Tetreault & Kleine 111, 1990).
e Precisa da existéncia de um ritual prévio normal (rook, 1985)
e Deve estar ligado a mudanga ou manutencdo na sociedade
Tetreault & Kleine 111, 1990).

e Ligado a auto percepcdo Tetreault & Kleine 111, 1990).

e Efeitos ocorrem no tempo social (Warner, 1959)

e Ritual é suporte para a mudanca (Turner, 1985)

e Mais evidente em atividades publicas (Tetreault & Kleine Ill,
1990).)

e Necessita do engajamento publico (Tetreault & Kleine llI,
1990).

sistemas sociais, possuem sentimento de similaridade e unidade
emergente, e este sentido de unicidade ou até communitas,
também possui estrutura, mesmo que Sseu proposito seja
antiestrutural (Myerhoff, Camino & Turner, 2005).

Sdo quase sempre separados da sociedade, e seus habitos
anteriores de agir, pensar e sentir acabam por serem arrancados,
sendo, portanto, cortados de suas formas usuais de apreender o
mundo, suas rotinas e suas formas habituais de se comunicar,
sendo, portanto, colocados em um estado altamente sugestionavel
para o processo de aprendizagem. (Myerhoff, Camino e Turner,
2005)

Individuos Neofito e facilitador Tetreault & Kleine
rituais 111 (1990)
neofitos Seres lineares viventes fora das normas e categorias fixas dos

Simbolos usados
por nedfitos

Inocéncia, renascimento, vulnerabilidade, fertilidades, mudanga,
emocdo, paradoxo, desordem, anormalidade, oposi¢do entre
outros (Myerhoff, Camino & Turner, 2005).

Quando ocorre

Nos momentos de ansiedade ou crises de vida (Myerhoff,
Camino & Turner, 2005).

pesquisadores

Fins do ritual Seus fins sdo incutir as regras e os valores de uma sociedade para
aqueles que estariam prestes a se tornarem seus membros de
direito pleno (Myerhoff, Camino & Turner, 2005).

Falha que Na maioria das vezes, os antrop6logos acabam falhando em lidar

podem ocorrer com  as _exper?éncias _dog _part_icipanteg _rituais, _ poi§ _ sdo

quanto aos experiéncias privadas (individuais), subjetivas, psicologicas,

conscientes e até inconscientes, inclusive em seus esforcos para
explicar o ritual, e isso acaba representando uma enorme barreira
para a compreensdo do assunto, pois sdo muitas variaveis a serem
contempladas, sendo necessaria a abordagem interdisciplinar.
(Myerhoff, Camino & Turner, 2005).

Fases do
aprendizado

e pré-aprendizagem ou antecipacao;

e separacdo (por meio de privacdo sensorial, os estimulos
monotonos, estresse fisico extremo, e similares);

e sugestdo (alta sugestionabilidade associada com transe e
dissociacdo, as vezes tida como a conversao ou a posse);

e execucdo (realizacdo de uma nova estrutura cognitiva); e

e manutencdo (através da repetigdo ou  reforco),
ocasionalmente envolvendo uma ressintese

Myerhoff, Camino
& Turner, (2005).

Local de
transicéo/rito

Estruturas sociais

Quadro 18 - Resumo descritivo de ritos

Fonte: a autora
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Apéndice E - Notas de campo

Estas foram algumas notas de campo desenvolvidas durante a pesquisa.

Nota de campo 1

31/12/2017 ¢ 01/01/2018

Culto da virada.

Fui sozinha no culto da virada que comecou as 22:00h. Geralmente as atividades na igreja
nao atrasam.

Vi alguns nedfitos da minha pesquisa. Matheus e Camila. A Camila trouxe para o culto seus
pais e uma amiga. J4 o Matheus o vi sentado sozinho no canto direito do templo.

Camila estava com roupa social, mais arrumada do que o normal. Ela sempre me
cumprimenta sorridente a partir do dia em que a encontrei.

Eu fui com uma roupa normal, pois ap6s o culto iria para a ceia na casa da sogra da irma
Silvia e Cristiano.

O culto foi igual aos outros em rito oragdo->louvor -> oragao -> palavra. Mas o louvor final
foi estendido para que pudéssemos esperar a hora da virada. Os minutos seguintes a zero
hora foram de trocar abracos e felicitacdes entre os membros da igreja. Cumprimentei
Camila, ap6s ter cumprimentado varias pessoas.

Percebo que além do nucleo de célula dela, ela esta adaptada as atividades da igreja e
enturmada com membros.

Nota de campo 2

26/01/2018

Neste dia foi a primeira vigilia do ministério da intercessao.

Cheguei atrasada pois ndo tinha carona e a amiga Cristina foi me buscar as 9:51 em casa
sem me avisar. Eu me arrumei rapidamente pois ja tinha esquecido.

Ao chegar nos dirigimos para o saldo menor e como ja estava escuro, eu me ajoelhei em
cadeira que dava um espago distante das outras pessoas que estavam 14 naquele dia.

Ao chegar eu vi pessoas fora do templo caminhando e orando. Ao chegar no saldao vejo
umas 20 pessoas andando, sentadas e ajoelhadas no seu momento de oracdo, enquanto a
musica soava alta. Ao total acredito que tinham umas 35 pessoas na vigilia.

Lembro que desde que eu tinha entrado na igreja e que pertencia ao ministério de
intercessdo, eu queria ir em vigilia, mas nunca conseguimos ir, ou por falta de tempo ou por
estarmos viajando ou cansados. Mas neste dia fiquei tao feliz em ir e estar junto aos meus
irmaos e irmas.

A Ana Paula me deu carona, no carro com o esposo, os dois filhos e a sogra. Saimos da
igreja as 00:04.. Lembro o horéario pois olhei no celular para ver se o Ricardo me ligou.

Nota de campo 3

27/01/2018

Encontrei a Camila e sua irma e amiga almocando, ela sempre vem me cumprimentar com
alegria e atencdo. Neste més foi a terceira vez que a encontrei no restaurante chaleira preta.
Ela almoga nele porque ¢ préximo a seu trabalho.

Nao cheguei a ver seu prato e nem tirar foto.
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Nota de campo 4

28/01/2018

O culto foi dado pelo Ney e a palavra eu tive que prestar atengdo e anotar, pois, seria eu a
dé-la na célula esta semana.

Sentei ao lado do Matheus, e percebi que ele sempre esta sozinho ou em convivio com um
ou outro amigo, apesar de cumprimentar seus conhecidos que sentaram a sua frente. As
roupas dele sdo sempre semelhantes, calga jeans e camiseta. Nao vi se ele estava com a
biblia ou caderno. Mas creio que caderno para anotacao ele tinha.

Minha sobrinha Lais foi junto comigo. Pegamos carona para voltar para casa com a Cris.

Nota de campo 5

29/01/2018

Mais um dia fui para a oracao e para o asilo.

As mulheres que fazem parte da intercessao se reuniram para orar.

Eu e Ana nos reunimos antes para ensaiar o louvor.

Apds nosso ensaio fomos para intercessdo e como de costume eu me ajoelhei num puff,
algumas mulheres ficam sentadas, outras de pé e outras de joelhos nas almofadas.

Que eu saiba, nenhuma das mulheres do grupo sao neofitos, mas fazem parte desta igreja ja
ha alguns anos. Sendo maes de pastor (Elza).

A oragdo de intercessdao ¢ como um clamor, muitas vezes as mulheres orando Aldo ou
mesmo chorando.

Ha um momento nos ultimos 20 ou 15 minutos que damos as maos para orar junto por
alguém que esta ali, por um mi ministério ou pelos pastores e a igreja.

Terminamos a oragdo e nos dirigimos para os carros. Desta vez contamos com a presenca
de mais mulheres e até um homem. Estdvamos em 9 pessoas e 1 crianga. O homem que foi
junto € novo na igreja, era missionario no RJ.

Cantamos para os idosos. Tentamos fazé-los cantar, depois a Dani falou a palavra do dia e
cantamos o ultimo louvor e apos entregamos os salgadinhos.

Nos dividimos nos carros e fomos embora.

Lembro que cheguei mais cedo na igreja 12:50 e fiquei esperando uns 10 min. No portao
em baixo de um sol muito forte. O pedreiro chegou e abriu o portdo para mim.

Algum tempo depois que eu estava conversando com a faxineira, o Mateus chegou.

Ele vai algumas vezes por semana na igreja. Neste dia depois que fomos ensaiar o louvor
numa sala separada, ouvi o som da bateria. Acredito que ele foi ensaiar bateria. Nao o vi
quando sai.

Conversel com a Marisa para marcar entrevista com ela novamente, mas ndo consegui
tempo até agora.

Nota de campo 6

31/01/2018
Na quarta-feira passada ao ir no culto com minha lider Silmara, ela me convidou para eu
dar a palavra na célula neste dia.
Nos tltimos 5 dias foram lutas em casa com contendas entre mim e Ricardo. Muitas delas
pela arrogancia e forma de mandar dele.

Sinto que por participar dessas atividades, estdo me delegando maior autoridade.
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Nota de campo 10
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Continuacio da Nota de campo 12
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Apéndice F - Diario de consumo - Parte 1

0Ola, tudo bem?
Obrigada por me ajudar!

Sobre o que é esta pesquisa?

Esta pesquisa busca compreender a cultura de consumo do novo convertido,
ou seja, como ele consome, qual o significado o individuo atribui ao
consumo, como ¢ a sua pratica diaria de consumo, a sua pratica de compra,
seu processo de escolha, e compreender como e onde o pensamento religioso
proveniente da conversdo estd inserido neste contexto. Seu ponto de vista ¢
muito importante para compreendermos a cultura de consumo do novo
convertido.

Produtos: produtos de consumo didrio para as refei¢des, uso em comum com
outras pessoas como produtos de higiene e beleza, utilidades domésticas,
material de papelaria, roupas, calgados, livros, produtos de maior valor
agregado como imdveis e moveis, etc.

Servicos: filmes, corte de cabelo, academia, eventos como shows e
pregacdes atipicas, cursos e¢ palestras em geral (relacionado a religido ou
nao), consultorias, etc.

Confidencialidade?

Esta pesquisa faz parte da minha tese de doutorado, todas as informagdes
coletadas serdo analisadas por mim e os nomes dos participantes serdo
suprimidos.

O que devo fazer?

Vocé devera responder a cinco perguntas por semana informando
seu processo de escolha e consumo de produtos e servicos
utilizados no seu dia-a-dia. Vocé€ pode descrever um produto, uma
compra especifica na semana ou varias.

Contato:

Franciani Galvao
francianigalvao@gmail.com
WhatsApp: (42) 99900-2870
Curriculo: http://lattes.cnpq.br/0455027454343602
Tempo de pesquisa: 4 MESES - 03/2018 até¢ 07/2018




Apéndice F - Diario de consumo - Parte 2

Data: Semana:

1) O que comprou nesta semana? (para vocé, familia, presentear)

2) Como foi seu processo de escolha para compra deste produto? (o que
vocé pensou quando estava escolhendo o produto, antes ou durante o ato

da compra)

3) Teve alguma referéncia de escolha a partir de base religiosa? Qual foi

a referéncia? Por que essa referéncia foi utilizada?

4) Quando vocé consumiu o produto, o seu ato de consumir teve algum
significado religioso? Ou vocé atrelou o pensamento religioso ao seu ato

de consumo?

5) O espaco do consumo remeteu ao pensamento/ideologia da sua

religido? (transformou o lar, o ambiente num local evangélico?)

6) Tire uma foto do produto consumido e me envie pelo WhatsApp ou e-

mail.
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Apéndice G - Contato inicial com nedfitos

Convite para participar da pesquisa enviado aos neofitos pelo aplicativo WhatsApp

, bom dia! Tudo bem? Sou Franciani Galvao e faco doutorado em Administragao
pela Universidade Estadual de Maringa. Estou pesquisando a cultura de consumo de novos
convertidos. Estou entrevistando novos convertidos para verificar o que consomem € como
consomem. Conversei contigo ha algumas semanas sobre a possibilidade de entrevista-la para
minha pesquisa. Gostaria de saber da sua disponibilidade para entrevista-la nesta semana, vocé
poderia verificar a sua agenda para marcarmos? A entrevista durard 1 hora e pode ser no local
que vocé achar melhor, na sua casa ou na Clinica (CliniCanad) do meu esposo no centro de
Irati. Ressalto que é uma pesquisa cientifica e toda informagao é confidencial e ficard somente
comigo para andlise. Muito Obrigada pela sua atencdo, tenha um 6timo dia!

Segue meu curriculo http://lattes.cnpq.br/0455027454343602.
Abragos
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Apéndice H - Roteiro de observacio

Este roteiro serviu para compor a ideia do que buscava visualizar durante a observagao.

- Espago fisico: localizagdo, data

- Tipo de atividade: culto, evento interno ou externo.

- Pessoas envolvidas: neofitos, convertidos e lideres (pastores ou nao)
- Apresentacao dos individuos: vestimenta, acessorios, etc.

- Contato com os pares

- Artefatos: objetos que portam

- Comportamento durante o evento
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Apéndice I - Fluxograma das fases de pesquisa
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ANEXOS
Anexo 1 - Mddulo 2 do curso da Escola Ministerial Alcance: A doutrina do Espirito
Santo

Licdo 02
-} O FRUTO DO ESPiRITO

F02
,-',// 6 1. O FRUTO E “SEUS GOMOS"”
71k a) A palavra no singular revela uma tnica obra do Espirito - GI.5:22,23.

Vg 2 Rt &kl seteds
b) A descricdo no plural revala a abran i
A gﬁ_ géncia desta obra do Espirito Santo
ASSTIT TOMG @ mEXErica € um 56 fruto e tem varios gomos, também o
fruto do Espirito se desenvolve como um todo mas toca diversas areas de

_nossaswidas, | T
’}.? ) /'chOs gomos sdo: lw"ff z
et / * 4Mac - no grego: agape. Significa amor W ,&,fﬁ"'
b D’ﬂp Jo.13:34,35; Rm.5'5; 1J0.4:7-21. (o 13,
lo o ﬁignaa_- no grego: chara. Significa a alegria do viver.
e.8:10; S1,16:11; Jo.15:11; At,13:52; Rm.14:17.
&« paz - no grego: eirene. Significa serenidade, bem estar total, |
< TTX27; RM.5:1; Fp.A:7; 1T8.5:13. s ey e,
AWy k> » longanimidade - no grego: makrothumia Significa’ padiencia:
) /'/\ . Pw.16:32; Ef4:2; CL1:11 e 3:12; Hb.6:12.
: gp 4= benignidade - no grego: chrestotes. Significa benignidade.
| Lc.6:27; Rm.2:10 e 12:21; GI.6:9; I Tm.6:18; [ Pe.2:15.
ty* bondade - no grego: agathosune, Significa: bondade magnanima.
Dr.28:47,48; Rm.15:14; EI,5:9.
0BS: O significado das palavras benignidade e bondade s3o
muito parecidos. Estudiosos definem a primeira como uma
\ qualidade do coracdo e da emocdo, e a sequnda como uma
2% & Eo ¢y Qualidade da conduta e agdo.
X ¢ fidelidade - no grego: pistis. Significa fidelidade ou lealdade.
'Y + Mt 24:45 e 25:21,23; 1 C0.4:1,2; 1 Tm.1:12; Il Tm.2:2.
IR o4 | * mansiddo - no grego: prautes. Significa suavidade. .
33\@{'0 NmM.12:3; Mt,5:5; Mt,11:29, B LS
v {fl) l{, * dominio prépric - no grego: egkrateia. Significa vitdria sobre o desajo.
’ Gn.4:7; At.24:25; 1I Pe.1:6,

v

!

‘ )
é’f 2) O QUE LEVA O FRUTO A SE DESENVOLVER?

8) O paralelo entre o natural e o espiritual - Jesus disse ser a videira e nés
© os ramos. O fruta aparece nos ramos (gaihos), mas isso s6 € possivel pelo
fluirda s - J0.15:5, —

/T) b) Fatores que contribuem para o desenvolvimento do fruto:

e * dgua - quanto mais regada, maior o potencial de frutificagdo da
arvore, Figura a Palavra de Deus, que torna mais fértil o nosso coragio.
» 0 tipo de terra - Em Mt.13:3-8 Jesus fala que os diferentes tipos de
solo em que a semente Car S50 responsaveis por determinar a produgdo;
a terra boa é a que mais produz, Fala da condigio do NYSSH Toragao
para com as coisas de Deus.

’\_ X 5 ':_. ’L : on
- ¥'3) SEMEANDO E COLHENDO g ¥ L Ll
% a) Semeando na came ou no Espirito - GI.6:7,8. Y S
" Experimentaremos da agdo do Espirito Santo em nés o que nds mesmos
decidimos investir nestas areas,

,,f," b) Decidindo a que lado se inclinar - Rm.8:5,6.
A pessoa vai se Inclinar a um lado ou a outro; nido existe meio termo. -

Ap.22:ll|'

Figura 52 - Defini¢do ""Frutos do Espirito"
Fonte: Modulo 2 do curso da Escola Ministerial Alcance: A doutrina do Espirito Santo. (sem data)

-




Anexo 2 - Apostila do Curso de Membresia da Comunidade Alcance

Esta € uma poderosa estratégia para reter os frutos alcancados. A
medida que crescemos nesta pratica, o potencial de crescimento e
frutificacao também crescem!

1) DEFINICAO
a) Eo processo pelo qual firmamos o novo-convertido em sua fé

b)

<}

2) COMO E O PROCESSO DE ESTABELECIMENTO

O ideal sena que a propria pessoa que leva um visitante a Igreja, o
consolidasse, mas ainda nao acontece assim; por falta de maturidade e
até de treinamento da muitos crentes, uma vez que a visao ainda esta no
processo de estabelecimento. Além disto ha muitos que chegam a Igreja
sozinhos e nao ha quem os acompanhe se nao houver este processo.

a)

b)

c)

09
ESTABELECER

€ 0 auxiliamos na integracao a Igreja. £ uma forma de NAQ
PERDER quem foi ganho, e evitar que “as portas dos fundos
(saida) sejam tdo largas como as da frente (entrada)”.

Nao recebemos de Jesus a ordem de pregar o evangelho so-
mente (Mc.16:15), mas de FAZER DISCIPULDS. Ha algo mais
do que a decisao inicial por Jesus, que é o processo de com-
promisso de vida com Cristo. Devemos dar frutos (ganhar
almas) que permanecam (néo desviem)! - Jo.15:16

Os apostoles faziam o trabalho de firmar aqueles que ja havi-
am sido ganhos - At,14:21,22

O 1° passo (colher dados) - Algo deve ser feito imediata-
mente apos a decisao da pessoa por Jesus, Nos cultos, cha-
mamos as pessoas que se decidiram por Cristo (se possivel)
para uma sala a parte a fim de encoraja-las. Entregamos um
livreto, pegamos seus dades (nome, endereco e telefone) e
avisamos que alguém ird fazer contato posterior. Estas pesso-
as ja deram o primeiro passo em direcao a Cristo, mas geral-
mente ainda nao se sentem a vontade para voltar a Igreja ou
freqiientar qualquer outro tipo de reuniao por nao estarem
ambientadas ainda.
O 2° passo (contato) € 0 contato com a pessoa que pode ser
feito mediante telefonema e/cu visita e tem o propésito de
convidar o nove a participar de uma célula. Um lider ou al-
gueém especiaimente designado para isto fara o contato, muni-
do da ficha com os dados que foi preenchida no dia da deci-
sao, No caso da pessca nao corresponder a este passo, deve
ainda haver uma gentil insisténcia somada de intensa interces-

sao em seu favor,

0 3° passo (integracdo) - Depois da pessoa passar a freqien-

Figura 53 - Estabelecimento de fiéis neofitos - Parte 1
Fonte: Apostila do Curso de Membresia da Comunidade Alcance (sem data)

240

Anonigine



241

Conclusiao do Anexo 2

tar a célula e demonstrar ter se firmado no COMPromisso com
Cristo, devera ser encaminhada para a Classe de Integracao
onde recebera 8 licdes semanais acerca da visio da Igreja e
sera preparada para ir ao Encontro.

d) O 4° passo (encontro) - A passagem pelo Encontro é um dos
pontos mais fortes neste processo, pois a pessoa recebe ali
um grande impacto de Deus em sua vida, A célula deve inves-
tir bastante em oracao intercessoria em prol dos seus mem-
bros que vao ao Encontro e caprichar no “banho de amor”.

e) O 5° passo (pés-encontro) - Depois do Encontro, as 4 licoes
semanais do Pds-Encontro devem ser ministradas com o
objetivo de fortalecer a pessoa nas oposicoes que agora tem
enfrentado (de diabo, do pecado e dos conhecidos), ades-
trando-o para a batalha espiritual com a qual agora convivera
e ensinando-o a ter um viver santo e vitorioso.

f) O 6° passo (batismo) - Tendo passado pela Classe de Integracio
a pessoa sera batizada e o processo de estabelecimento terd
sido concluido, devendo agora se iniciar a fase do ensino na
Escola Biblica.

3) AIMPORTANCIA DO ESTABELECIMENTO

a) Um novo convertido ainda nao sabe lidar com os ataques do
diabo e suas tentativas de para-lo (Mt.13:4,19), portanto deve
ser acompanhado,

b) Quase toda pessoa ac chegar num ambiente novo tem dificul-
dade de se integrar e sente-se fora do “circulo”. Devemnos
ajuda-las até que seja tao facil para elas quanto € para nds
hoje o convivio com a igreja.

c) Quem é consolidado por outro crente esta tendo o melhor
treinamento (que € o exemplo e algo funcional em sua vida)
para também se tornar um futuro consalidador!

d) Textos que falam sobre desenvolver firmeza:

« 1C0.16:13
o Ef.3:17
e FLL1:27

Figura 54 - Estabelecimento de fiéis nedfitos - Parte 2
Fonte: Apostila do Curso de Membresia da Comunidade Alcance (sem data)
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Anexo 3 - Qualificacoes de lideres na igreja

Ligdo 05

AS QUALIFICAGCOES DO OBREIRO

» As Sagradas Escrituras sdo claras a respetto das qualificagdes que 0$
presbiteros devem apresentar em suas vidas — 1 Tm 3.13
» Abaixo detalhamos cada uma destas carmcteristicas (em seu

significado no original grego e com alguns comentirios do que €
esperado do obreiro);

1. Irrepreensivel, Do grego, “anepileptos”, significa: "ndo apreendido,
que ndo pode ser repreendido, nio censurdvel, irrepreensivel”. Nio fala de
ser perfeito, mas de alguém que nio anda no efro, que niio merece ser
corrigido (F1 2.15). Fala do exemplo que 0 mesmo deve dar, seguindo o

padrdo ensinado por Cristo aos seus discipulos (Jo 13.15) ¢ também pelos
apostolos (2 Ts 3.9).

2. Esposo de uma sé mulher. £ ébvio gue o texto fala da monogamia, Um
ministro, & semelhanga de qualquer outro cristdo, niio pode ter um caso ou
relagdes extra-conjugais. Mas o enfoque aqui vai para a caracteristica de
ndo ser alguém casado de novo fora dos padries biblicos (Mt 19.9; 1 Co
7.39).

3. Temperante, Do grego “nephaieos”, significa: “sobrio, controlado,
abster-se de vinha, seja totalmente ou pelo menas do sen uso imoderado ™,
Como a seguir Paulo fala sobre ser sobrio ¢ depois sobre ndo ser dado ao
vinho, entendemos que a temperanga em questio fala mais do
comportamento diante das circunstincias, A NVI traduziu esta palavra
como "moderado ", a Versio Corrigida de Almeida preferiu a palavra
“vigilante”, enquanto que a Tradugio Brasilewra optou por “discreto”, A
forma de falar pode refletir iste (C1 4.6).

4. Sébrio. Do grego “sophron”, significa: “de mente 5a, equilibrado, que
freia os proprios desejos e impulsos, auto-controlado, moderado”. Fala de
auto-controle — ndo s6 quanto & bebida, mas também quanto a cada aspecto

da vida espiritual, emocional e fisica (2 Tm 4.5), A NVI traduziy este termo
como "senxato”,

5. Modesto. Do grego “kosmios ", significa: “bem organizado,
conveniente, modesto™. Fala de caracteristicas como organizagio (pessoal e

Figura 55 - Qualificacdes de lideres na igreja - Parte 1
Fonte: Apostila para Tadel: O carater do lider (sem data)
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Continuac¢ao do Anexo 3

' do trabalho), comportamento ageadivel & humildade. A Versio Corrigida de
i Almeida traduziu esta palavra como “honeste ¥, enquanto que a Tradugio
Brasileira optou por “circunspecto ', Ji s NVI optou por “respeitdvel ™
6. Hospitaleiro. Do grego “philuxenus ™, significa: “hospituleiro, generoso
para as visitas *, Fala de um corugiio aberto ¢ amoruso gue permite que ?
seu proprio lar seja um lugar de acolhida. Esta caracteristica revela alguém
que s¢ importa com os outros € que nio & egoista (Hb 13.2).
7. Apto para ensinar. Do grego “didakiikoy ”, significa: Tupfo ¢ hatxl no
ensino”. Fala do entendimento biblico necessdrio pura viver € ensinar d
palavra de Deus em todos os aspectos, 0 que inclut a capucidade de
comregiio ¢ refutagio do erro (Tt 1.9-11).

8. Nio dado ao vinho. A palavra grega & “paroines " € significa “dade ao
vinho, bébado"'. Nio proibe a ingestio de bebida (116.18; | Tm 5.23), mas
revela a necessidade de cuidado ¢ atengdo nesta drea (Gn 9.21; Pv 20.1).

9. Niio violento. Do grego “plektes ', significa: “brigdo, pronto para um
golpe, contencioso, pessoa briguenia * A Versio Corrigida de Almeida e a

Tradugio Brasileira traduziram esta pulavrs pur e exponcador . Fala de
alguém que se doming em Suas emogdes ¢ niw seji wina espécie de “pavio-

curto” (2 Tm 2.24).

10. Cordato. Do grego “epieikes™, signilica: “aparente, upropriado,
conveniente, equitalivo, Iniegro, SHave, gentil . Fulu de educagio,
amabilidade ¢ simpatia. A NVI preferiu traduzir esta palavi como
“amdavel”, enquanto que a Versdo Cornigida de Almeida ¢ o Tradugdo
Brasileira traduziram esta palavra por “muoderado ™.

11. Inimigo de contendas, Do grego “wmachos”, significa: “irresistivel,
invencivel, pacifico, que s¢ abstém de lwar”. A Versio Corngida de
Almeida traduziu como "ndo conleaciose " enyuanty yue « NVI1 optou por
“pacifico”, Fala de alguém que nio tem a briga (ainda que 56 verbal) ou

intriga como opgao.

12. Niio avarento. Do grego “aphilargures”, significa: "que nie ama o
dinheiro, ndio avarento”. A Tradugdo Brasileira optou pelo iermeo “nio
cobigoso™ enquanto que a NVI optou por “nio apegudo a0 dinheiro™. Fala

Figura 56 - Qualificagdes de lideres na igreja - Parte 2
Fonte: Apostila para Tadel: O carater do lider (sem data)
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de contentamento (F14.11; Hb 13.5) e auséncia de ganancia (1 Pe 5.2).

13. Que governe bem a propria casa. “...criondo os filhos sob discipling,
com todo o respeito (pois, se alguém nio sabe governar a propria casa,
como cuidard da igreja de Deus?)"'. A familia do lider deve ser referéacia
e modcelo ao rebanho. A principal razio de Deus ter eliminado a casa de Eh
do exercicio do sacerdocio foi justamente a situagio de desestrutura
familiar (1 Sm 3.12-14).

14. Niio seja neéfito. “...para ndo suceder que se ensoberbega e incorra na
condenagdo do diabo”, A palavra "nedfito " significa “novo na f&" e for
traduzida pela NVI como “recém-convertido . A maturidade advinda do
tempo de caminhada cristd é essencial, uma vez que a palavra “presbitero™
significa “ancido” e fala, nio de maturidade cronologica, e sim de
maturidade espiritual (1 Tm 4.12),

15. Ter bom testemunho dos de fora. “_.a fim de ndo cair no oprobrio e
no lago do diabo . Sua vida cristd deve primeiro ganhar o respeito dos que
o conhecem no dia a dia, para depois servir de referéncia a Igreja, caso
contrario sera envergonhado e preso pelo inimigo.

Figura 57 - Qualificacdes de lideres na igreja - Parte 3
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