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1. EMENTA
Qomerciglizagéo dos produtos agricolas nos niveis regional, nacional e
Internacional.
2. OBJETIVOS

Tratar de modo sistematico e objetivo os problemas econémicos do mercado,

comércio e da formacdo de precos dos produtos agricolas, com énfase na
experiéncia brasileira.

3. CONTEUDO PROGRAMATICO

1 OFERTA E DEMANDA DE PRODUTOS AGROPECUARIOS

1.1 Particularidades da comercializacdo de produtos e insumos agropecuirios;

1.2 Andlise funcional, institucional e estrutural da comercializagdo: principais
funcdes, agentes e instituicées;

1.3 Custos, margens e markups de comercializacio;

1.4 Analise de precos agricolas: Lei do Preco Unico, tendéncia e sazonalidade.

2 INSTRUMENTOS DE APOIO A COMERCIALIZACAO

2.1 Atuacgio do governo na comercializacio: modernizagio da PGPM;
2.2 Titulos e contratos privados de comercializacéo;

2.3 Comercializacdo e Endividamento Agricola: Securitizacdo e PESA.

3 MERCADO DE DERIVATIVOS

3.1 Histérico, evolugio e caracteristicas dos mercados de derivativos.
3.2 Mercados futuros: participantes, conceito de liquidez e a operacéo de hedge. |
3.3 Contratos futuros: margem de garantia, ajustes diarios, custos operacionais !

e formas de encerramento.

3.4 O conceito de base, efetividade, cross-hedge e a rolagem de hedge.
3.5 Mercado de Opgles: conceituagdo, participantes, classificacio quanto a
probabilidade de exercicio, valor intrinseco ¢ o papel da volatilidade.

4 MARKETING NO AGRONEGOCIO
4.1 Compostos de marketing, segmentacio de mercado e criacio de valor. |




4.2 Peculiaridades do marketing de produtos agropecuarios e agroindustriais.
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CRITERIO DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

T
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Verificacdo da Aprendizagem
WeIW . DeD.uem . Br> Leaislacio > Nermas da Graduacao > Pesquisar por Assunto:Avaliacic
Obs.: Apresentar abaixo quantas avaliagbes serdo exigidas e detalhar o processo de verificagdo

da aprendizagem {(provas, avaliacio continua, seminarios, trabalhos ete.], para obtencao
das notas periddicas e Avaliacio Final.

Namero minimo de avaliagbes = 2 {duas)

Avaliacido 12 22 32 42
Periodica:
Peso: 1 1

12 AVALIACAO PERIODICA - peso 1: prova escrita com valor de O (zero) a 10,0 (dez].

22 AVALIACAO PERIODICA - peso 1: prova escrita com valor de O (zero} a 7,0 {sete);
atividades e listas de exercicios com valor de O (zero) a 3,0 (trés).

AVALIACAQ FINAL: Provziescgita, abrangendo todc o contetido ministrado.
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